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Straipsnyje analizuojama visuminé teatro paklausa — viso sektoriaus paklausa, kuri nustatoma remiantis

pardavimy duomenimis. Remiantis uZsienio autoriy modeliais, kuriamas Lietuvai skirtas teatro paklausos

modelis, leidZiantis analizuoti teatro paklausos bei ekonominés ir socialinés struktaros sarysius. Modeliuo-

jant remiamasi laiko eiluc¢iy ekonometriniy modeliy iSraiskomis. Sitlomi metodai gali buti pritaikomi ir kity

kultariniy bei karybiniy industrijy sektoriy analizei.

Reik$miniai ZodZiai: teatras, paklausos modeliai, ekonometrinis modeliavimas, laiko eilu¢iy modeliai.

Ivadas

Teatras iSsiskiria i$ kity veiklos rasiy funkcio-
nuodamas pagal kitokj ekonomikos mechaniz-
mg: norint padaryti $ig meno rasj prieinama
publikai, teatrui reikia valstybinio finansavimo.
Taciau, nors ir turédamos valstybinj finansavi-
ma, teatro institucijos taip pat priklauso nuo
biliety pardavimo. Jos teikia potyrio produkta.
Taigi, norint Zinoti, kokia produkcija gali buti
patraukli vartotojui, reikia jsigilinti i jo lakes-
¢ius, dél to paklausa analizuojama i$vedant
sasajas su socialiniais ir ekonominiais rodikliais.

Socialiniy rodikliy analizé gali pagrijsti
ne vien komercinius, bet ir meninius teatro
sprendimus: zinant, kokio amziaus, lyties ir
i$silavinimo ZziGrovai renkasi teatro pastatymus,
pagal tai galima parinkti pjeses, pastatymo kon-
cepcija bei inovacijy sceniniuose sprendimuose

lygj. Teatras turi ir edukacine reik§me, dél to
rodikliy analizé leidZia nustatyti grupes, kurios
nesilanko spektakliuose, ieSkoti priezasciy bei
pasitlyti joms tinkamg produkta.

Darbe pateikiami Lietuvos kultiros sekto-
riaus analizei mazai naudojami ekonometri-
nio modeliavimo metodai, kurie naudojami
verslo sektoriuose. Jie gali bati inovatyvios
ir pazangios kultaros rei$kiniy analizés mi-
kro- ir makrolygiu pagrindas. Metodai gali
pasitarnauti priimant strateginius sprendimus
teatruose ir nustatant kultaros politikos bei
finansavimo gaires valstybinése institucijose.
Darbe apzvelgiama esama metodika ir sitlomi
nauji metodai.

Ekonometriniai metodai i§$bandomi teatro
analizei, ta¢iau jie gali buti pritaikomi ir kitiems
kultaros sektoriams, siekiant jvesti naujoves
vertinant zitrovy pasirinkima.
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Teatro paklausos vertinimo modeliai ir
tyrimo prielaidos

Pradedant teatro paklausos analize, reikéty
atkreipti démesj i tokj ypatuma: pajamos, gau-
tos pardavus produkcija, sudaro tik dalj visy
pajamy - zenklig dalj $iame sektoriuje sudaro
valstybinis finansavimas, atsirades dél batinybés
padengti dideles pastatymy islaidas.

Vertinant teatro industrija ekonominiu as-
pektu, matomi $ie rinkos iSkraipymai:

— teatras yra labai elastingos paklausos pre-
ké, nes, nustac¢ius visuomenei priimtinas
kainas, pajamos uz bilietus negali padeng-
ti pastatymo sanaudy (Throsby 2010).
Dazniausiai kulttiros sektoriaus produkty
paklausos kreivé yra Zemiau negu sanau-
dy kreivé (Potts 2011), todél nejmanoma
taikyti sanaudomis pagrjstos kainodaros;

— pastaraisiais deSimtmeciais ekonomikoje
ypa¢ spardiai auga produktyvumas, ta-
¢iau teatro $akoje produktyvumas beveik
nekinta: klasikinei Sekspyro pjesei pasta-
tyti reikia tiek pat aktoriy ir tiek pat laiko,
kiek ir pries keturis Simtmecius (Baumol,
Bowen 1968);

— teatro darbuotojy darbo uzmokestis vi-
dutini$kai yra mazesnis negu tokio pat
i$silavinimo ir patirties specialisty kitose
sferose (Steiner, Schneider 2013).

Teatras dél savo teigiamo papildomo povei-
kio $alies kulttrinei ir socialinei aplinkai yra lai-
komas vie$aja gérybe, taigi, norint palaikyti siste-
mos funkcionavima, minétieji rinkos iskraipymai
koreguojami: skirtumg tarp sgnaudy ir kainos
padengia valstybinis finansavimas. Valstybés
jsikis$imas finansuojant kultaros sektoriy (tarp
jy ir teatrg) gerina bendrajj socialinés sistemos
efektyvuma (Towse 2010), o tai veda link eko-
nomikos plétros ateityje. Jeigu produkcija turi
ne vien privacig nauda vartotojui, bet ir ryskius
vie$osios gérybés pozymius, jai turi bati uztikri-
namas valstybinis finansavimas (Throsby 2012).

Nors pardavimy pajamos teatruose daznai
sudaro mazesne dalj pajamy, ta¢iau paklausos
analizé ir plétros strategija naudinga dviem

aspektais: edukaciniu - Ziarovy pritraukimo ir
biliety pardavimo skatinimu.

Atlikus teatro paklausg analizuojanciy
autoriy straipsniy analiz¢, matoma, kad au-
toriy tyrimus galima grupuoti pagal lygius
j mikro- ir makro-. Mikrokrypties tyrimai
remiasi vieno ar keliy teatry produkcijos ir jy
zitrovy analize, taip pat apklausy ar tyrimy
duomenimis. Makrokrypties tyrimai daugiau
remiasi bendra teatro paklausa $alies lygiu
ir ja veikianciais ekonominiais bei sociali-
niais veiksniais. Pirmieji metodai tinkami
smulkesnei atskiry teatro vienety analizei, o
antryjy metody naudojimas leidzia analizuoti
bendraja teatry sistemg valstybiniu lygiu. Siuo
atveju dazniau naudojami statistikos, o ne pa-
vieniy tyrimy duomenys, kurie yra pateikiami
periodiskai, o tai leidZia analizuoti poky¢ius ir
nustatyti jy priezastis.

Pirmieji teatro tyrimai paklausa vertino
tik kaip kainos funkcija, véliau | modelius
jtraukta daugiau kintamyjy. Remiantis autoriy
darby (Werck, Heyndels 2007; Zieba 2009;
Willis et al. 2012 ir kt.) analize, matoma, kad
teatro paklausos veiksniai skirstomi j 4 gru-
pes: kainos, kokybés, pjesés ir socialinius-
ekonominius veiksnius (1 lentel¢). Tolesnéje
analizéje nebus gilinamasi | turinio ir koky-
bés veiksnius (mikro-), o analizuojami tik
socialiniy bei ekonominiy rei$kiniy ir teatro
paklausos sary$iai (makro-).

Teatro paklausos Lietuvoje analizé remsis
dviem uzsienio autoriy modeliais (Grisolia,
Willis 2012; Willis et al. 2012). Neatskleistos
klasés modelis (Grisolia, Willis 2012) leidzia
suskirstyti rinka j segmentus ir priimti su
kainos nustatymu susijusius sprendimus,
paskatinti Zzmoniy susidoméjimg teatru
ir vykdyti socialing teatro meno analize.
Pasirenkant kintamuosius visuminés teatro
paklausos modeliui (Willis et al. 2012), ana-
lizuoti socialiniai teatro paklausos veiksniai.
Modelyje néra jtraukiama pajamy dedamoji,
pagrindziama ankstesniy autoriy (Seaman
2005; Ateca-Amestoy 2008 ir kt.) tyrimy i$va-
domis, kad kultiros atveju didesne jtaka turi
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1 lentelé. Teatro paklausq lemiantys veiksniai (sudaryta autorés, remiantis Corning, Levy (2002); Urrutiaguer

(2002); Willis, Snowball (2009) ir kt.)

Kainos Kokybés

Pjesés ir pasirodymo Socialiniai ir ekonominiai

Kaina Teatro reputacija

Klasikiné / moderni /
$iuolaikiné pjesé

Pajamos

Konkurenty kaina Rezisieriaus reputacija

Kontekstas Isilavinimo lygis

Pakaitaly kaina Scenografija ir kostiumai

Spektaklio laikas Laisvo laiko turéjimas

Pjesés autoriaus ir pacios
pjesés reputacija

Gyventojy skaicius

Aktoriy trupés reputacija

Uzimtumo lygis

Teatro dydis

2 lentelé. Valstybiniy ir nevalstybiniy teatry pajamos (sudaryta autorés, remiantis Statistikos departamento ir

Kultiiros ministerijos duomenimis)

Nevalstybiniai teatrai Valstybiniai teatrai
Pajamos uz bilietus, Valstybinis finansavimas, Pajamos uz bilietus, Valstybinis finansavimas,

takst. Lt. takst. Lt.¥ takst. Lt. takst. Lt*
2013 5725 1256 17 340 809,5
2012 3207 1397 16 016 693
2011 3178 1569 15119 737
2010 3892 1349,5 14 296 583
2009 3565 1377 15 803 450
2008 3529 n/d** 16 438 n/d**

* — analizuojami tik Kultiros rémimo fondo (KRF) finansavimo duomenys; ** — néra duomeny.

ne pajamos, o issilavinimo lygis. Sis modelis
skai¢iavimais pagrindzia kiekvieno i§ veiksniy
(i$silavinimo, gyventojy amziaus, uzimtumo)
jtaka visuminei teatro paklausai, o tai lei-
dzia priimti strateginius sprendimus. Turint
modelj, galima analizuoti dabarties situacija
ir prognozuoti ateities tendencijas, pagal tai
Zinoti, kokia kryptimi turi bati sudaromos
teatro veiklos strategijos.

Visuminé teatro paklausa Lietuvoje

Toliau analizuojama teatro paklausa Lietuvoje.
Teatro paklausos modelis kuriamas remiantis
anksciau apra$ytais modeliais, ta¢iau i$plecia-
mas naudojant 2001-2013 m. duomenis. Laiko

eiluciy jtraukimas j modelj suteikia dinamikos,
stebésenos ir prognozavimo galimybes.

Didele teatro pajamy dalj sudaro valstybinis
finansavimas, dél to, prie§ pradedant socialiniy
bei ekonominiy rodikliy analize, pateikiama
pajamy uz bilietus ir Kultiros rémimo fondo fi-
nansavimo statistika 2008-2013 m. (2 lentelé)!.
Matoma, kad didele dalj bendryjy pajamy suda-
ro valstybinis finansavimas, leidziantis padengti
produkcijos sgnaudas, ilaikyti teatrus ir dar-
buotojus, kartu sitilant rinkai teatro produkcija
uz vartotojui prieinamg kaina, tac¢iau veiklos

I Kultaros réemimo fondo (KRF) duomenys. Nuo
2014 m., Kultaros rémimg perdavus administruoti
Lietuvos kultaros tarybai, duomenys vie$ai neskel-
biami.
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vystymui paklausos analizés klausimai vis tiek
islieka prioritetiniai.

Atsizvelgus | tai, kad socialiné gyventojy
struktira kinta létai, norint jvertinti sarysius
tarp pagrindiniy socialiniy rodikliy (i$silavini-
mas, amzius, lytis) ir teatro lankomumo, nau-
dojami visy Europos Sgjungos Saliy duomenys
(3 lentelé). Matoma, kad svarbiausias teatro
lankomuma lemiantis veiksnys yra gyventojy
i$silavinimas: aukstesnis i$silavinimas gero-
kai padidina apsilankiusiy teatre gyventojy
skaiciy. Lietuvos rinkoje $is efektas yra dar
ry$kesnis. Skirtumas tarp amziaus grupiy ir
lyties néra toks zenklus Europos $alyse, kur
kas didesni skirtumai pastebimi Lietuvoje.
Statistiniai duomenys pagrindzia prielaida,
kad svarbiausias teatro paklausos veiksnys
yra visuomenés i$silavinimo lygis, o pajamy
dedamoji néra tokia svarbi vertinant paklausa.
Taigi didelés pajamos néra esminis lankymosi
teatre veiksnys.

Vertinant teatro paklausa valstybés lygiu,
vertinama valstybiniy ir nevalstybiniy teatry
pardavimy piniginé israiska. Atlikus koreliacine
analize (4 lentelé), matoma, kad teatro paklausa
stipriu ry$iu susijusi su bendruoju vidaus pro-
duktu (BVP) ir bendrosiomis nacionalinémis
pajamomis (BNP). Paklausg ir nedarbg sieja
vidutinis atvirkstinis rysys, o infliacijos ir pa-
klausos sarysis néra reik§mingas.

Remiantis Levy-Garboua ir Montmarquette
(1996) teorija, kad kultaros vartojimas priklauso

nuo ankstesnés patirties, dabartinis teatro var-
tojimas priklauso nuo teatro vartojimo pra-
eityje. Norint patikrinti, ar teatro vartojimas
Lietuvoje priklauso nuo praeities vartojimo,
sudaromas pirmosios eilés autoregresinis mo-
delis, kurio iSraigka:

TP, =25675,4+0,9TP,_, +¢, , (1)

¢ia TP, - teatro paklausa einamuoju laikotar-
piu; TP,_, - teatro paklausa vienu laikotarpiu
anksciau; €, — modelio paklaidos.

Tai, kad teatro paklausg galima jvertinti au-
toregresiniu procesu, leidzia pagrjsti teorijg, kad
teatro paklausa priklauso nuo ankstesnio teatro
vartojimo ir §i patirtis, formuodama skonj bei
plésdama akiratj, skatina dazniau lankytis tea-
tre. Siuo modeliu buvo atlikta keliy laikotarpiy
prognozé, analizuotos paklausos tendencijas,
priklausancios vien nuo buvusios paklausos.
Matomas nezymus augimas, taigi, $is veiksnys
turi inercine, bet ne esmine jtakg.

Norint palyginti teatro paklausos ir korelia-
cine analize patvirtinty reik§mingy makroeko-
nominiy veiksniy sary$ius, formuojami vekto-
rinés autoregresijos (VAR) modeliai, leidZiantys
vienu metu analizuoti du kintamuosius ir jy
tarpusavio priklausomybes.

Sie modeliai naudojami impulso-atsako
funkcijoms formuoti, kurios parodo, kas atsi-
tikty kintamajam, jeigu kitas lygties kintamasis
netikétai padidéty. Pavyzdziui, kas atsitikty su

3 lentelé. Bent kartq per metus spektaklivose apsilankiusiy gyventojy dalis, % (sudaryta autorés, remiantis

Eurostat duomenimis, 2007 m.)

) Lytis Amfzius, metais Issilavinimo lygis
Viso moterys | vyrai 25-34 35-44 | 45-54 | 55irdaugiau | Zemas | vidutinis | aukstas
EU-27 | 47 50 44 52 48 45 41 28 47 70
LT 47 54 40 52 50 47 36 21 41 74

4 lentelé. Koreliacijos koeficienty matrica (sudaryta autorés, remiantis Lietuvos statistikos departamento duo-

menimis 2001-2013 m.)

BVP

BNP

Nedarbas Infliacija

Paklausa 0,649

0,709

-0,468 0,013
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teatro paklausa, jeigu bendrasis vidaus produktas
netikétai iSaugty (dél menkos teatro sektoriaus
jtakos bendrai ekonominei sistemai, atvirkstinis
poveikis néra nagrinéjamas). Sis poveikis néra
trumpalaikis ir apima daugiau negu vieng laiko-
tarpj, analizuojama, kaip $is vienetinis impulsas
viename procese paveikty kitg procesa per 10 lai-
kotarpiy. Paveiksle pateikiamas impulso-atsako
funkcijy grafinis vaizdas (1 pav.).

Bendryjy nacionaliniy pajamy pokytis turéty
momentinj poveikj teatro paklausai, taciau jau
nuo antrojo laikotarpio $is poveikis imty mazéti.
I$augusios pajamos i$ karto padidinty apsilan-
kymy spektakliuose skai¢iy, bet toks poveikis
biity trumpalaikis. Sis vertinimas nuo ankstesnio
pajamy vertinimo skiriasi tuo, kad analizuojamas
ne bendrasis pajamy lygis, o staigus vieno laiko-
tarpio pajamy padidéjimas.

Matoma, kad, padidéjus teatro paklausai,
bendrasis vidaus produktas iSaugty per tg patj

BVP - paklausa

30 T T T T T T T T
25|
20
15
10 |

Periodas

laikotarpj ir vélesniais laikotarpiais $is efektas
buty pastebimas, taciau kiekvienais metais vis
silpnéty. Isaugus BVD, efektas teatro paklausoje
pradés matytis tik antruoju periodu, o didziau-
sias efektas buty 3-5 periodais. Tai galima
paaiskinti tuo, kad turi praeiti $iek tiek laiko,
kol isaugusio BVP sukeltos didesnés pajamos
pateks iki vartotojo ir sudarys didesnes varto-
jimo i$laidas.

Modelis parodo neigiamg teatro paklausos
ir nedarbo sary$j, ta¢iau impulso poveikis néra
ilgalaikis. I$augus nedarbui ir kartu sumazéjus
pajamoms bei atsiradus pesimistiskiems lakes-
¢iams, paklausa kelis laikotarpius labai smunka,
ta¢iau nuo antrojo laikotarpio jau pradeda atsi-
gauti ir gana spardiai grizta prie buvusio lygio.

Svarbi i$vada teatro ir apskritai kultaros,
finansavimo mechanizmo karéjams galéty bati
tokia: iSlaidos kultarai i$ karto sukuria kultarinj
efekta (nes atsiranda finansavimas karybai),

BNP - paklausa

Periodas

Nedarbas - paklausa

Periodas

1 pav. Teatro paklauso ir makroekonominiy rodikliy impulso-atsako funkcijos (sudaryta autoreés, remiantis

Lietuvos statistikos departamento duomenimis)
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ta¢iau didesnis ekonominis efektas yra matomas
tik po kurio laiko.

I$vados

Bendrojo vidaus produkto ir teatro paklausos
tarpusavio analizé atskleidZia, kad $ie veiksniai
yra glaudziai susije. BVP augimas neturi ryskaus
momentinio poveikio, ta¢iau veikia paklausa
po keliy laikotarpiy. Analizuojant paklausos
rodiklio atzvilgiu, teatro paklausos iSaugimas
smarkiai paveiks BVP po keliy laikotarpiy.
Taigi, priimant valstybinio finansavimo spren-
dimus, reikéty vertinti ne momentinj, o kelis
laikotarpius apimantj poveikj.

Nacionalinés pajamos ir nedarbo lygis turi
momentinj poveikj teatro paklausai. Iaugusios
nacionalinés pajamos i$ karto paskatins ir teatro
vartojimg, iSauges nedarbo lygis dél sumazé-
jusiy pajamy ir pesimistiniy lakes¢iy tg patj
laikotarpj sumazins teatro vartojima.

Svarbiausias veiksnys, lemiantis teatro pa-
klausa, - vartotojy iSsilavinimas. Norint skatinti
bendraja teatro paklausa, reikéty plésti teatry
vykdomas edukacines programas vaikams,
jaunimui ir suaugusiems.

Teatro paklausg veikia ankstesné individo
kultariné patirtis — dabartinis vartojimas pri-
klauso nuo teatro palikto jspuadzio praeityje.
Tai yra pagrindziama autoregresiniu modeliu.

Oficialioji statistika Lietuvoje nepateikia
pakankamai duomeny tokio pobudzio modelia-
vimui. Rekomenduojama inicijuoti kaip galima
daugiau teatro veiklos tyrimy Lietuvoje.

Tyrimo modeliai gali buti pritaikomi ir kity
kulttiros sektoriy analizei, taip siekiant priartinti
kultaros sektoriaus tyrimy kokybe ir metodus
prie verslo sektoriaus tyrimy lygio.
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AGGREGATE DEMAND MODEL FOR THEATRE
IN LITHUANIA

Rusné KREGZDAITE

The aim of this article is to analyse aggregate demand for theatre which is the demand for the whole theatre

sector described by the box office performance. In reference to foreign authors’ models a demand model for

theatre in Lithuania was created which allows to analyse the relations between theatre demand and social

or economical structure. The econometric models with time series model expression were used. Proposed

methods could be applied to the analysis of the other sectors of cultural and creative industries.

Keywords: theatre, demand models, econometric modelling, time series models.
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1 Priedas

Bent karta metuose apsilankiusiy gyventojy dalis, proc. Europos Sajungoje. Eurostat duomenys

Bent kartg metuose spektakliuose apsilankiusiy gyventojy dalis, proc.

Mlet.i;és Lytis Amzius I8silavinimo lygis

iSlaidos )

teatrui® | Viso mote- vyrai | 25-34 | 35-44 | 45-54 > i.r Zemas Vi.dl.l_ aukstas

rys daugiau tinis

EU-27 63 47 50 44 52 48 45 41 28 47 70
BE 125 48 49 46 53 47 46 44 28 45 66
BG 3 15 17 13 22 17 11 7 1 13 39
CZ 30 37 43 31 40 39 36 31 12 34 71
DK 74 61 63 58 64 59 62 58 44 60 73
DE 77 52 56 48 48 51 53 55 33 51 67
EE 47 57 63 50 67 60 51 46 28 51 78
IE 153 50 53 47 52 49 54 30 58 70
EL 52 34 37 33 44 38 28 21 16 39 63
ES 88 38 39 36 46 37 33 30 24 44 59
FR 66 50 53 47 53 53 47 45 33 49 72
IT 65 30 31 28 36 31 27 23 17 37 57
CY 92 42 45 38 53 47 33 28 22 41 62
LV 27 45 52 37 51 50 41 37 17 41 76
LT 14 47 54 40 52 50 47 36 21 41 74
LU 65 54 56 52 54 54 55 54 35 57 76
HU 26 34 37 31 44 36 29 26 10 32 71
MT 79 19 20 18 25 23 17 13 13 32 43
NL 89 55 57 54 63 57 52 47 37 55 71
AT 110 57 61 53 56 55 57 59 30 59 75
PL 1 22 24 21 30 23 18 16 5 17 56
PT 10 47 46 47 62 47 41 30 39 66 77
SI 59 42 46 38 48 44 38 39 19 42 77
SK 35 52 56 47 61 55 47 43 29 49 74
FI 12 64 71 58 68 64 64 61 46 59 81
SE 80 62 64 60 63 59 59 64 46 58 75
UK 105 54 58 51 58 56 55 49 34 54 69
IS 106 76 79 72 79 73 79 73 64 75 90
NO 100 68 71 64 71 69 68 63 52 66 84

*pagal perkamosios galios standarta.




