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Straipsnyje nagrinéjamos vietos jvaizdzio ir daugialypio identiteto problemos miesty kultiriniy institucijy
aspektu. Remiamasi jtakinga Clare A. Gunn vietos jvaizdzio teorija, ji pritaikoma $iandieniniy kaitos
veiksniy analizei. Pastebima, jog bet kokio objekto kultariné verté tampa reliatyvi, daugeliu atvejy priklauso
nuo bendruomenés ir komunikacijos strategijy. Idiegtam jvaizdziui iliustruoti pasirenkamas Ryty Berlyno
atvejis, kai dél kiirybinés visuomenés veiklos po valstybés unifikacijos gyvenamieji socialistinio modernizmo
daugiabucdiai tampa komercinés veiklos taskais, panaudojant jy kitoniSkuma Vakary pasaulio atzvilgiu. Lietuvos
atveju nagrinéjama Kauno situacija — pasirenkamas Kauno ,,Zalgirio“ krepinio klubas, kaip sociokultiiriné
miesto tradicijos dalis. Klubo veikimas nagrinéjamas naratyvo konstravimo ir $iandieninés rinkodaros aspe-
ktais. Paskutinéje dalyje, postmodernistinio visuomenés jtraukimo j vyksma kontekste apibréziu kultarinés
institucijos identiteto diegimo problematikg. Prieinama prie i$vados, jog nuolatinis kultariniy ver¢iy kitimas
veikia kultaros reliatyvuma, taip skatindamas miesty tarpusavio konkurencija ir keldamas grésme istorine-
kultarine verte generuojan¢iam kultaros paveldui, kuris be deramos komunikacijos gali buti pasmerktas

prarasti savo verte.
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Ivadas

Modernizmo laikotarpis j miesty planavimag
jne$é dar daugiau struktaros nei biita pries tai.
Taikydamasi prie pramoninés gamybos po-
reikiy dar 1933 m. CIAM organizacija padéjo
pamata Atény chartijai, kuri jau pokariu jvirtino
miesto teritorijy funkcinio zonavimo koncep-
cijg praktikoje, suskirsc¢iusi miesto teritorijas
i keturias pagrindines sekcijas: transporta,
rekreacija, darbg ir gyvenamajg aplinka. Kita
vertus, pritarta net ir atskiry miesty grieztam
zonavimui, kada miestas plétoja vieng pagrin-
dine savo funkcija (Frampton, Mumford 2000:
81-89). Tiesa, funkcinio zonavimo koncepcija

praktikoje pasirodé nesanti tokia tobula, kaip
teigé ja sitle architektai, o nykstanti pramonés
reik$mé miesty ekonomikai ir paslaugy sferos
iskilimas visi$kai nuneigé modernisty teorijas.
Septintajame ir adtuntajame praéjusio amziaus
deSimtmetyje Vakary pasaulyje iskyla vietos
jvaizdzio ir identiteto praturtinimo ar sukri-
mo problematika akademinéje literataroje ir
praktiniame miesty gyvenime. Suvokta, kad
postindustrinis miestas gali generuoti daugiau
nei vieng funkcijg. Tiesa, gamybos persikélimas
j trecigsias pasaulio $alis, kaip tiesioginis ekono-
minés paradigmos kaitos katalizatorius, inspira-
vo dabar neigiamais laikomus suburbanizacijos
procesus, kurie 1émé miesty ekonominés galios
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smukimg, o naujy identitety paieskos ne visada
buvo lengvos (Rogers, Power 2004).

Taigi naujy identitety medzioklés ir senyjy
praturtinimas tapo vienu i$ svarbesniy miesty
planavimo aspekty. I$kyla naratyvo, kaip gali-
mybés modeliuoti istoring laiko juosta, svarba.
Kita vertus, visuomené tampa daugialype
struktiira, todél nebelieka vieno pasakojimo
vir§enybés pries kitus, o vietoj jprastos Ziiirovo,
kaip pasyvaus stebétojo, sampratos, svarbesné
yra zitirovo — aktyviai veikiancio subjekto sam-
prata. Pagrindinis straipsnio tikslas, remiantis
kultariniais (architekttriniais) pavyzdziais,
nustatyti, kaip naudojami naratyvai vietos
jvaizdzio ir identiteto konstravimo aspektais.
Pateikiami pavyzdziai i§ Vakary Europos mies-
ty, lietuviSkajam kontekstui atstovauja Kaunas.

Ivaizdzio praturtinimas ir sukiirimas

Anot jtakingos C. Gunn (1972: 21-25) teorijos,
kuri suskirsté holistinj vietos jvaizdj pagal dvi
kategorijas: istoriskai susiformavusj ir indu-
kuotajj, kas ir paskatino vienus miestus savo
regeneracijy procesams naudoti esamg infras-
truktiirg dél gero zinomumo globaliu ir lokaliu
diapazonais (pvz.: Barselona, Stoke on Trent),
o kitus (Liverpulis, Bilbao) - kurti nauja savo
veida, paremtg naujy objekty (taip pat ir naujy
identitety) - $vyturiy statyba. Vis délto svar-
biausia ¢ia yra tai, kad jau 8-ojo desimtmecio
pradzioje buvo suvokta jdiegiamos tapatybés
galimybeé, leidusi industriniams miestams
konkuruoti postindustrinéje erdvéje su Kkitais,
didesnj simbolinj kapitalg iki tol sukiirusiais
miestais. Taigi, prasidéjus minétosioms regene-
racijoms, Vakary pasaulio miestuose masiskai
imami perkonstruoti ir vietos identitetai, iskilo
tokios sgvokos, kaip vietos rinkodara ir jvaizdis.
Siy procesy kontekste istoriniai pramoninés
architektiros objektai buvo konvertuojami,
suteikiant jiems naujas, neretai kultrines
funkcijas, kaip antai Zymi Alberto doko kon-
versija  Tate galerija Liverpulyje, o kultariniai,
antai bazny¢ios, katedros ar istoriniai anklavai
praturtinami vieyjy rysiy ir komunikacijos me-

todais. Zvelgiant i$ $iandieninés perspektyvos,
poststruktiiralizmo ir Ziniy visuomenés epocha
padaré didele jtaka ne tik ekonominiams ar
bendriniams sociokultiiriniams procesams, bet
paveiké ir monumento (architekttiros objekto,
skulptiiros ir pan.) sampratg. Antai paveldo
vadybininkai pastebi, jog: ,,Estetinés, meninés,
istorinés paveldo objekty vertés daznai yra
perdém subjektyvios ir hipotetiskos, tad tikraja
verte jam [paveldui] suteikia juo besirGpinanti
bendruomené (Bertoldi et al. 2008: 45). Taigi,
galima konstatuoti fakts, kad bet kokio objekto
ar jy grupés verte lemia komunikacija - santy-
kis tarp materialiosios substancijos ir subjekto
tampa reliatyvus, priklausas nuo daugelio aplin-
kybiy. Lietuvoje vis dar egzistuoja savaiminiy
architektiiros (ir apskritai kultiiros) paveldo
ver¢iy sindromas, implikuojantis paminklocen-
trizma, kurio egzaltavimas neretai uzkerta kelig
darniai miesty ir vietoviy raidai.

Tesiant mintj architektiiros paveldo komu-
nikacijos ir ver¢iy tema, kaip savaime istoriskai
per kelias epochas susiformavusio jvaizdzio
pavyzdj galime i$skirti Luvro pastatg, kuriame
jsikiires Zinomiausias ir populiariausias mu-
ziejus pasaulyje, eksponuojantis garsiausias pa-
saulio meno kolekcijas. Kartu su Eifelio bokstu,
Dievo Motinos katedra ir Monmartro rajonu,
§is objektas yra svarbiausias ir reik§mingiausias
kultirinis $vyturys Pranciizijoje ir neabejotinai
vienas svarbiausiy pasaulyje. Taciau, jei Zvelg-
sime i§ architektirinés menotyrinés pusés, tai
pastebésime, kad $io muziejaus architektira
néra isskirtiné XIX a. ,hausmanizuoto Pary-
Ziaus centro pastaty kontekste. Vienintelis
sprendimas, iSrySkinantis pastato svarbg mies-
te - tai klasikinis urbanistinis variantas. Cia
orientyras uzdaro placios magistralinés gatvés
perspektyva, taciau panasiy sprendimy Pary-
Ziaus centre tikrai ne vienas. Per daugelj amziy
susiformavo vietos naratyvas: nuo Karaliy ramy
iki visuomenei atviro muziejaus ir garsiausiy
pasaulio autoriy kariniy. Miestas laikomas pa-
saulio meno sostine, nors Siuolaikiniai esminiai
procesai jau vyksta Londone ir Niujorke. Taigi
pastato Zinomumg lemia istoriniai naratyvai ir
$iuolaikiné komunikacija, iSnaudodama objekta
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ir jo turinj kaip semanting ir semioting pasaulio
kultaros talpykla. Generuojant tokiais simboli-
niais ir materialiais i$tekliais, nesunku i$ naujo
aktualizuoti §ig vieta, sukuriant naujus, didjji
vietos naratyva papildancius pasakojimus. Stai
priestaringai vertinama, taciau dél to didziulio
populiarumo sulaukusi D. Brown knyga ,,Da
Vincio kodas“ neabejotinai tapo dar viena ki-
rybine industrija, prisidéjusia prie Luvro, kaip
reik§mingo, paslaptingo ir jtraukiancio paveldo
objekto, sklaidos visuomenéje. Kita vertus,
tradicinio muziejaus etikete turintis Luvras
nevengia ir tiesiogine veikla gristy vieSujy rysiy
vadybiniy strategijy: J. Koons komerciné paro-
da, sukélusi didziules diskusijas visuomenéje,
taip pat D. Brown knygos ekranizacijos procesai
autentiskoje aplinkoje, uzdirbe muziejui dau-
giau nei 2,7 mln. JAV doleriy (Matlack 2008).
Siuo atveju Lietuvos miestai neturi tokia
didziulg ir globalig reik§me turinciy kultiiriniy
architektairos paveldo objekty, nes jiems ,,atsi-
rasti“ labiausiai trukdo semantinio pagrindo
nebuvimas. Vis délto miisy valstybéje netriiksta
istoriniy naratyvy ir jy reprodukcijos dabartiné-
je epochoje. Kita vertus, tokioms $alims, kuriy
tarptautinis jvaizdis néra itin gerai iSvystytas,
pravartus baty kiirybiskumu gristas miesty, vie-
ty ar atskiry pastaty identitety perkonstravimo
metodas. Ryty Berlyne po Vokietijos unifikaci-
jos igkilo ne tik socialinés ir ekonominés polia-
rizacijos problemos, bet ir klausimas, kg daryti
su socialistinio laikotarpio paveldu (Schwiontek
2011). Tiesa, prie bendros nuomonés, kaip,
beje, ir Lietuvoje, neprieita, taciau svarbiau tai,
kad kai kurie vokiski socialistinés architektiiros
pavyzdziai pasiZzymi saviregeneracijos procesais.
Vokieciy antropologé M. van der Hoorn (2004:
89-126) savo straipsnyje i$samiai apraso $iuo
procesus, kada daugybé menininky, architekty,
dizaineriy, prodiuseriy, mados ir grozio indus-
trijos atstovy i$sikrausté gyventi ir dirbti j rytiné
Berlyno dalj, batent j socialistinio modernizmo
stilistikos pastatus, daznai daugiabucius. Ne-
gana to, pastaty ir buty interjerus naujakuriai
stengdavosi i$saugoti ir prireikus ,,rekonstruoti
pagal socialistinius pavyzdzius, interjery nuo-
traukas publikuodavo zymiuose to meto Vakary

Vokietijos interjero dizaino Zurnaluose (van der
Hoorn 2004: 101). Ironiska, kad tokios kapita-
listinés kompanijos kaip Coca-Cola, Movenpick,
Vodafone ir Volkswagen filmuodavo reklaminius
vaizdo klipus $iose socialistinése dekoracijose.
Taigi, existenzminimum avangardiniy teorijy
inspiruoti socialistiniai daugiabuciai bent jau
kuriam laikui tapo madingi. Tiesa, anot A. Whi-
le (2006: 2415; Short, While 2011: 4-15), tokie
identitetai yra laikini, tac¢iau svarbu tai, kad
komunikacija atkreipia visuomenés ir valdzios
institucijy démesj.

Karybinés visuomenés veikla - nesvarbu, ar
jau susiklosciusio stipraus identiteto vietovéje,
ar kultarinéje tustumoje, kuria naujas prasmes
ir naujas pasakojimo linijas, taip praplésdama
materialaus ir statiSko objekto prasmes. Kita
vertus, Vokietijos pavyzdys aigkiai byloja ir
apie socialinés interakcijos idéjas, kultiriniy
ir buitiniy dimensijy niveliacijg. Poststrukti-
ralistiné pasaulézitra indukuoja marginaliy,
modernybéje parastése buvusiy reiskiniy ak-
tualizacija. Randasi naujy tapatybiy, subjektas
gali iSbandyti bent kelis simbolinius pasaulius,
todél nebejmanomas ir objekty savitiksliskumas
(Mazeikis 2012: 369-371). Tuo tarpu Lietuvoje
vis dar sureik§minamas minétasis paminklo-
centriSkumas, kuris visuotinéje sociokultiirinéje
terpéje atpazjstamas kaip vieno didziojo naraty-

vo puoseléjimas valstybiniu lygmeniu!.

»Zalgirio“ mitas

Pastaruoju metu sportas ir su juo susije kul-
tiros paveldo artefaktai imami suvokti kaip ir
kitos kultiros paveldo formos. Kaip teigiama:
»Sporto paveldas jtraukia daug tradiciniam
kultaros paveldui badingy artefakty, kaip antai
sociokultiirinius, istorinius, atminties ir tradici-
jos aspektus, tam, kad patenkinty Siandieninio
zmogaus poreikius“ (Wakefield 2012: 288). Si
teiginj jprasmina daug sporto kultaros arte-
fakty, kaip antai ,,ultrizmas®, ar sporto varzyby

1 Zr. http://www.youtube.com/watch?v=Y5MkNAcM
wWg
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stebéjimas tradicinis $eimos laisvalaikio leidimo
badas. Sporto komunikacija pasizymi intensy-
vumu. Nors tai yra didziulé verslo industrija,
taciau ji, kaip ir kultiiros paveldo vadyba, nea-
bejotinai grista individy identitety manipulia-
cija. Didziosios Britanijos, Vokietijos, Ispanijos
miestuose vietinés futbolo komandos rungtynés
yra viena i$ kertiniy genius loci dedamuyjy.

Kaune didziausias sporto klubas, taip pat ir
vienas svarbiausiy miesto naratyvy - krepsinio
klubas ,,Zalgiris“ Tai néra paprasta komanda,
nes jos istorija tapatinama (nebiitinai pagrjstai)
su sovietmecio rezistencija, kaip nacionalinés
kultaros ir identiteto raiSka. Panasiai kaip FC
Barcelona - vienas i§ Katalonijos separatisty
inspiracijos $altiniy ar Leeds United — vienas i$
postindustrinio Lydso atributy, taip ir Kauno
»Zalgiris“ yra vienas svarbiausiy miesto repre-
zentanty. Svarbu tai, kad komanda pastaraji
desimtmetj nerodo ypatingy rezultaty. Dar
daugiau, dazniausiai tarptautiniuose turny-
ruose ji zaidzia nesékmingai, taciau sirgaliai
ir miestieciai vis tiek nenusisuka nuo klubo.
Taigi i§ esmés Zalgirio tradicija, istorija ir ko-
lektyvinés atminties aspektai - tai identiski bet
kuriam kitam kultiiros paveldo objektui buidingi
artefaktai.

Kitas svarbus aspektas, nagrinéjant krep-
$inio, klubo kaip Kauno miesto kolektyvinio
identiteto ir genius loci formanto kategorijas, -
tai klubo santykis su konkrecia vieta. Kaip
apibréziama vietos dvasiai skirtoje Kvebeko
deklaracijoje (Quebeck 2008), taip ir §iuo atveju
itin svarbus konsensuso tarp vietos ir tradicijos,
materialaus ir neapc¢iuopiamo islaikymas. Ga-
lima teigti, jog ,Zalgirio“ vieta pla¢iaja prasme
yra Kaunas. Svarbu tai, kad daugiau nei 60 mety
komandos ,,namais“buvo Kauno sporto halé -
i$skirtinis Lietuvos modernizmo architektaroje
pavyzdys. Sis pastatas vertingas ne tik dél savo
architektiros - tai yra pirmoji arena, pastatyta
specialiai krepsiniui visoje Europoje, ¢ia Lietu-
vos krepsinio rinktiné 1939 m. tapo Europos
¢empione. Pastatymo laikmeciu §is objektas
vertintas prieStaringai, $tai Naujojoje Romuvoje
(Dél Kauno statybos neplaningumo 1939: 527)
apie hale buvo raSoma: ,.Vargu ar rasis kas nors,

galjs tvirtinti, kad ji baty puo$mena® Bégant
laikui, pakito ir architektiirinis vertinimas, o at-
siradus ,,Zalgiriui, Sporto halé tapo gyvos krep-
$§inio tradicijos buveine. Taigi, bene didziausia
sporto halés vertingoji savybé -, Zalgiris“ kaip
rei$kinys: komanda, kovojusi uz Lietuvos garbe
Soviety sgjungos ¢empionate, véliau stipriausio-
je Europos lygoje. Tai komanda, kurig sudaro
ne tik Zaidéjai ar treneriai, bet ir Kauno miesto
visuomené. ,,Zalgiris“ buvo tai, kas suteiké halei
kasdienigko aktualumo.

Pastacius ,,Zalgirio“ areng ir komandai ten
i8sikélus, Kauno sporto halés reik§mé stipriai
nunyko. Netekus svarbiausio nuomininko,
didziulé finansiné nasta uzgulé pastatg admi-
nistruojantj Dariaus ir Giréno sporto centra.
Taciau kultiros paveldo animacijos atzvilgiu,
pastatas prarado savo besitesusj didjji naratyvs,
arba, ,,geismg’, sukelta ¢ia zaidusios komandos.
Architektariniy ir istoriniy verciy paketas sa-
vaime negeneruoja socialinés vertés. Taciau $is
paketas gali tapti puikia medziaga holistinei
vertei atsirasti. Siuo atveju Kauno sporto halés
tradicinés kultaros paveldo disciplinos apibreé-
Ziamos vertés buvo susintetintos ir jy kompilia-
cija atskleista per ,,Zalgirio“ komandos istorijos
linija. Dabar, Sporto halés, matyt, laukia sunki
uzduotis: i$naudojant savo istorinj potencialg,
susikurti nauja funkcija, leidZiancia pritraukti
pastovius zmoniy srautus, kad pavykty islaikyti
savo semanting ir semiotine reik§mes miesto
kultarinio karkaso kontekste.

Taigi nekeista, kad sporto ir pramogy
industrijos migracija i§ Zaliakalnio j miesto
centra nesukélé visuomenéje neigiamos reak-
cijos. Kovoti uz sporto hale, kaip ,,Zalgirio®
namus, nesujudo nei visuomeniniai judéjimai,
nei nevyriausybinés organizacijos ar koman-
dos sirgaliai. Cia nebiita panasiy protesty,
i8éjusiy net j tarptautinj lygj, kaip kino teatro
»Lietuva“ atveju (Harrison 2005). Visai kitokia
visuomenés elgsena buvo uzfiksuota, kai pati
»Zalgirio“ komanda buvo ant i$nykimo ribos.
Tad ¢ia galima sujungti dvi giminingas teori-
nes kryptis: 1) vietos, kaip identitety gamybos
fabriko, aspekta; 2) individualaus identiteto
nustatymo teorija pagal E. Wu konsumerizmo
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tyrimus (Wu et al. 2011: 296-308): ,,koks a$
esu, priklauso nuo to, ka a$§ vartoju®. Sujunge
$iuos du poziirius su ,Zalgirio“ fenomenu
Kaune, pamatysime, kad, viena vertus, krepsi-
nio klubas - tai vietos rinkodaros produktas,
savo komunikacijai pavadinime naudojantis
vieng svarbiausiy Lietuvos valstybés istorijos
archetipinj jvykj - ,,Zalgirio masj“?, taip pat
pasitelkia ir minétajg klubo istorijg, kaip sovie-
tmecio rezistencijos objekta. Taigi, sintetinant
archetipinius jvaizdzius, formuojamas visuo-
meneés kolektyvinis identitetas — didziavimasis
savo miestu dél komandos, tac¢iau ne grynai
kultarinés talpyklos — Kauno sporto halés. Cia ir
pasireigkia tai, kaip teigia P. Magnusson (2007:
500), kad: ,,Prekés zenklo verté yra centrinis
aspektas, leidziantis suprasti, kokioms prekéms
vartotojas teikia pirmenybe® Kita vertus, besire-
miant psichologine teorija, apibréziancia indivi-
do identiteta per tai, kg vartotojas linkes vartoti,
suprasime, kad ,,Zalgirio“ naratyvas - tai gerai
»ikomunikuota®“ prekés zZenkly sistema, kurianti
individy identitetus, daranti jtaka genius loci
kategorijai ir i§ kartos j kartg perimama ar per-
kama kaip svari miesto jvaizdzio dalis. Kitaip
tariant, ,, Zalgiris“ - tai aukstos kokybeés, placiai
vartojamas prekés zenklas, nes pirkéjas perka
ne tik bilieta i rungtynes, bet ir galimybe buti
tradicijos dalimi.

Apibendrinant, reikia paminéti, jog spor-
to socialiné reik§mé pradéta nagrinéti 8-ojo
desimtmecio pradzioje, kada, nunykstant mo-
dernybei, imta greztis ir j tada marginaliniais
laikytus kultarinius rei$kinius. Svarbu i$skirti
tai, kad kiekvieno sporto klubo identitetas su-
siformavo modernybéje, o dabar - globaliame
pasaulyje tuos identitetus stengiamasi zatbut
i$laikyti kaip tradicijos testinumo garanta.
Taigi ,,Zalgirio“ klubas yra savotiskas lokalus
sociokultiirinis Kauno Luvras su organiskai
susiformavusiu savo jvaizdziu, apimantis $iuo-

2 Cia pabreéitinas ne tik klubo pavadinimas. Svarbu
ir tai, kad 1999 m. ,,Zalgiriui“ lai{néjus Eurolyga
pasirodé Jan Mateiko paveikslo ,Zalgirio muasis*
reprodukcijos, paveikslo herojy veidus pakeitusios
i tuometiniy Zalgirie¢iy veidus. Nepaisant to, kad
Lietuva tada dar buvo menkai issivys¢iusi IT srityje,
tos reprodukcijos tapo itin populiarios.

laikines rinkotyros ir rinkodaros strategijas, to-
dél laikomas vienu svarbiausiy miesto atributu.
Cia daug prisideda ir sportui, kaip reiskiniui,
budingos socialinés interakcijos strategijos,
aprasytos J. D. Sharman ir I. Rogott (2004: VI-
III-XX) - zymiy muziejininkystés tyrinétojy,
kur pabréziama suvokéjo jtraukimo svarba,
norint uztikrinti tradiciniy paveldo objekty -
muziejy produktyvig ir efektyvig veikla. Kita
vertus, svarbu paminéti ir platesnj Kauno kul-
tiros istorijos konteksta: is miestas stengiasi
bati atpazintas kaip turintis gilias tradicijas, t. y.
nevengia sekti formalaus istorijos atvaizdavimo
dabartyje. Tarpukariu ieskota tautinio stiliaus
architektiiroje, remiantis Vilniui badingu ba-
roko stiliumi, sovietmec¢io modernizmas rémési
tarpukario modernisty pasiekimais, o $tai dabar
naujojo ,,Merkurijaus“ projektas vis dar ketina
LCituoti“ Pienocentro riimus. Taigi ,,Zalgiris
kaip nemateriali tradicija, yra miesto semanti-
nio-kulttrinio klimato atspindys.

Kultaros sampratos slinktis.
Nuo eksponavimo link jtraukimo

Kauno ,,Zalgirio“ klubo kaip gyvos sociokul-
tarinés tradicijos Kaune analizé atskleidé, kaip
karybiskai sintetinant jvairius archetipinius
naratyvus ir istoring atmintj sukuriami jvairiis
pridétine varte jgyjantys produktai (genius loci
ar individualas ir kolektyviniai visuomenés
identitetai dabartyje). Cia, kaip jau apibrézta,
buvo svarbus ir socialinio jtraukimo koncepcijy
panaudojimas, kuriy veikimas postmodernioje
eroje tapo visuotinai suvokiamu ir vartojamu
kanonu. Stai Hans-Thies Lehmann’as (2010:
158), kalbédamas apie jvykio ir situacijos svarba
7-8 amerikieciy teatro trupiy veikloje, teigé,
kad: ,,Dalyvavimas ir galimybés komunikuoti
buvo svarbesnés uz vaizduojamus jvykius®
Pramogy sferoje panasiu reiskiniu galima laikyti
1974 m. rasytojo G. Gygax ir zaidimy kiréjo
D. Arneson sukurta RPG 7aidimo D&D3 versija,

3 Pasaulyje itin paplites stalo, o véliau ir kompiuteri-
niy zaidimy tipas. RPG - role playing game [liet. -
zaidimas vaidmenimis]; D&D - dongeons and
dragons.
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kuri leido zaidéjams bati kirybingiems — min-
tyse formuoti ne tik savo charakterj, bet ir ur-
banistine bei socialine aplinkg. Sis revoliucinis
zaidimo be griezty taisykliy ar rémy tipas greitai
iSpopuliaréjo visame pasaulyje. Tokie post-
kiai gamintojas — vartotojas atspindi bendrg
postmodernizmo paradigmos kryptj - varto-
tojiskuma (consumerism), kada pats vartotojas
tampa objektu, teikianciu pridétine verte bet
kokiam reiskiniui.

Autonomisko ir aktyvaus suvokéjo savoka
architektiirinéje aplinkoje nubrézé J. Hill
(2003), skirstydamas butent miesto erdvés
vartotojus-suvokéjus j tris reik§mines grupes:
1) pasyvusis vartotojas; 2) aktyvusis vartotojas;
3) karybingasis interpretuotojas. Architektira
ir jos fizinés ypatybés neleidzia suvokéjui iki
galo buiti kiirybingam. Taciau galima prisiminti
tuturistinius K. Tange ir japony metabolisty,
taip pat grupés ,, Archigram® pasiulytus miesty
pertvarkymo modelius. Kita vertus, kiirybiskas
architektiros santykis su suvokéju pasiekiamas
ir tvariosios raidos principais pertvarkant erdve,
jtraukiant vieting bendruomeneg j planavimo
procesus. Vienas geriausiy to pavyzdziy - tai
architekto Migelio Turrobiano projektas ,,La
Violeta®, kai XIX a. pabaigos pastatas buvo
pertvarkomas i kultdros centrg, paverciant
pastato stoga visuomeninés paskirties terasa
(Perez 2009).

Kauno miesto urbanistiniame audinyje
néra gausu panasaus pobudzio projekty, taciau
minétinos gerosios patirtys, panaudojant miesto
industrinj palikima, pvz., Lituanicos pastato
panaudojimas ,, Fluxus“ ministerijai. Siuo atveju
galima jzvelgti savotiska vietos naratyvo perpa-
sakojimo diskursg. Jei Lituanicos fabrika pagal
S. Shamai (1991: 352) vietos dvasios schemg
laikysime vieta, kuria suvokéjas atpazista
emociskai - $iuo atveju kaip pastata, esantj
prie Kauno pilies vie$ojo transporto stotelés,
taciau neturi asmeninio rysio su tuo objektu,
tai ,, Fluxus“ ministerijos jkiirima ¢ia galima
traktuoti kaip savotiska identiteto suteikimag
pastatui, patobulinus senamiesc¢io zonos visuo-
menines funkcijas. Miesto jvaizdzio aspektu
tai yra lokalios reik§émeés projektas, taciau itin

svarbus vietiniam individy identitetui puoseléti
ir didziavimasi sociokultiirinais miesto vyks-
mais skatinti. Kita vertus, kultarine veikla
gristas ,, Fluxus® ministerijos kultarinis anklavas
(Butkus 2008: 87-88) yra ryskus zmoniy srautus
traukiantis orientyras. Toks pastato naratyvo
poslinkis, panasiai kaip ir Kauno ,,Akropolio
konversija, identifikuoja filosofinés paradig-
mos kaitg, tik ¢ia slinktis pastebima ne tarp
»gamintojo ir vartotojo’, bet tarp ,,gamintojo ir
karybinés visuomenés atstovo™.

Taigi, socioekonominei situacijai jZzengus
i ziniy vadybos paradigma, kinta ir kult@iros
funkcija bei samprata. Todél naujosios kultaros
formos, gristos socialinio jtraukimo ir dalyva-
vimo principais bei orientuotos j pramoga bei
laisvalaikj, pamazu perima dominuojancias
pozicijas kultaros lauke. Siuo atveju iskyla
tradiciniy kultariniy institucijy, kaip antai
muziejy, vis dar atliekanciy tik ,,kaupti, tirti,
saugoti“ funkcijas, kultarinio persiorientavimo
probleminis diskursas. Dar 2002 m. Lietuvos
kulttiros darbuotojy tobulinimosi centro reng-
toje mokslinéje konferencijoje uzfiksuota, kad
muziejai turi tapti vie$aja erdve visuomenei, o
$alia paveldo saugojimo funkcijos reikalinga ir
kultiirinés pramogos paslauga (Kamarauskiené
2002). Taigi, ¢ia iskyla muziejaus, kaip instituci-
jos jvaizdzio kiirimo klausimas (Blinstrubas et
al, 2012: 16-27). Tokie muziejai kaip Luvras ar
MoMA generuoja begales istorigkai susiforma-
vusiy naratyvy, eksponuoja garsiausiy pasaulio
menininky darbus, taip tapdami itin zZinomu
prekeés zenklu. Mazesnés $alys ar miestai imasi
grandioziniy naujy muziejy statybos projekty,
kur didelis démesys skiriamas rinkodarai ir
ve$iesiems rysiams. Cia pravartu pacituoti
J. Zulaika (2007: 158), kuris nagrinéja muzie-
jaus, kaip Siuolaikinés katedros, architektirinj
fenomeng: ,.Jie [visuomené - aut. past.] nori
kazko kito, batent to krensifikuoto* muzie-
jaus, viliojancio minias, troskimus Zadinancio
statinio, kuris taip pat galéty funkcionuoti ir
kaip muziejus® Taigi, $iuolaikinio sékmingo

4 Terminas, naudojamas subtdvardinant Thomas
Krens — SRGF direktoriaus pavarde.
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muziejaus veikla neatsiejama arba nuo gilios
tradicijos, arba nuo novatoriskos starchitektiiros.
Kita vertus, Zvelgiant { Kauno miesto didziyjy
muziejy veikla, galima teigti, jog net salygiskai
ilgas tradicijas turintis Nacionalinis M. K. Ciur-
lionio dailés muziejus ir Vytauto Didziojo karo
muziejus yra uzstrige modernybéje ir vis dar
nesugeba persiorientuoti prie muziejaus —
vie$osios erdvés modelio. Taip pat menkas
IT teikiamy galimybiy panaudojimas. Antai
nepatrauklus internetinis puslapis yra vienas
i§ indikatoriy, rodanciy, kad $is muziejus dar
negyvena postmodernizmo epochoje, taip pat
nedalyvauja visuomenés gyvenime. Kita vertus,
architekttros paveldo pozitriu pastebime tai,
kad priesingai nei Kauno sporto halés atveju,
¢ia daug svarbiau ne veikla, o pastatas ir vardas,
kurie lietuviy tautos atmintyje yra jstrige giliau
nei muziejaus tradicija.

Priesingas $iam yra Kauno paveiksly dailés
galerijos pavyzdys, kurios dalis yra vie$oji er-
dvé - kavineé ,,Kultara® Ji ne tik atlieka tradicine
maitinimo jstaigos veikla, bet ir rengia filmy
perzitras, performansus, teminius pokalbiy
vakarus. Kita vertus, pastebima, kad veiksmas
dazniausiai vyksta tik kavinéje ir pastato teraso-
je. Taip pat svarbu, kad galerija i§ dalies vykdo
strategi$ka vieSyjuy rysiy programa, bandydama
pritraukti suvokéja garsiomis ir Lietuvai svar-
biomis meno istorijos ekspozicijomis, kaip antai
»Fluxus“kabinetas, kuriame eksponuojami ios
srovés menininky darbai, galima perziaréti fil-
muota medziagg apie Jurgj Maciting. IS esmés
tai yra lokalus globalios patirties pritaikymo
metodas arba bandymas jkomunikuoti kultirg
kaip kasdienio gyvenimo reiskinj, atmetant
modernybei biidinga normatyviniy struktary
modelj, anot kurio, kultira tebtity didesnés
sistemos posisteme.

Apibendrinant yra svarbu isryskinti, kad
architektiiros paveldo objektai, o kartu ir jy
respektavimas visuomenéje, lemiantis islikima
ir pazinima, visada yra susijes su naratyvine
to pastato linija, t. y. esama ir buvusia veikla,
jdomiais ir reik§mingais istoriniais jvykiais ar
rei$kiniais, aktyviai reflektuojamais dabartyje
(pvz., Hanza dieny renginiai, Napoleono armi-

jos persikélimo per Nemung $venté ir kt.). Kita
vertus, kaip matyti i§ Lituanicos pastato laikinos
funkcinés kaitos analizés, tradicijg ir identitetg
bei suvokéjo percepcija galima pakeisti nau-
dojant kirybinius sprendimus. Nenaudojamas
ir nekomunikuojantis dabartyje architekttros
paveldo objektas, kad ir kokias estetines ar is-
torines vertes talpinty, praranda savo semantine
reik§me. Kaune $iuo atveju i tokig situacijg gali
patekti legendiné Kauno sporto halé, kurios
komunikacija dabartyje uztikrino Kauno ,,Zal-
girio” krep$inio klubas. Panasiai kaip ir Vilniuje,
kai buvo pastatyta ,,Siemens arena, o futbolas
Salyje iSgyvena krize, tiek Zalgirio stadionas,
tiek architektariniu, tiek inZineriniu aspektais
vertingi Vilniaus koncerty ir sporto riimai,
nesugebant jy reabilituoti, pamazu nyksta i$
miesto semantinio Zemélapio. Tad globalioje
visuomenéje viena svarbiausiy architektiros
paveldo i$saugojimo priemoniy yra jy aktualu-
mo iSlaikymas ir (ar) sukarimas bei kultirinis
praturtinimas.

ISvados

Galima teigti, kad indukuoto ir istorikai su-
siformavusio jvaizdzio vietovéms ateityje bus
budinga didesné tarpusavio konkurencija, kurig
per pavydo kategorija, tik kiek kitu aspektu jau
yra aptares R. Florida (2005). Nors tai i§ dalies
yra atskira moksliné problema, taciau tyrimas
leidzia pastebéti esminj $iuolaikinés epochos
bruoza kultaros atzvilgiu - tai lengvai perku-
riamos, sukonstruojamos ir jdiegiamos bei
iStrinamos vertés, lemiancios taip pat ir visuo-
menés kaita. Senosios kultairinés vietoveés, antai
straipsnyje aptartasis Paryzius, taip pat nebegali
likti pasyvios rinkodaros klausimais, todél taip
pat vykdo strategine rinkodaros programa.
Nors straipsnyje neaptariami naujai iskile sti-
priy identitety ir jvaizdziy globaligja prasme
pavyzdziai, taciau pabréziama, jog visuomené
kaip niekada anksciau yra veikiama jtraukimo,
pramogy ir poilsio taktikos kulttiros vartojimo
aspektu. Todél ir naujo identiteto konstravimo
uzduotys tampa labiau priklausomos nuo ko-
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munikacijos ir rinkodaros strategijy nei nuo
specialisty pripazintos kultarinés vertés.

Nagrinéjant Kauno miesta sociokultiiriniu
aspektu ir aptariant Kauno ,,Zalgirio” krepsinio
klubo reik§me miestui ir visuomenei, paste-
bima, jog komanda yra populiari daugiausia
dél gilios, galbiit net pervertinamos istorinés
reik§meés. Kita vertus, klubas manipuliuoja is-
torija, kuria pasakojima, kuriuo pabrézia savo,
kaip sovietmecio rezistento, vaidmenj. Kaip
matyti, svarbiau cia yra situacijos suvokimas
dabartyje nei gilinimasis j ,,Zalgirio“ reik§min-
guma rezistencinéje kovoje. Mitas apie ,,Zalgiri
perduodamas i$ lupy j lapas, o tai garantuoja
komandos populiarumg ir tradicijy testinuma.
Kita vertus, ir $iuo atveju matyti, kad vien tra-
dicijos neuztenka. Pasitelkus pavyzdziais gry-
nesnés kultaros artefaktus, pastebima, kad daug
silpnesne istorine linija turincios institucijos
sugeba pritraukti didesne dalj visuomenés nei,
pavyzdziui, Lietuvos laisvés ir valstybingumo
simbolis - Vytauto Didziojo karo muziejus.
Taigi, zvelgiant i§ kultiros paveldosaugos pozi-
cijy, prasminga buty plésti paveldo tvarkybos
sgvoka, naudojant jvairias komunikacijos ir
rinkodaros strategijas.
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THE NARRATIVE-BASED ENHANCEMENT METHODOLOGY
FOR THE CULTURAL PROPERTY AND THE CULTURAL
INSTITUTION

Kastytis Rudokas

The paper addresses the contemporary conception of the place marketing, image and the impact of multiple
identities on the cultural institution of a city. The first part of the paper is based on the most famous Clare
A. Gunn theory on two possible perceptions of the postmodern place image. The author of the article points
out that the cultural value of an object is conditional and depends on communicational strategies and com-
munity needs. As an example of identity introduction to a place, the case of Berlin Platten is taken, where
creative society is creating a new public image of multi-dwelling buildings. Basketball Club Zalgiris is taken
as a Lithuanian example of an image that emerges deep from the past. In this case, the author of the article
shows how the Club is constructing its narrative by manipulating historical facts at present. In the last part
of the paper, it is argued that rapidly changing society causes the abstract valuation of culture, which is also
based on a wider communicational context. As a conclusion, the author points out that processes of identity
construction will provide the background for cultural and economic rivalry between cities of the World.

Keywords: identity, Kaunas, postmodernism, narrative, myth, BC Zalgiris.
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