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Straipsnyje nagrinéjama Kauno miesto architektiros paveldo situacija globaliosios tinklinio modelio ekono-
minés organizacijos salygomis. Pastebima, kad architektaros objektai ar kartais visuminé urbanistiné struktara
tampa aktyviais vietos rinkodaros ir vie$yjy rysiy strategijy katalizatoriais regeneracijos procese. Siekdami
prisitaikyti prie postindustriniy ekonominés veiklos salygy, butent dél naujy objekty statybos poreikio nere-
tai lemia sumazéjusia istoriniy architektiiros objekty respektacija. Kaune, kaip ir apskritai Lietuvoje, sunku
jzvelgti holistinés regeneracijos proceso apraisky, ta¢iau juntama tam tikra architektiros paveldo integracija j
vie$yjy rysiy strategijas. Naujos architektaros objekty Kaune dél globalizacijos atsirado nedaug, ta¢iau nemazai
poky¢iy patyreé iki Nepriklausomybés atkiirimo pastatyti pastatai, kuriuose atsispindi savitas, postkolonialinés
gedéjimo biisenos nulemtas vartotojiskumo ar biznio architektiiros supratimas. Daroma i$vada, jog Kaunas,
zvelgiant socioekonominiu aspektu, i$gyvena postindustrinj periods, ta¢iau ne postindustrinémis salygomis.
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Ivadas

Zlugus struktiirinio funkcionalizmo sam-
pratai ir jsivyravus neoliberaliai ekonominiy
santykiy organizacijai Vakary pasaulyje, mies-
tus imta traktuoti kaip polifunkciniy vyksmy
branduolius. Praktikoje $i teoriné nuostata
buvo realizuota vadinamuyjy holistiniy miesty
regeneracijy principu, neretai kaip katalizatoriy
naudojant kultirinés funkcijos diegimg ir
(arba) praturtinimag. Daznu atveju, kaip antai
Liverpulyje ar Bilbao, regeneracijos uzbaigiamos
vadinamosiomis ledkalnio virsinémis — tarp-
tautines fransizes disponuojanciy tinkliniy
muziejy statyba, atitinkamai Tate ir Guggenheim.
Muziejai veikia kaip simbolinio miesty kapitalo
talpyklos, turisty srautus traukiantys kultiriniai

$vyturiai ir ekonominés bei socialinés gerovés
simboliai, o $ios kategorijos savaime generuoja
globalaus masto komunikacija, tampa itin geru
akstinu viesyjy rysiy strategijos vystymui. Kita
vertus, holistinés regeneracijos procesai apima
miesty verslo, transporto, inzinerijos ir kity
veiklos Saky infrastruktaros atnaujinima ir
diegimga. Taigi, besikeic¢iantis pasaulio mode-
lis lemia ryskia fizinés miesty urbanistinés
struktiros transformacija, Zmogaus veiklos
salygy kisma ir niveliuoja lokalias tradicijas.
Tokiy procesy kontekste iSryskéja neigiamas
globalizacijos poveikis kultiros paveldui ir
jo apsaugai, iskyla akademinis disputas tarp
kultaros paveldo specialisty ir plétros Salininky.
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Tiesa, pastarojo gincg taikliai apibiidino pavel-
dosaugos ir rinkodaros tyrinétojas G. Ashwortas
(2011: 14), teigdamas, jog kultaros pavel-
do strateginio planavimo rezultatai visada
priklauso nuo to: ,,kas moka, kas pelnosi ir kas
sprendzia“ Kita vertus, paveldo formuojamas
kolektyvinis identitetas neretai bina naudingas
ir stambiausiems privataus kapitalo atstovams.

Kaip bebuty, vis dar zioji didziulé ta-
koskyra tarp paveldosaugos teorijy ir integra-
liai suvokiamos kulttiros vadybos postulaty.
Stai akivaizdziai M. Petzetas (2008) kalba
ICOMOS suvaziavime dar kartg atspindéjo
romantizuoty genius loci aspekty — genius
loci kaip paveldo objekto duotybe. Vis délto
platesnj pozitrj, remdamiesi tarpdalykinémis
teorijomis, pateikia paveldo vadybininkai,
iskeliantys komunikacijos ir panaudos aspekta,
mito kaip prekés Zenklo traktavima, vietos
dvasios kaip reprodukuojamos nematerialiosios
substancijos diskursus (Ashworth, Kavaratzis
2007). Lietuvoje, kurioje dar tik slagsta savo
ir svetimo paveldo problematika bei istoriniy
traumy zaizdos, budingas itin jautrus poziaris
paveldui grasinancius globaliosios ekonomikos
désnius. Todél prasminga perzvelgti kai kuriuos
kanoninius sociokulttirinés paradigmos kaitos
rezultatus, ieSkant jy salyc¢io tasky su kulttros
paveldo doktrinomis ir posovietinéje Lietuvoje
vykstanciais procesais.

Remiantis mokslinés literatiiros analizés
metodu, aptariami ne tik Lietuvos miesty ur-
banistiniai procesai, bet apzvelgiami ir kai kurie
Vakary Europos atvejai. Pabréztina tai, jog ne-
siekiama lyginti tarpusavyje miesty urbanistiniy
struktiiry jy architektarinés kokybés aspektu,
veikiau ¢ia atskleidziami tam tikri fizine erdve
verciantys kisti veiksniai, postindustriniy
tapsmy skirtumai bei panasumai Lietuvos ir
Vakary Europos miestuose.

Kultiros politika kaip viesieji rysiai
bendrojoje vietos politikos strategijoje

Jau nuo septintojo desimtmecio stipréjant Ziniy
visuomenés paradigmai, dél postmodernybés

jtakos imta suvokti, kad viesieji rysiai - tai
jau nebe kokios nors organizacijos skyrius,
viesieji rysiai - tai tinkline strukttira vykdomy
organizacijos veikly viesoji (savi)komunikacija
(Augustinaitis 2006: 15-26). Bet kurio miesto
bet kurioje srityje vykdoma politika tampa to
miesto etikete vietiniu, nacionaliniu ar tarptau-
tiniu lygiu. Pavyzdziui, duobétos gatvés Kaune
tampa tam tikru miesto atpazinimo artefaktu,
kuris dél jvairios komunikacijos yra placiai
paplites visoje Lietuvoje. Taigi, prasta gatviy
prieziaros politika $iuo atveju suvoktina kaip
integralaus modelio vieSyjy ry$iy antistrategi-
ja, kada miestas yra tapatinamas su blogomis
eismo salygomis, taip sukuriant neigiama
jvaizdj $alies kontekste ir pasipiktinimg tarp
miestie¢iy. Svarbu tai, kad duobétos gatvés
intertekstualioje visuomenéje byloja apie
platesnes miesto problemas, jtraukiant plates-
nius socialinius gyvenimo kokybés aspektus,
veikia kaip neigiamas veiksnys pritraukiant
tarptautines investicijas ir galiausiai palieka
slogy ispudj turistams. Taigi, ¢ia prasminga
paminéti tai, kad vos tik poststruktaralizmo
apibréztis tapo stipria laikmecio paradig-
ma (kada bet kokia zinia gali turéti daugelj
variacijy, kurios atsiranda i§ gebéjimo lygi-
nant perkurti ir savaip interpretuoti pirmine
informacija (Kristeva 1980: 69)), prie jos imta
taikytis ir planuojant tolesn¢ miesty politika.
Ypac stipris dél poststruktiralizmo jtakos
atsirade postindustrinio tapsmo pavyzdziai —
nuo astuntojo deSimtmecio prasidéje Vakary
Europos ir Siaurés Amerikos miesty holistinés
regeneracijos procesai. Tuo metu suvokta, kad
miestiec¢iy gerové yra ekvivalentiskai svarbi
geroms investavimo salygoms mieste uztikrinti:
»Liverpool - the great place to live, work, invest
and visit“ (Madsen 2003: 633-642). Tuo tarpu
grandioziniai projektai ar oficialieji reprezenta-
ciniai miesto atributai (pvz.: kultiiros paveldo
objektai) tampa gerovés jprasminimo Zenklais,
taciau negali egzistuoti be geros buklés gatviy.
Vienas zymiausiy tokiy pavyzdziy yra Bilbao
Guggenheimo muziejus, neretai traktuojamas
kaip simbolinio kapitalo talpykla. Kita vertus,
Bilbao buvo i§ naujo sukurtas kaip postindust-
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rinis miestas, pradedant inZineriniais tinklais ir
transporto infrastruktiira, baigiant auksc¢iausios
klasés konferencijy centrais ir A+ klasés biurais
(Plaza 2008: 506-519). Taigi, postindustrinis
tapsmas yra nejmanomas atsiejant kultira nuo
platesniy socioekonominiy paradigmos pokyciy
ar atmetant vie$yjy rysiy, kaip ekonominio,
kultirinio ar socialinio integralo, modelj,
vadovaujantis struktiirinio funkcionalizmo
nuostatomis.

Darant tarpine i§vadg galima pastebéti, kad
modernybés dvasia alsuojantys G. Hankinsono
(2004: 6-14) struktarinio tipo teiginiai, lygi-
nant identiteto ir vietos rinkodaros santykius,
jog geografine apibréztj turintys objektai ne-
gali bati traktuojami kaip preké, jy rinkodaros
strategijos neturi nieko bendro su tradicinés
prekeés ar paslaugos ,,pardavimo® strategijo-
mis, o identiteta nulemia geografinés vietos
ir nacionalinés priklausomybés, ne visada yra
teisingi. Cia galima trumpai apzvelgti vieng
i§ Kauno miesto savivaldybés uzsakytos (o tai
rei$kia valdzios siekj daryti jtaka visuomenei,
naudojant architektairos paveldo reprezentacijos
priemones) socialinés reklamos pavyzdziy -
»Kaunas tai mano miestas — nesvarbu, kur
baciau®. Akcijos pavadinimas ir naudojami
atpazjstami Kauno miesto architektiiros pavel-
do objektai, ,patalpinti“ Zinomose uZsienio
urbanistinése vietovése, i§ esmés neleidzia
kalbéti apie Kauno kaip vietos identitetg ir sitilo
kolektyvinés atminties i§saugojimo galimybe
globalios visuomenés amziuje, kur vyrauja
»srauty erdvés, Lietuvoje pasireik§damos
didéjancia emigracija, t. y. reprodukuojamas
statiSkas objektas tapatinamas su mobiliu
subjektu. Konceptualiai pateikta $i socialiné
reklama tapo sékminga viesyjy rysiy akcija,
kurios tikslams pasiekti naudojamas simbolinis
miesto kapitalas — architektiiros paveldo objekty
reprezentacijos forma. Sios reklamos efektyvu-
mas pasireiskia tuo, jog dél patrauklaus semio-
tinio ir konceptualaus vizualinio turinio Kaunas
imamas reklamuoti ir kituose didziuosiuose
dalies miestuose, o to paties turinio atvirukai yra
gausiai perkami (KaunoZinios.lt 2012). Kita ver-
tus, nors tai jau kitas akademinis klausimas, ¢ia

galima jzvelgti tam tikrg nostalgisko postpost-
modernistinio efekto siekj, kada sprendziant
emigracijos problemas bandoma manipuliuoti
nostalgiskais miestieciy jausmais savo miestui.

Galima pastebéti ir dar vieng veiksnj, jog
Kaunas savireprezentacijai naudoja isskirtinai
istorinius objektus — néra né vienos atvirutés,
kurioje puikuotysi po Nepriklausomybés
atgavimo pastatytas objektas. Nors nelabai
yra ka rodyti, istoriniai ir semantigkai j mies-
tie¢iy samone bei vidinj miesto zZemélapj
jauge objektai atitinka konceptualy reklamos
kairéjy sumanyma, nes $iuo atveju tiksliné
grupé - visi kaunieciai ir visi miesto sveciai,
neskirstant jy j smulkesnes nias. Todél leng-
viausiai atpazjstamy objekty pasirinkimas yra
motyvuotas. Taciau, antra vertus, net ir ne-
siekiant konkretaus savipozicionavimo, kaip
$ios reklamos atveju, galima susidaryti jspudj,
kad Kaunas yra stagnatiSkas miestas, gyvenas
kazkur tarp XVII a. ir XX a. pirmosios pusés.
Pakanka paminéti, jog Kauno miestovaizdis,
i$skyrus uzmiestyje esancia laisvajg ekonomine
zong, né karto nebuvo parodytas per oficialiai
Lietuvg pristatantj reprezentacinj filmuka, ne-
paisant unikalios tarpukario architektiros
palikimo. Taigi, kultiiros paveldo potencialas
néra jo teigiamos savikomunikacijos garantas.
Trikstant konceptualios holistinés miesto rai-
dos strategijos, Kaunas $iuo atveju iStrinamas
i§ bendravalstybinés Lietuvos vieSyjy rysiy
akcijos.

Taigi socialinés reklamos, kaip valdzios
jrankio skleisti informacijg ir tikslingai siekti
tam tikros tikslinés grupés elgsenos, mode-
lis (Prunskus 2003: 23-24) tiesiogiai siejasi
su identiteto diegimo problematika, taip ku-
riant miesto pridétine verte ir formuojant jo
jvaizdj. Tai atsispindi ir Z. Baumano (2007: 27)
teiginiuose, kad $iuolaikinéje vartotojiskoje
visuomenéje ribos tarp vartotojo vartojamo
daikto ir juos [abu - aut. past.] vartojanciy
subjekty blunka ir galiausiai iSnyksta. Trumpai
aptarus klasikinj Bilbao miesto regeneracijos
pavyzdj, socialinés reklamos Kaune atvejj,
aiskéja, kad, egzistuojant riby tarp subjekto ir
objekto nebuvimui vartotojiskoje visuomenéje,
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iskylant kulttiros vadybos ir antreprenerystés
reik§mei, bittina atsakyti j klausimus, kas ir kur
yra miesto identitetas (genius loci kaip identiteto
salyga), kaip jis atsiranda ir kiek tai priklauso
nuo fizinés miesto aplinkos.

Fiziné kaita dél funkcinés tasos. Pakitusi
Londono Sicio (en. City) vietos dvasia

F. Jameson (1998: 11-16), viename straips-
nyje aprases Westin Bonaventure viesbutj Los
Andzele tapatina jo architektirg ne vien su
postmodernizmo, kaip stilistinés krypties,
estetika, bet kartu pabrézia rysj su vélyvojo ka-
pitalizmo visuomene, jos atspindziu laikydamas
viesbucio spektakliskus interjero sprendinius.
Sitaip parodoma, kaip laikme¢io paradigma
veikia fizine kintancio sociumo apsuptj. Panasiy
pavyzdziy, atspindinciy viesbucio sampratos
kaip vietos, skirtos ne tik miegui, kaita, bet
radikalias miestovaizdzio transformacijas, pa-
diktuotas globalios ekonomikos veiksniy, gausu
ir Europoje.

Iliustratyviis Londono dalies Sicio fizinés
kaitos nuo 2000 m. procesai, kuriuos ekonomi-
niame ir kult@iriniame kontekste istyré M. Kaika
(2010). Sitis, nors ir administruojamas privacios
organizacijos, be savo, kaip elitinio verslo
rajono, jvaizdzio, garséjo ir kaip itin kultiros
palikima gerbianti teritorija — naujos interven-
cijos ¢ia radosi létai ir daugeliu atvejy nepaste-
bimai. Dauguma architektariniy intervencijy
yra konvencionalios, o defiancialiis sprendimai
pasizymi auksta kokybe, pagarba masteliui
ir aukstingumui, kaip antai Lloyds pastatas.
Taciau, kai nacionalinj kapitalg i$stimé uzsienio
investicijos, rajonas staiga tapo dangoraiziy
klasteriu, arba, P. Goldbergerio(The Newyorker
2010) zodziais tariant, — pastaty, kurie atrodo
jsptdingai miesto panoramoje, bet visiskai
»neturi veido“ gatvés isklotinéje, kompiliacija.
Tad pakite ekonominiai santykiai, globali eko-
nomikos rinka i§ esmés pakeité miestovaizdj -
nuo lokalaus, paremto turiniu, iki globalaus -
isreiksto iSoriskai, kai vizualumas atsiskleidzia
miesto panoramoje. Taigi, siekiant islikti vienu

svarbiausiy pasaulio ekonomikos centru, vietai
reikéjo atsisakyti grieztos ir preciziskos kultiiros
paveldo apsaugos, labiau respektuojamos liko
tik Sv. Pauliaus katedros prieigos.

Vietos dvasios aspektu gilinantis | §j atvejj,
pastebimas paradoksas, kai materialumo ir
nematerialumo savokos persipina, niveliuojasi
ir tarsi apsikeicia vietomis. Globalizacija atne$é
i minimg teritorija nauja forma - dangoraiziy
Kklasterj, taciau $is pokytis paradoksaliai tapo vie-
na svarbiausiy savotisko ,islikimo“ pasaulinéje
rinkoje salygy. Akivaizdu, kad dabar, net ir
ekonominio nuosmukio metais, $ioje teritorijoje
koncentruojasi vienas didziausiy pasaulyje ver-
slo klasteriy. To nebtty buve jmanoma islaikyti,
nekeiciant rajono aplinkos, jo miestovaizdzio
(galima jzvelgti urbanistiniy-ekonominiy
lenktyniy su Frankfurtu prie Maino aspekta).
Taigi §j savotiska islikimg lémé du Siuolaikinés
paradigmos diskursai: keliaujanciy identitety
(Castells 2004) ir jvaizdzio karimo aspe-
ktai. Pirmasis rakursas — srauty erdvés, kaip
apibrézia Rubavicius (2011), - tai tam tikry
vir§nacionaliniy ekonominiy santykiy erdvés,
jsivietinancios ir persivietinancios dél politinés
ir ekonominés naudos. Kita vertus, Londonas
yra pastovus pasaulinés ekonomikos cen-
tras, taciau tokiu atveju sunku kalbéti apie
pastovia identiteto ar genius loci konstantg, kada
nuolatiné kaita (i$§ esmés néra svarbu - fiziné
ar psichologiné-funkciné) tampa privaloma,
norint i$laikyti ligi tol turétas pozicijas. Tad
$iuo (Londono Sicio) atveju identitetas ir
genius loci yra funkciniame testinume, kuris
$iuolaikinéje komunikacijy paradigmoje dauge-
liu atvejy priklauso nuo vietos jvaizdzio diskur-
so, atitinkancio kitg Z. Baumano (2000: 91-130)
metodine nadienos epochos apibrézti: ,,Stop
telling me — Show me!*, besiremian¢ia vaizdy
arba tobuly pavyzdziy visuomenés samprata.
Cia reikia igskirti tai, kad ,,Gherkin“arba ,, Helter
Skelter® pastatai yra visuotinai atpazjstamos
ekonominés sékmés ikonos, kuriy atsiradi-
mas motyvuotas pasaulyje nusistovéjusio
kanono, kaip turi atrodyti sékmingas vers-
lo rajonas (1 pav.). Batent tokiy urbanisti-
niame audinyje i$siskirianciy pastaty statyba
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mokslinéje literatiiroje daznai apibréziama
kaip platesné miesto ar vietos rinkodaros ir
jvaizdzio karimo strategija, pabrézianti to
miesto konkurencinguma, ypa¢ kalbant apie
dangoraiziy invazijos dar nepatyrusius miestus
(Richards, Wilson 2004: 1930-1951).

Kita vertus, Lodono Sitis, $alia fizinés
metamorfozés, akceptuoja ir kasdienio gyveni-
mo budo kaitg, kuri pasireiskia kostiumuoty
tarnautojy pietavimu tiesiog gatvéje, einant
nuo artimiausios greito maisto uzkandinés iki
darbovietés, uzuot ramiai gurksnojus arbata
su pienu angliskoje kavinéje. Taigi, kinta
ne tik apsuptis, bet ir suvokéjo elgsena joje.
Atsirandant tokioms kultarinéms intervenci-
joms, akivaizdu, kad J. McGuigano (1992: 171-
174) knygoje i§déstyta tiesioginé vietos iden-
titeto priklausomybé nuo tautos kolektyvinés
atminties ir jos formuojamy jvairiy individy
elgsenos normy nebeatitinka $iandieninés
tikrovés. Remiantis architektiirologe Julia
Williams Robinson (2006: 18-20), architektara
ir apskritai visa erdviné apsuptis bei subjekto
psichologiné erdvés percepcija formuoja to
subjekto identitety. Todél, kintant aplinkai,
esant aukstam gyvenimo tempui ir besikeiciant
individy veiklos pobudziui, svarbesni tampa
individualas ir bendruomeniy identitetai,
o tam tikras tapatinimasis su vieta ar tauta
yra ir vis labiau tampa tik itin stipriai api-
bendrintu sociumo identiteto vardikliu. Kita
vertus, kinta nematerialiosios viety vertés net
ir fiziskai stabiliose vietose, aplinkai per daug
nesikei¢iant. Todél neretai kultaros paveldo
teorija, taip pat ir $iuolaikinés vietos rinko-
daros strategijos akcentuoja ne erdve, bet
veiksmg ir panaudg (Ashworth, Kavaratzis
2007). Batent funkcionalistinis poziuris j viets,
vartotojg ir vartojima biidingas karybiniams
miestams, kuriy Serdys tampa kultariniy
klasteriy bazémis, formuojanéiomis savita
gyvenimo buda, apimantj visas gyvenimo
sritis, paremtg karybiskumu ir technologijo-
mis. Karybiskas gyvenimo budo traktavimas
kuria naujus identitetus visuomenéje, o Sie irgi
tampa savotiska preke ar gamybine medziaga,
produkuojancia vietos dvasig, kuri reprezen-

tuoja miesta konkurencinéje kovoje dél jvairiy
kapitalo rasiy pritraukimo.

Nors karybinj vyksma (verslai, kultara,
gyvenimo budas ir kt.) jvardiju kaip vis tik
laikino ir dinamis$ko genius loci aspekto
garanta, taciau 3D aplinkos autentiskumas ir
jos kokybé yra neatskiriamos vietos vertés
salygos. Unikalis architekttiros paveldo objektai
mieste visada pasizymi aktyvesne savikomu-
nikacija, nes yra jstrige miestie¢iy atmintyje,
sukelia semiotines ir semantines asociacijas.
K. Lynchas (1960) teigé, kad kiekvienas Zmogus
savo galvoje ne$iojasi miesto Zemélapj — orien-
tyrus, takus, pakrascius, rajonus ir, reikia sutikti,
kad naujos radikalios architekttrinés interven-
cijos griauna miestiecio psichologine vietos
percepcija. Remdamasi socialinés apklausos
metodu, M. Kaika (2010) nustaté, jog staigiai
pakitus Londono Si¢io miestovaizdziui dauge-
lis ¢ia dirbanc¢iy Zmoniy negali pasakyti, kaip
tiksliai atrodo uz poros kvartaly esanti vieta.
Taigi, nors fiziné kaita yra $iuolaikinio pasaulio
kaip migruojancios identitety erdvés bruozas,
vis tik pati identiteto sgvoka nuolatinio kismo
salygomis yra diskutuotina.

Konsumerizmas Lietuvoje. Kultiros
paveldo atmetimas ir ,,$iuolaikisSkumo*
vaikymasis

Taigi galima jZvelgti, kad jvaizdZio formavimas
yra integralus bendrosios politikos dalyvis,
dazniausiai paremtas bet kokiy materialiy ir
nematerialiy (vietos tradicijy, intelektualiniy)
iStekliy panaudojimu. Taciau sékminga pa-
nauda turéty islaikyti santykj tarp planuojamy
strukttiriniy materialiy ir psichologiniy poky¢iy
bei sociumo. Kita vertus, ziniy ekonomikos
salygomis dél greito informacijos keitimosi, kaip
teigia Th. Andersonas (2010: 89), visuomen¢ yra
tarsi jsprausta tarp iSgyventos patirties ir ,,mo-
kymosi i§ naujo“ aspekty jvairiais gyvenimo
klausimais. Esant auk§tam gyvenimo tempui ir
vertybiy kaitai, visuomené privalo periodiskai
i§ naujo persiorientuoti prie kintancio veiklos
pobtidzio, modifikuojamos erdvinés apsupties ir
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1 pav., a. Londono Sicio verslo rajonas 1 pav., b. Tarptautinis Maskvos verslo centras

Fig. 1 a. London business district The City Fig. 1 b. International Busines Center, Moscow

1 pav., c. Frankfurto verslo rajonas 1 pav., d. Naujasis Vilniaus miesto centras

Fig. 1 c. Business district in Frankfurt am Main Fig. 1 d. New city center in Vilnius

15 Siy verslo rajony pavyzdziy aiskiai matyti urbanistinés unifikacijos tendencijos, kurias, viena vertus,
skatina Zemés kaina, taciau, antra vertus, ne maziau svarbus tokiy struktiry vietos jvaizdzio diskursas,
kuri idealaus Zmogaus kiino vartojimo aspektu aptaria Z. Baumanas (2000: 95-120). Pabréztina tai,
kad, kaip ir Baumano teorijos ,,Stop telling me — show me!* atveju, nuo akademinés komunikacijos XX
a. pradzioje — P. Behrenso rastai, Le Corbusierio ir L. Hilberseimerio utopiniai projektai — toks miesto
vaizdinys laipsniskai tapo savikomunikatyviu reiskiniu, suteikianciu turtingos, Siuolaikiskos ir progresyvios
vietos konotacijas pasaulio miestams

These examples of business districts reveal a tendencies of urban uniformity. It could be said that prices
of plots are main impact of that morfostructure of built-up. Nevertheless, Z. Bauman's (2000: 95-120)
theory of human body consumption seems acceptable, since there's been known that kind of built-up was
the key of academical communication at the beggining of 20th century. Later this has became an obeject of
self~communication, and the World's cities who possess such structure are treated as rich, innovative and
contemporary places

semiotiniy ar funkciniy virsmy juos supancioje Lietuvoje holistiniy miesty regeneracijy
erdvéje. Taigi konkrecdios vietos, objekto ar  nebuta, jei atmesime sovietmeciu populiariai
rajono prasmes ir reik$émés kinta priklausomai  regeneracijomis vadintus sanitarinio pobudzio
nuo komunikacijos strategijy, principinés re-  senamies¢iy pertvarkymus. Vertinant situacija
giono politikos ar bendryjy paradigmos po Nepriklausomybés atgavimo, pastebimi
poky¢iy placiaja prasme. poindustriniai ne visada planingi tapsmai,
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taciau valstybés ekonomikos politika ypa¢ nuo
2000 m. yra orientuota j vartojimo kultarg ir
postindustriniy darbo viety kiirimg, pritrau-
kiant uzsienio investicijas. Geriausi tokios pro-
gramos jgyvendinimo pavyzdziai - Seskinés
kalvy pramogy ir prekybos rajonas bei Naujasis
miesto centras Vilniuje. Kaune ir Klaipédoje
§i situacija daugiau chaoti$ka nei sostinéje ir
vartotojiskos kultiiros artefaktai kiirési masiskai,
bet labiau stichiskai nei planuotai. Tokie kai-
tos veiksniai dazniausiai susij¢ su naujos
architektdros intervencijomis j istorinj audinj
kaip urbanistinés unifikacijos imperatyvais ir
kultaros paveldo, kaip atsinaujinimo antitezés,
problematika.

Remdamiesi Vilniaus Naujojo miesto centro
ar Londono Si¢io pavyzdziais ir nepaisydami
$iy viety tarpusavio skirtybiy gausybés, galime
pasakyti, kad urbanistiné unifikacija (kaip
bebiity, abi vietos paseké dar XX a. pradzioje
susiformavusiu verslo rajono formavimo
moduliu - urbanistiniy kalvy principu) - tai
globalizacijos inspiruoty keliaujanciy identitety
pasekmé, jy buvimo pédsakas. Kalbédami
apie Kaung mokslininkai i$skiria net istoriniy
Laisvés aléjos vitriny transformacijas, kaip glo-
balios ekonomikos pasekmes. Anot A. Tungo
(2001), toks vienodéjimas yra biidingas visoms
Vakary $alims ir nulemtas staigaus ekono-
minio, socialinio ir kultarinio poky¢io dar
pokariu, tac¢iau mazesnéms posovietinéms
valstybéms, be ekonominio, svarbus yra ir
kitas - saves legitimavimo pilnateisiu Vakary
pasaulio gyventoju - aspektas. Cia galima pa-
siremti A. Zukauskaités (2002: 4-8) filosofine
»gedéjimo teorija, kuri apibudina valstybés
(tautos) posovietine buseng, kai siekiama
iStaisyti istorines skriaudas ir jvairiy discipliny
lygmenimis svarstyti — ,kas buty, jei bity“
(Valdovy rimy pavyzdys). Taciau lygiai tas pats
»gedéjimas®, daugiausiai siekiantis susigrgZinti
istorijg, inspiruoja ir staigesnj nei vien globaliy
ekonominiy ar socialiniy pokyc¢iy inspiruota
vienodéjimo ir architekttros niveliacijos (net
ir istoriniuose architektiiros objektuose) laipsnj.
Cia galima jterpti, kad sovietme¢iu vykdyta
komandiné ekonomika indukuoja nora kuo

greiciau tapti rinkos ekonomikos dalyviu.
Siuo atveju radikali vitriny dizaino kaita
pastaruoju deSimtmeciu Kauno Laisvés aléjoje
suvoktina ne tik kaip pataikavimas vartotojui,
bet ir kaip tam tikras menamos ir minima-
liomis finansinémis sagnaudomis pasiekiamos
pazangos — ,,$iuolaikiskéjimo* signifikantas ir
vakarietiskos mados zenklas - juk sovietmeciu
vartojimo modifikacijos buvo paremtos ,i§
po prekystalio® metodika (Putinaité 2007:
201). Taigi dabartiniu metu prekés jsigijimo
lengvumas turi buti pabréztas fasadine stiklo
sienos architektiira, tarsi simboliskai naikinant
bet kokius atstumus tarp prekeés, pirkéjo ir
galimybés jsigyti.

Panasiomis vartojimo sprogimo salygomis
atsirado ir prekybos centras ,, Akropolis®, tapes
vartotojiskos kultaros ,ledkalnio vir§ane®
Kaune. Skirtingai nei prie$ tai atsirade itin
paprasti ir Sabloniski menkavertés estetikos
prekybos centrai, ,, Akropolis“ - itin savotigkas
industrinés teritorijos regeneravimo pavyz-
dys. Si prekybos centra galima laikyti aiskiu
vartotojy visuomenés pergalés prie§ gamintojy
visuomene¢ paminklu. Paradoksalu, kad
dazniausiai paveldosaugininky, i$silavinusiy
miestieciy ir visuomenininky neigiamai ver-
tinamas objektas (jo atsiradimas sietinas
su korupcijos, ,blato“ ir ,otkato® kultara)
apima savyje visus formaliuosius klasikinius
vakarieti$kus industriniy teritorijy regenera-
cijos aspektus: industriné teritorija tampa vi-
suomenine erdve; bent jau fizi$kai islaikoma
materiali paveldo substancija — konversijos
principais; sukuriamas naujas produktas, o
visi prekybos centro nuomininkai daugiau ar
maziau, taciau veikia vadovaudamiesi ekono-
minio klasterio principais. Tiesa, produktas
§iuo atveju yra pats vartotojas, kiirybinés
veiklos, kuri galéty buti grindziama ¢ia gyva-
vusios tekstilés ar metalo pramonés tradicija,
kaip antai Stoke prie Trento, ¢ia néra. Taciau,
jvede §i prekybos centrg j Kauno naujamiescio
socioekonominius kontekstus, pamatysime, kad
iki tolei didziausia vie$gja polifunkcine erdve
buvus Laisvés aléjai, atsirades ,,Akropolis® vi-
suomenei tapo patrauklia pastarosios antiteze.
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Kaip teigia G. Mazeikis (2005): ,,Ktarybinéms
industrijoms ($iuo atveju ekonominiam klas-
teriui) <...> bidingas seno, maziau veiksmingo
gaminio, produkto ar jo struktarinio kompo-
nento naikinimas® Taigi Akropolio socialinis
inovatyvumas Kauno miesto kontekste i§ esmés
buvo nulemtas senos struktaros nebeefekty-
vumo, ekonominés, prekybinés ir socialinés
Laisvés aléjos ir miesto centro funkcijy nuny-
kimo. Kitaip sakant, dengto prekybos miesto
spindesys uzgozé aps$iurusius Kauno centro
gatviy architektariskai vertingus fasadus.
Architektiiros paveldo ir naujos statybos
intervencijy santykis yra itin komplikuo-
tas ir problemiskas klausimas jvairiy sriciy
akademinéje literatiiroje. Siam daznai tarp
architekty, paveldosaugininky, verslininky ir
visuomenininky iskylanc¢iam disputui spresti
buvo priimtas Vienos memorandumas (2005),
kuris, nors ir palikdamas vietos interpretaci-
joms, galutinai legitimavo naujo ir seno unija
estetiniu, socialiniu ir ekonominiu kriteri-
jais. Akivaizdu, kad memorandumo turinys
reprezentuoja tiek projektavimo praktika,
tiek literattiroje iSdéstytus regeneracijy teo-
rinius diskursus. Stai, anot Nan Ellin (2006:
75-81), Pompidou centro atvejis, atitinkan-
tis naujy i$skirtiniy objekty karimu gristos
regeneracijos principus, drastiskai jsirézes
i klasikinés Paryziaus architekttiros audinj,
ne tik jo nesuardé, bet atskleidé prasmines
istorinés vietos reik§mes. Didziulis kai kuriy
paryziec¢iy nepasitenkinimas $iuo nauju ob-
jektu, taip pat ir kiek véliau pastatyta Luvro
»piramide“ paskatino labiau vertinti esamg
istorinj audinj, nors muziejus, tapes vienu i§
miesto $vyturiy ir atpazjstamumo garanty,
dabar jau primena analogiska Eifelio boksto
istorijg. Kita vertus, praktiné Lietuvos pavel-
dosauga vis dar paminklocentring, jai, kaip ir
visam $alies kultGriniam gyvenimui, biidingas
»meno menui“ konceptas, paveldo sam-
pratoje besireiskiantis istorijos ir tapatybés
savitiksliSkumu. Anot G. Mazeikio (2005):
»Gyvename laikotarpiu, kai aiSkiai atskiriamos
kultaros paveldo ir Siuolaikinio meno dimen-
sijos, nors kultiros darbuotojai nenoréty to

pripazinti. Jie saugo tautinj, politinj, tradicijy
identiteta, taciau yra atitrike nuo Siuolaikinio
globalizacijos ir rinkos pasaulio® Daznu at-
veju paveldosauga nesiilo kirybiniy paveldo
tvarkybos sprendimy, vietoj to stipriai ideali-
zuodama istorinius monumentus. Antai Zymi
Lietuvos paveldosaugininké N. Luksionyté
(2012) nevengia kritikos V. Landsbergio-
Zemkalnio vilos dabartiniams savininkams dél
pastato pritaikymo administracinei funkcijai,
teigdama, jog konversija suardé lietuviskos
modernizmo mokyklos pirminj sumanyma,
nors itin disonuojanciy ir semantiskai zalingy
veiksmy tikrai nebuvo imtasi. Kita vertus, jau
aptarus, kaip keitési Londono Sicio teritorija dél
globalios ekonomikos jsigaléjimo $iame mies-
te, reikia pabrézti, kad, zaibiskai besikeic¢iant
$iandieniniam pasauliui, tradicinés kultiiros
saugotojy funkcijos ,,kaupti, saugoti, tirti“ jgyja
naujas prasmes, kaip antai iSvengti kultary
niveliacijy, visi$kai prarandant santykius su
vieta, istorija ir tradicija.

Taigi Lietuvos poindustrinis tapsmas yra
komplikuotas. Koncentruojantis j Kaung, galima
i$skirti tai, kad, pavyzdziui, architektirinés
intervencijos daznai nebiina pagristos platesne
miesto strateginés raidos politika. Dazniausiai
akj réziantys nauji pastatai Vakary pasaulyje
yra stipras kirybiniy industrijy $vyturiai,
pasizymintys kultarine funkcija, jos stipria
rinkodara ir ekonomiskai, kultiiri$kai bei socia-
liai revitalizuojantys aplinkines savo teritorijas
arba bent jau prideda miestui estetinés vertés.
Kitaip sakant, funkci$kai pagrjstas (omenyje
turimi ne staigiai dygstantys komerciniai pasta-
tai, kaip Sicio atveju, bet kultarinés viesosios
erdvés, pvz: Naujasis Krokuvos aviacijos mu-
ziejus), disonuojantis ir kontrastuojantis naujos
architekttiros dizainas Vakary pasaulyje, griztant
prie N. Ellin teorijos, yra tam tikras kairybinis
tarpdisciplinigkas veiksmas, o Kaune siuolaikinés
architekttiros galimybés menkai i$naudojamos,
tik komercinéms reikméms, tikintis mazomis
sanaudomis pasiekti ,,$iuolaikiskos® estetikos
rezultata. Dél to galime sakyti, jog Kaunas
gyvena poindustriniu periodu, taciau nevisigkai
postindustrinémis salygomis.
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ISvados

1. Pabréztina, jog holistinio pobdzio miesty

regeneracijoms Vakary Europoje biidingas
integracijos modelis, kada kultiriniai, socia-
liniai ir ekonominiai procesai planuojami
i$vien ir pats veiksmas kartu tampa komu-
nikatyvia vieSyjy rysiy strategija.
2. Nors Kaune visuminiai regeneracijos
procesai ir nevyksta, taciau miestas savo
architektiirinj potencialg bando panaudoti
vietos jvaizdzio formavimo tikslams. Kita
vertus, dél revitalizacijos procesy sastingio,
komunikacijos ir priezitiros tritkumo net
ir didziausig potencialg turintys miesto
architektiros objektai yra eliminuojami
i§ bendrosios visos Lietuvos viesyjy rysiy
politikos.

3. Londono dalies Sic¢io atveju matomi priesin-

gi procesai, kada, taikydamasi prie globalios
ekonomikos modelio ir vir§nacionalinio
verslo interesy, vieta keitési pagal tradicinj,
nuo XX a. pradzios nusistovéjusj sékmingo
verslo rajono jvaizdzio modelj - architek-
tarine kalva. Panasy modelj, nelyginant
projekty masto ir mastelio, perima ir Bal-
tijos $aliy didieji miestai — Talinas, Ryga ir
Vilnius.
4. Panadiy keliaujancio identiteto formalios
architektairinés raiskos tipy i Kauna glo-
balizacija neatnesé, taciau ¢ia pastebimas
savotig§kas $iuolaikiskumo vaikymasis,
pertvarkant istorinius pastatus. Antai vi-
trininiy auksty modifikacija, arba slick-teck
krypties architektiirinés rekonstrukcijos,
kurios gali bati kildinamos i$§ noro kurti
$iuolaikiska vakarietiska verslo ir varto-
jimo architektiira, neturint pakankamai
ekonominiy jrankiy. Tokiy projekty kokybé
daznai bina diskutuotina.

5. Kita vertus, pati Lietuvos paveldosauga ne
visada skatina karybiska poziarj i archi-
tektiiros paveldo objektus, pernelyg akcen-
tuodama objekto istorijos zeitgeist, uzuot
stengdamasi koncentruotis j $iandieninj
genius loci. Tokiu btidu tvariosios raidos
principy jgyvendinimas lieka probleminis.
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CULTURE BASED COMMUNICATION: ARCHITECTURE AS
IMAGE MAKING STRATEGY

Kastytis Rudokas

The paper points out the issue of Kaunas architectural heritage situation in the context of global, net-
work-based economics. It notices that architectural objects or, sometimes — whole urban structure,
could be used as the catalyst of place marketing and public relations strategies. On the other hand,
processes of holistic place regeneration, which are intended to adjust the living to postindustrial
being, sometimes can couse the lower rate of respect to historic architecture objects. Manifestations
of holistic place regeneration are barely seen in Kaunas, however there are some of nodus of the
historical architecture objects to be used as a sourse of public relations. There also are not a lot of
new built architecture in Kaunas, nevertheless many of older buildings were recontructed under
the image of western bussiness or consumerist architecture. These recontructions reveal a peculiar,
postcolonial greef status perception of western build enviroment. The conclusion is that Kaunas is
now at the after-industrial period but barely lives in conditions of postindustrialism.

Keywords: identity, genius loci, Kaunas, communication, postmodernism, London, consumerism, econo-

mics, architectural heritage.
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