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Straipsnyje autorius kelia hipoteze, kad stipri komiksy industrija gali tapti svarbiu elementu, efektyviai siekiant

jivykdyti Lietuvos kultaros ir Svietimo ministerijy XXI amziui iSkeltus strateginius nacionalinius uzdavinius.

Straipsnyje pateikiamas JAV komiksy medijos diskursas ir nuodugniai analizuojama Lietuvos komiksy indus-

trijos padétis, atliekant kokybines ir kiekybines apklausas. Rezultatai atskleidzia, kad tarp jauniausios Lietuvos

kartos de facto yra jsitvirtinusi komiksy kultara.
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Ivadas

Siandien komiksai, kaip modernios masinés
medijos kultiros produktas, i§gyvena nauja
aukso amziy, tik, skirtingai nei XX a. pradzioje,
ne dél kiekybés, bet dél kokybés. Komiksai
Vakaruose ir Tolimuosiuose Rytuose sukuria
milziniska kultdrine, ekonomine ir edukacing
verte, tuo tarpu Lietuvoje Siandien néra né vieno
periodinio lietuviy autoriy sukurto komikso, o
visi bandymai per pastaruosius 20 mety baigési
visiSka komercine nesékme, kai né viena pradéta
komiksy serija nei§vydo antrojo numerio.
Siame straipsnyje keliama hipotezé, kad stip-
ri lietuviska komiksy industrija ir jos pagami-
nama produkcija gali tapti svarbiu elementu,
efektyviai siekiant Lietuvos Kultiros (Kultiros
ministerija 2012) ir Svietimo ministerijy
(Svietimo ministerija 2012) XXI amziui
issikelty strateginiy nacionaliniy uzdaviniy.
Sios hipotezés pagrindas yra sékminga Vakary
ir Tolimyjy Ryty $aliy patirtis, kur komiksy
industrijos produkcija yra ne tik didelés vertés

modernis kultariniai produktai, bet jau kuris
laikas naudojama kaip ypac efektyvus edukaci-
nis pedagogy instrumentas, padedantis ugdyti
vertybes ateinan¢ioms kartoms.

Lietuviskas komiksy knygutés terminas
greiciausiai pasiskolintas i§ angly kalbos zodzio
»comic®, kurio vertimas - komiskas. Tadiau
teigti, kad visi komiksai yra humoristisko zanro,
baty klaidinga. Kaip pastebi Maddenas ir Abelé
(Madden, Abel 2008), pasaulyje komiksai turi
labai skirtingus pavadinimus, jvardijancius
jy paskirtj. Prancizijoje jie vadinami ,,bandes
dessinées®, kas i$vertus reiskia nupaisytos
juostelés, Ispanijoje vadinami ,,historietas®, arba
trumpais pasakojimais, Italijoje vartojamas ter-
minas ,,fumetti“ veréiamas kaip mazas dimy ka-
muoliukas, japony ,manga” pladiausia prasme
galima versti kaip pasakojimo paisymg. Galima
drasiai teigti, kad komiksai, kaip mediumas, jau
seniai yra pranokes dauguma $iy pavadinimy
teikiamy paaigkinimy, todél pazodziui supras-
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ti $iy terminy jau nebegalima. Tiesa, reikéty
paminéti, kad Amerikoje, remiantis vienu
sékmingiausiy keliy pastaryjy desimtmeciy
komiksy karéjy Alanu Moore’u (Kavanagh
2000), dabar labai populiarus didesnés apimties
komiksy knygos terminui analogas yra grafiné
novelé (angl. Graphic Novel). Tai yra astuntojo
desimtmecio rinkodaros specialisty spren-
dimas jvesti j komiksy rinkg naujg termina,
kuris bty patrauklesnis knygy parduotuvéms
ir bibliotekoms bei suteikty jau uzaugusiems
komiksy knyguciy mégéjams galimybe leisti
pinigus perkant rimtg (pirkéjy poziariu)
literatairinj karinj (novele), o ne vaikams skirtg
knygute (komiksa). Tai buvo vykes sprendimas
ir komiksai (dabar jau vadinami grafinémis
novelémis) jsitvirtino solidziose literatiros
pardavimo vietose (Duncan, Smith 2009).
Taciau, kaip su kartéliu pastebi Moore’as
(Kavanagh 2000), po grafinés novelés pavadi-
nimu tiesiog slépési brangesnis komiksas. Taigi,
komiksas turi daugybe pavadinimy skirtin-
gose kalbose, bet, siekiant glaustai jvertinti
potencialiag komiksy naudg Lietuvai, svarbu
aiskiai apibrézti, koks tai yra mediumas.
Pradéti reikia nuo to, kad vis dar néra vi-
suotinai priimtos komikso apibrézties (Duncan,
Smith 2009). Eisner’is (1996) buvo vienas
pirmyjy, kuris bandé pateikti visa komiksy
medija apibtidinancia apibréztj - tai spausdinty
piesiniy ir baliony! isdéliojimy seka. Taliau
McCloud’o uzgincijo (1993, 2000, 2006) $§i
mokslinj komiksy apibiidinima. Jis nurodé,
kad devintojo desimtmecio pradzioje, atsiradus
dabar labai i§populiaréjusiai nespausdintinei
komiksy medijos versijai - interneto komiksams
(angl. webcomics),? - zodj ,,spausdintas* privalo-
ma pasalinti i$ apibiidinimo. McCloudo pasitilé

! Turimi mintyje daZniausiai baltame skritulio formos
laukelyje surasyti komiksy personazy dialogai - aut.
past.

2 Joey’as Manleyas (2007), remdamasis nemokamy
internetiniy komiksy platformy, tokiy kaip Comic
Genesis, DrunkDuck, SmackJeeves ir WCN, pateik-
tais duomenimis, nurodo, kad yra apie 18 ttkst. in-
ternetiniy komiksy, taip pat nenusakomas skaicius
komiksy karéjy, kurie nesinaudoja $iomis platfor-
momis, o turi savo asmeninius domenus.

komikso medijos i§skirtinuma apibudinanti
taip - tai vaizdai, sujungti organizuota seka.
Tiesa, véliau savo knygose praplété siiloma
apibréztj pridédamas, kad tai yra informacijos
bidas ir (ar) siekis estetiskai paveikti skaitytojg
ir, skirtingai nuo animacijos medijos, komikso
vaizdai turi uZimti skirtingg erdve, o ne pasiro-
dyti vienas po kito toje pacioje erdvéje (kaip
yra kino teatro, monitoriaus ar TV ekrane).
Komunikacijos profesoriai dr. Rady Duncanas
ir dr. Matthew Smith’as, i§ esmés sutikdami
su McCloudo pateiktu komikso apibadinimu,
teigia, kad komikso, kaip mediumo, néra, tai
tik fenomenas, jvardijantis du greta esancius ir
organizuota seka einancius kadrus.

Nustatant komikso apibrézties vartojima,
komplikuota yra tai, kad McCloudo komiksy
medijos apibiidinimas, nors ir taiklus, placiausia
prasme po savo ,skéciu“ priglaudzia ir kitas
vizualigsias meno $akas, turincias vizualig
seka - istorinius olos pie$inius, graikiskas
urnas, vitrazus, gobelenus ir t. t. Dél $ios
priezasties nemazai mokslininky, prie$ keletg
desimtmeciy studijavusiy komiksy fenomena,
kélé hipoteze, kad komiksy, kaip medijos,
$aknys - tai jau minétos akmens amziaus
menininky teplionés ant sieny ar graiky urnos.
Duncano ir Smitho (2009) manymu, tai yra
nereikalingas mokslininky bandymas ,,pritemti“
tiek pirmines komiksy juosteles (angl. comic
strips®), tiek véliau j atskirg ir nepriklausoma
kategorija iSaugusias komiksy knygutes (angl.
comic book) prie prestiziskesniy meny. Siandien
komiksai Vakaruose (ir Tolimuosiuose Rytuose)
yra pripazinta meno, kulttiros ir komunikacijos
forma. Apie komiksus yra parasyta daugybeé
akademinés literatairos, moksliniy straipsniy,
rengiamos konferencijos ir ginamos daktaro
disertacijos (Duncan, Smith 2009; Bugailigkiené

3 Komiksy juostelés (angl. comic strip) yra pati pirmo-
ji moderniy komiksy forma, pasirodZiusi laikras-
ciuose ir retai iSsiplésdavusi daugiau nei 4 langeliai.
Tuo tarpu komiksy knygutes (angl. comic book)
jvardijo kaip literatarinj (skaitmeninj arba spaus-
dintg) leidinj, turintj ne maziau kaip 4 puslapius ir
kurio turinys yra sudarytas tik i§ komikso apibréztj
atitinkancios informacijos (atmetus Zurnale esancia
reklama).
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2009; Eisner 1996; McCloud 1993, 2000,
2006; Harvey, West, Walker 1999; Hess, Hess,
Northrop 1996; Wright 2001; Tabachnick
2009; Heer, Worcester 2005, 2008; Smith,
Duncan 2011; Gordon, Sewell, McAllister 2001;
Ndalianis 2008).

Atsizvelgiant j komiksy kritiky ir moksli-
ninky argumentus, $iame straipsnyje termi-
nas ,,komiksai“ apibadina i$skirtinai komiksy
knygute (maziausiai 24 psl.) ir kai kuriais at-
vejais — grafine novele (vidutini$kai 120 psl.)
pagal McCloudo pateiktg komikso apibréztj.
Atsizvelgiant j tai, kad $is vizualusis meno mediu-
mas gali funkcionuoti tiek spausdintinéje, tiek
skaitmeninéje platformoje, ir pabréziant, kad
placiausia prasme komiksas turi buti sudarytas i§
ne maziau kaip 2 atskiry kadry*. Komikso medi-
jai apibrézti nebttina, kad komikse baty teksto.

Komiksai kaip edukacinis ir kulturinis
jrankis

I8 pirmo zvilgsnio komikse, kaip ir jo pirmtakiuo-
se literatiiroje ar animacijoje, galime rasti bet
kokj zanra. Tai gali buti laikrasc¢iuose spausdina-
mi (ne maziau kaip dviejy kadry) $arzai (1 pav.),
léktuvo sédynéje esancios avarinio nusileidimo
nuorodos (2 pav.), vaikams ir paaugliams skir-
ti komiksai Donaldas ir kiti (2012; 3 pav.) ar

4 McCloudo (1993, 2000, 2006) pozitriu, kuris §iuo
metu néra universaliai pripazintas tarp komiksy te-
oretiky, komiksai batinai turi bati sudaryti i$ kadry
sekos, todél jiems reikia minimaliai dviejy atskiry
kadry, antraip tai téra iliustracija, net jei stilius yra
identigkas komiksams.

Zmogus-voras (2012; 4 pav.), prestizinj Pulitzerio
apdovanojima gavusi Arto Spiegelmano (Art
Spiegelman) istoriné komiksy serija holokausto
tema — Maus (1973-1986 ir 1986-1991; 5 pav.),
$§iuo metu jau antrg karta i§rinkto JAV preziden-
to biografijos pateikimas komiksuose 2012 m.
prezidento rinkimuose (Boom! Studios, 2011;
6 pav.) ar jvairaus pornografinio turinio komik-
sai suaugusiems (7 pav.). Taigi, kaip ir kiekvieng
pramogy industrijy $aka, taip ir komiksy turinj,
estetinj pateikimg ir pasialg lemia paklausa.
Todél labai svarbu pabreézti, kad, skirtingai nuo
Lietuvos ir kity Europos Ryty regiono $aliy,
Vakary ir Tolimyjy Ryty rinkose vaikai (6-14
amziaus; Egmont Lietuva 2012) seniai nebéra
tiksliné pagrindiné komiksy industrijos audi-
torija (Duncan, Smith, 2009; Hampton 2010;
ICV2. 2012; Carlson 2007, 2011). DC komiksy
leidyklos apklausos rezultatai rodo, kad tik
maziau nei 2 % i 6 tikst. apklausty superherojy
tematikos komiksy pirkéjy yra jaunesni nei 18
mety, o vidutinis skaitytojas — 29 mety vyras,
perkantis daugiau nei 50 skirtingy komiksy per
ménesj ir tam isleidZiantis apie 100 JAV doleriy.

2 pav. Illiustruota seka pateikiamos nuorodos, kaip
elgtis avarinio nusileidimo atveju
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1 pav. JAV laikrasciy komiksy personazai
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MY FATHER BLEEDS HISTORY

S pav. Art’o Spiegelman’o (Art Spiegelman) isto-
riné komiksy serija holokausto tema — Maus

BARACK 0BAMA

6 pav. 2012 m. JAV prezidento rinkimams skirtas
komiksas, kurio tikslas — pristatyti demokraty ir
respublikony, partijy kandidatus

Love Selection

7 pav. Erotinio turinio (hentai) komiksy knyguté

Reikéty pabrézti, kad komiksai Vakary
ir Tolimyjy Ryty $alyse yra tokia pat popu-
liari pramogy forma kaip ir kinas, animacija
ar vaizdo zaidimai. Komiksai taip pat yra
svarbi ir klestinti moderniosios kultiiros dalis.
Patrauklausig rinkos dalj dazniausiai sudaro
suauge vyrai, o komiksy turinys yra toks pat
jvairus kaip ir kity pramogy industrijy. Svarbi
$io mediumo savybé yra ta, kad komiksas, kaip
vizuali komunikacijos platforma, sugeba sukelti
panasy pasigéréjimo efekta Zziurovui, kaip ir
kinas ar vaizdo zaidimai, bet uz nepalygina-
mai mazesnes gamybos sgnaudas. Komiksy
produkcija, kaip patraukly, moderny kulttros
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produkta, yra daug lengviau eksportuoti j
kitas $alis nei kino ir animacijos produkcija,
kadangi dubliavimas j uzsienio kalbg nesukuria
ziarovams diskomforto dél desinchronizuoto
garso®.

Todél tai stiprias nacionalines komiksy
industrijas turin¢ioms valstybéms pade-
da kurti kultarinj ir simbolinj kapitalg vi-
daus bei uzsienio rinkose. Terminus sim-
bolinis ir kultirinis kapitalas, kuriais bus
vadovaujamasi vertinant komiksy produkta,
sukuré garsus prancuzy sociologas ir fi-
losofas Pierre’as Bourdieu (Webb, Schirato,
Danaher 2002). Naudojant Bourdieu termi-
nus, komikso sukuriamg simbolinj kapitalg
galima apibreézti kaip $io produkto zitrovui
sukeliamg nacionalinj pasididziavima savo
$alies kultairiniais ar istoriniais laiméjimais ir
gebéjima suteikti papildoma prestizg ar Slove.
Taigi komikso kultarinis kapitalas sukuriamas,
kai siuzeto keliami klausimai atspindi tautai ak-
tualias socialines, istorines ir ekonomines prob-
lemas, kartu pasiilo Salies vertybes atitinkantj
sprendimg ir padeda formuoti naujg nacionalinj
identitetg pasitinkant XXI a.

Tai, kad JAV komiksy industrijos pagrindiné
auditorija yra suauge vyrai, turintys pastovias
finansines jplaukas, ir turimi vartojimo jprociai,
rodantys, kad perkama dedimtys skirtingy
komiksy per ménesj, leido komiksy industri-
jos kuréjams issilaisvinti i§ tik vaikams skirty
zanry ir pradéti kurti pasakojimus vyresnio
amziaus skaitytojui. Komiksai, i$sivadave nuo
$ios stigmos, greitai prisijaukino vyresniems
skaitytojams skirtus zanrus, turincius siaubo
ar erotinio-pornografinio turinio. Bet §io
straipsnio nagrinéjamai tematikai svarbiausia
yra tai, kad, bidami patrauklia ir populiaria
pramogy forma, jie galéjo pradéti nagrinéti
opias visuomenés problemas, tokias kaip
narkotiky vartojimas tarp jaunimo (Green
Lantern #85 1971; Amzing Spider-Man #96-98
1971), rasizmas (X-Men #1-52 1975), sek-

> Cia turima omenyje patyrimas, kai Zitrovui du-
bliuojamas garsas nesutampa su aktoriy liapy jude-
siais ekrane.

sizmas (Wimmen's Comix serija 1972), poli-
tiniai skandalai (Mad 1972), karo sukeliamos
problemos visuomenéje (EC 1950), utopinés
visuomenés ateities vizijos ir teisé visuomenei
jas vykdyti (Watchmen #1-12 1986), aplinkos
tar$os ir gamtos apsaugos problemos (Concrete
Celebrates Earth Day serija 1990), imigracija
ir pilietybés samprata (Superman #900 2001),
géjy problemos skirtinguose JAV regionuose ar
tiesiog jaunystéje (Stuck Rubber Baby 1995; The
Power Within 2011) ir daugybé kity problemy,
kurios vis atsinaujindavo ar pasirodydavo
JAV visuomenéje nuo 1940 m. iki Siandienos.
Aisku, galimybé bati kultiros ir pramogos
forma, kuri gali efektyviai kelti ar supazindinti
visuomeng su moraliomis problemomis (kartu
sialyti sprendimus), néra komiksams bidinga
unikali savybé. Ta sékmingai atlieka ir ani-
macija, kinas, zaidimai bei kitos pramogy ir
karybos industrijos. Pagrindinis skirtumas yra
karybos sagnaudos. Trumpai jvardyti unikaly
komiksy Zavesj galima taip - tai vizualus
mediumas, turintis neribotqg specialiyjy efekty
biudzetg. Norint §j teiginj vaizdziai iliustruoti
pavyzdziu, galima palyginti kiirybos sgnaudas
tarp skirtingy moderniy kultiriniy masinés
medijos produkty. Kino ir animacijos pilno
metro vaidybinio filmo JAV ir Europoje iki
8 mln. doleriy biudzetas yra laikomas mazu,
vaizdo zaidimy (AAA kategorijos) viduti-
nis biudzetas yra tarp 18 ir 28 mln. doleriy
(Crossley 2010), tuo tarpu JAV komiksy in-
dustrijoje nustatytas vieno spalvoto puslapio
kainos vidurkis didziausiose komiksy studi-
jose yra 340-1000 doleriy. Taigi, 5 daliy 24 psl.
serija arba 120 psl. grafinés novelés produkcijos
kaina JAV bty nuo 40,8 tikst. iki 120 tkst.
JAV® doleriy. Taigi, vertinant $iuos skaiius,
galima konstatuoti, kad lietuviy identitetui
svarbus Zalgirio msio istorinis jvykis, pateiktas
grafinéje noveléje ir sukurtas JAV profesionaly,
kainuoty ~1-3 % biudzeto, kuris buvo numa-

6 JAV komikso knygutés jprasto kiirybos puslapio kai-
na sudaro scenarijaus rasymas, pieSimas (anksciau
§j etapa atlikdavo du skirtingi specialistai: piestuko
dailininkas ir rasalo dailininkas), nuspalvinimas ir
teksto jragymas. Spausdinimo kaina nejskaiciuota.
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tytas (4,45 mln. JAV doleriy) nejgyvendintam
(BNS 2009) Raimundo Banionio istoriniam
epiniam filmui ,,Zalgiris — geleZies diena*, arba
~3-9 % brangiausio nepriklausomoje Lietuvoje
sukurto lietuvisko filmo ,,Tadas Blinda. Pradzia“
(2011) biudzeto. Beje, komikso gamybos
sanaudos Lietuvoje buty gerokai mazesnés.
Dviejy lietuvisky komiksy autorius Gintaras
Jocius (2012b) nurodo, kad komikso gamy-
bos sanaudos Lietuvoje buty 130-190 JAV
doleriy uz puslapj. Dar daugiau, planuotas, bet
nejgyvendintas Zalgirio mii$io komikso projek-
tas (jskai¢iuojant spaustuvés sanaudas) turéjo
atsieiti apie 26-34 ttikst. JAV doleriy. Komiksai,
remiantis amerikieciy atlikty tyrimy rezultatais,
yra puiki forma edukaciniams tikslams pasiekti.
Remiantis Haugaard’u (1973), vienas i§ komiksy
privalumy edukacijos procese yra tai, kad
$is mediumas labai lengvai suvilioja ir véliau
motyvuoja jaunajj skaitytoja nesiliauti skaityti.
Tam pritaria ir Bony Norton (2003), teigianti,
kad pradedantys skaityti vaikai, supazindinti
su malonumo jiems suteikiancia literataros
forma, nattiraliai norés daugiau skaityti. Su
tuo sutinka ir Joanne Ujiie, ir Stephen Krashen
(1996) pastebéje, kad vaikai, kurie dazniau
skaito komiksus, dazniau pradeda skaityti ir
literattirinius kiarinius. Taigi, komiksy skaity-
mas ankstyvoje vaikystéje yra labai naudingas
vaikams, kadangi tai leidzia iSugdyti meile
literatiiros kiriniams ir skatina juos aktyviau
vertinti, domeétis $iuo Zmonijos kultiiros lobynu.

Tiesa, vos tik pasirodzius pirmiesiems
teiginiams apie komiksy nauda, imta svarstyti,
kad komiksy mediumas suzalos jaunuosius
protus ir padarys juos neimlius neiliustruotiems
literattiros kariniams. Atlikti tolesni tyrimai
parodé, kad teiginys (ar net baimé), jog komik-
sai yra priimtinesné forma Zemesnio intelek-
to vaikams, neturi jokio mokslinio pagrindo
(Heisler 1948). Stai Emma Halsted Swain (1978)
tyrimai atskleidé, kad, vertinant dvi vaiky
grupes, suskirstytas pagal gaunamy pazymiy
lygi, geriau besimokantys vaikai daug dazniau
meégaujasi komiksais nei pras¢iau besimokantys.
Galiausiai Gorgo Mallia (2007) atlikty tyrimy
rezultatai rodo, kad komiksai iSties padeda

moksleiviams efektyviau jsiminti informacija.
Savo tyrimy metu Mallia suskirsté jaunuo-
lius j tris skirtingas grupes ir pateiké jiems
skirtingai apipavidalinta istorine informacija.
Pirmoji grupé gavo teksta be jokiy iliustracijy,
antroji — turtingai iliustruotg teksta, o trec¢ioji -
informacija, pateikta komiksy formatu. Kai
kiekviena grupé perskaité jiems pateikta
informacija, buvo atlikta apklausa, siekiant nus-
tatyti, kaip gerai jie atsimena ir jsisavina gautg
informacijg. Rezultatai parodé, kad iliustruotas
tekstas ir komiksy formatas yra daug efektyves-
nis nei informacija, pateikta tik teksto formatu.

Tuo tarpu JAV klasikiniy literataros kiiriniy
adaptacijos | komiksus eksperimento rezul-
tatai pranoko visus lakesc¢ius. Nuo 1947 m.
iki 1971 m. spausdinti klasika tape literatros
kariniai, adaptuoti j komiksy formatg, tapo
visapusiskai sékmingu projektu (Duncan,
Smith 2009). Taciau, projekty kritiky nuo-
mone, literataros kariniy iliustravimas atima i$
skaitytojy galimybe patiems jsivaizduoti siuzeta.
Istoriko Williamo B. Joneso (2002) nuomone,
$ios komiksy adaptacijos pirmiausia yra skirtos
kuo didesnj skaitytojy ratg supazindinti su kla-
sikiniais kariniais, o ne pakeisti ar konkuruoti
su $iais literatGros darbais. Be to, anot Jones,
mazai tikétina, kad skaitytojas, pasirinkes
perskaityti klasikos kiarinio komikso versija,
baty literatariniy kariniy mégéjas. Taigi, $iy
iliustruoty klasikos kariniy tikslas — patrauklia
ir jdomia forma kuo platesnj skaitytojy rata
supazindinti su Zmonijos istoriniais laiméjimais
ir literattiros lobiais, viliantis, kad sudomintas
skaitytojas taps zingeidus. Todél $iandien kai
kurios privacios JAV mokyklos vadovélius
pradiniy klasiy moksleiviams ruosia komiksy
formatu (8 pav.; Monnin, Carter 2013). Tuo
tarpu viena didziausiy JAV komiksy studijy
2007 m., atsizvelgdama j platintojy ir savo
gerbéjy pageidavimg, paskelbé, kad atgaivina
klasikos kiiriniy adaptavima j komiksus (Marvel
2007).

Todél komiksy industrija Lietuvai gali bati
ekonomiskai naudinga ir padéti kurti populiary
kultarinj bei edukacinj produktg. Tokios
industrijos privalumai yra akivaizdis. Sios
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8 pav. JAV mokyklos vadovélis pradiniy klasiy
moksleiviams

kiarybinés industrijos gamybinés sagnaudos yra
gerokai mazesnés nei kity pasaulyje populiariy
pramogy, tokiy kaip kino, animacijos ar vaizdo
zaidimy produkty. Tai yra labai svarbu $aliai,
kuri turi gerokai per mazg rinka, kad galéty
kurti epinio dydzio kultarinius produktus
lietuviy kalba (tokius kaip istoriniai kino filmai
ar vaizdo zaidimai) ir galéty tikétis komercinés
grazos. Galimybe komiksus panaudoti kaip
efektyvy edukacinj jrankj geriausiai galéty
atskleisti rinkodaros $ukis, kurj pasitelké
Monnin ir Carter (2013), reklamuodami savo
vadovélj mokykloms ,,Komiksas, kurj kiekvienas
mokytojas i$ tikryjy noréty naudoti pamokose...
Vadovélis, kurj kiekvienas moksleivis i$ tikryjy
noréty skaitytil.

Remiantis visais straipsnyje pateiktais
duomenimis ir atsizvelgiant j kiirybos sagnaudy
veiksnj, galima teigti, kad Lietuvos rinkai
komiksai turéty bati labai patrauklus infor-

macijos pateikimo metodas. Komiksy formatg
kaip efektyvig edukacine priemone vertina net
religinés bendruomenés, isleidusios Iliustruotg
biblijg (Maddox, Anderson 2000) lietuviy kalba.
Todél isties svarbu pabrézti komiksy galimybes,
panaudojant jas kaip valstybinés propagandos
forma skiepyti jaunajai kartai visuomenés ver-
tybes (Mitkus 2011a).

Komiksai Lietuvoje

Ankstesniame skyriuje, remiantis daugiausia
JAV patirtimi ir atliktais tyrimais, buvo pateiktas
potencialus sékmés scenarijus Lietuvai. Siame
skyriuje vertinama dabartiné Salies komiksy
padétis. Kalbant apie Lietuvos autoriy komiksy
produkcija, pirmiausia reikia paminéti negatyvy
fakta, kad per dvi de$imtis mety né vienam
Lietuvos autoriui nepavyko uzkariauti vietinés
rinkos, sukelti susidoméjimo ir sudaryti bent
kiek didesnés konkurencijos uzsienio komiksy
produkcijai. Komiksy industrijos, kaip vietinés
karybinés industrijos, padétis Lietuvoje, net pa-
lyginti su kaimyninémis regioninémis $alimis,
kurios taip pat yra issilaisvinusios i§ sovietinés
sistemos ir turéjusios daugmaz vienodas star-
tines pozicijas, yra labai prasta (Jocius 2012a,
2012b; Pinigukarta 2011; Kudrotas 2012;
Smolianskis 2012; Kaminskas 2012).

Per visg nepriklausomybés laikotarpj buvo
publikuota tik 11 lietuviy autoriy komiksy.
Tiesa, né vienas lietuviskas komiksas, ku-
rio buvo pasirodziusi pirmoji serijos dalis,
niekada nesulauké antrojo numerio. Remiantis
Kaminsku (2012), kurj bty galima pava-
dinti seniausio lietuvisko interneto puslapio
komiksy tema savininku, per du desimtmecius
yra publikuotos $ios Lietuviy autoriy komiksy
knygutés: Flinto kolekcija: Bulvé ir Atlépausis
(Jurgaitis 2001), Flinto kolekcija: Juodasis
Morganas (Jurgaitis 2002), Vikingy Zygis j
Apuole (Ivaskevicius 1998), Mazosios Udros:
Karo Takas (Pri¢inas 1996), Bus Dar (Sarpnickis
1993), Pabégimas (Griusys 1991), Lietuva per
amZzius: Nuo Romos laiky iki Vytauto (Kalonaitis,
Panaskovas 1992), Nosas + Nulas ir dar kazkas


http://www.komiksai.com/lietuviski/komiksai.php?lt=0&ID=18
http://www.komiksai.com/lietuviski/komiksai.php?lt=0&ID=25
http://www.komiksai.com/lietuviski/komiksai.php?lt=0&ID=26
http://www.komiksai.com/lietuviski/komiksai.php?lt=0&ID=27
http://www.komiksai.com/lietuviski/komiksai.php?lt=0&ID=27
http://www.komiksai.com/lietuviski/komiksai.php?lt=0&ID=28
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(Kirvaitis 1992), Gintaro kelias (Jocius 2000),
Flinto kolekcija: Kriminalai (Jurgaitis 2002),
Ciukas gydosi (Cetrauskas 1991).

Autorius, norédamas efektyviai ir objek-
tyviai jvertinti moderniy (1991-2012 m.)
vietos autoriy komiksy kariniy jtakg Lietuvos
kultarai, bendradarbiaudamas su lietuvisku
portalu Linkomanija.net, turinciu beveik
200 takst. registruoty nariy (150 045 vyry,
47 tukst. motery; 15-25 m. amziaus grupé
sudaré 72 %; 26-35 m. amziaus grupé — 20
%; Linkomanija 2012), 2012 m. geguzés 17 d.
- birzelio 2 d. atliko dvi skirtingas kiekybines
apklausas komiksy tema, kuriose dalyvavo
14 408 ir 13 425 registruoti Linkomanija.net
bendruomenés nariai. Kiekvienas autoriaus
pateiktas klausimas bendruomenei buvo
savarankiska apklausa, o portalo lankytojui
tereikédavo pasirinkti tik vieng atsakymg i$
keliy galimy. Sis metodas leido sugeneruoti
ypac didziulj anketos dalyviy skaic¢iy. Nors
pasirinktg kiekybinés apklausos metoda lémé
portalo naudojama apklausos specifika, $is
metodas turi nemazai akivaizdziy trikumuy.
Gavus $iuo metodu paremtus apklausos duo-
menis, nejmanoma nustatyti, kokiai amziaus
bei lyties grupei priklauso dalyviai ir ar tie
patys dalyviai dalyvavo abiejose apklausose.
Ivertinus tai, kad $iuo metu néra jokiy duomeny

apie komiksy vartojimo jprocius Lietuvos
visuomenéje, ir neturint jokiy pirminiy duo-
meny, sudétinga suformuluoti platesnés formos
kiekybine apklausa.

Taip pat atsizvelgiant | tai, kad apklausos tik-
slas yra jvertinti komiksy, kaip mediumo, padétj
Lietuvoje, o ne atskiry zanry populiaruma
skirtinguose segmentuose, priklausymas tam tik-
rai amziaus ar lyties grupei néra tas elementas,
kuris galéty radikaliai pakeisti komiksy medijos
Lietuvoje jvertinima.

Linkomanija.net bendruomenés nariams
buvo pateikti du klausimai. Pirmasis klausimas
»Ar skaitote komiksy knygutes? prasé atsakyti
pasirenkant vieng i$ $esiy galimy atsakymo
varianty (9 pav.). Klausimai buvo suformu-
luoti siekiant maksimaliai i$naudoti apklausos
formatg su vieno galimo atsakymo variantu ir
identifikuoti grupes, kurios komiksy atzvilgiu
yra nusiteikusios neigiamai (mano nuomone,
komiksai skirti tik vaikams; komiksai manes
nedomina), neutraliai (esu vartes komiksy
knyguciy, bet mangs nesudomino; anksciau
skaitiau, bet nustojau) ir teigiamai (mielai
skaityciau (pameéginciau), bet skurdus komiksy
pasirinkimas; taip, skaitau). Rezultatai pasirodé
iSties jdomiis. Duomenys atskleidé, kad 11 %
apklausos dalyviy $iuo metu aktyviai skaito ir
net 28 % anksc¢iau komiksus skaité, bet dabar

Ar skaitote komiksy knygutes?
= Mano nuomone, komiksai skirti tik vaikams
* Komiksai manes nedomina
= Esu vartes komiksy knyguciy, bet manes nesudomino

® Anksciau skaiciau, bet nustojau
» Mielai skaity¢iau (paméginciau), bet skurdus komiksy pasirinkimas

= Taip, skaitau

9 pav. Apklausos rezultatai atskleidzia jdomy faktq, kad beveik pusé Lietuvos pilieciy yra artimai susipazine

su Siuo mediumu
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nustojo. Taip pat gauti duomenys atskleidé, kad
beveik 40 % respondenty yra artimai susipazine
su komikso medija, kaip pramogos forma,
todél gali lengvai dekoduoti $ig komunikacijos
platforma. Apklausus 14 tukst. respondenty,
galima drasiai teigti, kad Lietuvoje yra komiksy
kultara. Tiesa, teigti, kad ji yra aktyvi ar klestin-
ti, negalima. Lygiagreciai su kiekybine apklausa
buvo vykdoma ir kokybiné apklausa. Naudojant
pusiau struktarizuotg interviu formatg, 2012 m.
geguzés 17-30 d. i§ lietuvisky komiksy kiréjy,
leidéjy ir internetiniy dienorasciy komiksy
tema savininky buvo renkami duomenys.
Apklausos metu siekta analizuoti ir vertinti i§
apklausy surinktus duomenys bei issiaiskinti
tokios Lietuvos komiksy industrijos padéties
priezastis. | lietuviy kalba i$versti uzsienio
autoriy komiksai, skirti 3-14 mety amziaus
grupei, sékmingai pardavinéjami de§imtimis
takstandiy vienety ir, remiantis Robertu
Kundrotu (2012), Egmont Lietuva spaustuvés
atstovu, komiksai yra vaiky mégstami ir skai-
tomi. Kaip pavyzdj galime isskirti komerciskai
sékmingiausia, sprendziant pagal Egmont
Lietuva (2012) leidyklos pateiktus tirazo vienety
skaicius, Donaldas ir kiti Zurnala, leidZziama kas
dvi savaites 11 takst. vienety tirazu, kuris bev-
eik visas i$perkamas (Kundrotas 2012). Taigi,

komiksai, kaip medija, Lietuvoje yra perkami,
mégstami ir komerci$kai sékmingi.

Tacau apklausa rodo, kad net 28 % res-
pondenty kazkuriuo gyvenimo etapu nustojo
skaityti komiksus (tikétina, kad paauglystéje).
Seniausio Lietuvoje vis dar veikiancio inter-
netinio puslapio Komiksai.com, skelbiancio
informacija komiksy tema, autorius Kaminskas
(2012) nurodo, kad $iandien né viena leidykla
neleidzia periodiniy komiksy vyresnei nei
Donaldas ir kiti (7-14 m.; Egmont Lietuva
2012) zurnalo amziaus grupei. Todél Lietuvoje,
uzauginus kelias kartas su Donaldas ir kiti (bei
su kitais uzsienio autoriy periodiniais komik-
sais), kurie yra skirti i§imtinai vaikams, mes ir
sukiréme neteisinga, bet gajy stereotipa (penk-
tadalis apklausos dalyviy laikosi $io stereotipo!),
kad komiksy mediumas skirtas tik vaikams.

Antruoju klausimu, kuris buvo uzduotas
Linkomanija.net bendruomenés nariams, buvo
aiSkinamasi, ar respondentai yra skaite lietuviy
autoriy isleisty komiksy knyguciy (10 pav.).
Sios apklausos rezultatai atskleidé ypa¢ opia
problema $iai Lietuvos pramogy industrijos
$akai - tik kas penktas zmogus i§ daugiau nei
13 tukst. apklausoje dalyvavusiy respondenty
zinojo bent vieng lietuviy autoriy publikuotg
komiksg. Si su rinkodara susijusi problema,

Ar esate skaite lietuviy autoriy isleisty komiksy knyguciy?

®  Nezinojau, kad tokiy yra

Esu girdéjes apie jas, bet neskaic¢iau (nesudomino)

Taip, esu skaites

®  Esu girdéjes apie jas, bet neturéjau galimybeés jsigyti

10 pav. Apklausos rezultatai atskleidzZia labai neigiamq elementq, kad absoliuti dauguma dalyviy néra nieko
girdéje apie 11 komiksy kiiriniy, isleisty lietuviy autoriy per nepriklausomybés laikotarpj
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atrodo, yra bendra didziajai daliai Lietuvos
karybiniy industrijy’. Su faktu, kad tokiems
rezultatams daugiausia jtakos turéjo esminés
problemos rinkodaros srityje, o ne komiksy
turinio kokybé, sutinka tiek Jocius (2012a), tiek
Kaminskas (2012).

Disnéjaus personazy nuotykiais paremti
komiksai Lietuvoje yra nejtikétinai populiariis
jau du desimtmecius, taigi pati komiksy medija
Lietuvoje yra tikrai sékminga. Taciau pasiilos
labiau subrendusiems skaitytojams nebuvi-
mas lémé Lietuvos vyresnés kartos neigiama
pasauléziiirg ir galimus stereotipus, lieciancius
lietuviy autoriy komiksus bei apskritai komik-
sus. Sio stereotipo efektas $iandieng reikia, kad
net pasirodzius brandaus turinio medziagai,
tokiai kaip ,,Kitokios Knygos® leidyklos isleista
grafiné novelé Maus (2012), yra ignoruojama
rinkos dalies, kuri labiausiai galéty jvertinti
$j pasaulyje pripazintg literatiiros kirinj. Tuo
tarpu jaunesnei grupei, iSauganciai i§ Disnéjaus
komiksy, holokausto tema galbiit néra tokia
patraukli.

Tikriausiai galima konstatuoti, kad Lietuvos
rinkoje be finansinés investicijos i§ valstybés
stiprios komiksy industrijos atsiradimas yra
mazai tikétinas. Pana$ig nuomone is$sako
ir vieosios jstaigos , Kitokia grafika®, ku-
rios tiksluose nurodyta komiksy kulttiros
sklaida Lietuvoje, bendrasavininkas Nerijus
Smolianskis (2012) ir Jocius (2012a). Tiesa,
remiantis Florida (2012) ir Howkings (2007),
karybinés industrijos paprastai yra vienos
efektyviausiy ekonominiy visuomenés
segmenty. Todél tikétina, kad valstybés parama
bty svarbi industrijos gyvybei palaikyti tik
tol, kol stereotipas, kad komiksy medija skirta
tik vaikams, bus iSgyvendintas i§ vyresniosios
kartos grupés samonés. Sukiirus valstybinio
komiksy rémimo sistemg, labai svarbu nepa-
kartoti klaidy, padaryty su kino industrijos
rémimu, kai, sékmingai nepritaikius kokybés
saugikliy, mokesciy mokétojy pinigai buvo
skiriami kinematografiniams kariniams, ku-

7 Nuodugniai Lietuvos kino problemas, tarp jy ir rinko-
daros, autorius nagrinéja straipsnyje (Mitkus 2011b).

rie netampa placiausia prasme nacionaliniu
kultaros produktu, kadangi nesugeba suvilioti
nacionalinio zitirovo perziréti vietos kiiriniy
(Mitkus 2011b).

I$vados

Komiksy produktai JAV

1. Komiksai JAV yra sékmingai naudojami
siekiant skatinti moksleiviy norg skaityti.
Labai sékmingai jvertintas klasikiniy
literatiiriniy kiariniy adaptacijos j komiksy
formatg projektas.

2. Komiksy populiarumas JAV leido kireé-
jams panaudoti $ig informacijos platforma
ne tik siekiant suteikti pramoga skaityto-
jui, bet ir atkreipti démesj j visuomenéje
esancias problemas bei skiepyti esamas ar
naujas vertybes.

3. JAV komiksy industrijos produktai
$iandien sukuria milzinigkg kultarinj ir
simbolinj kapitalg $alies vidaus ir uzsienio
rinkose.

Komiksy produktai Lietuvoje

1. Autoriaus atlikti tyrimai rodo, jog Lietu-
voje yra stiprus stereotipas, kad komiksy
medija yra skirta tik vaikams. Sis stereoti-
pas neleidzia leidéjams tikétis komercinés
sékmeés, jei noréty vietos rinkai pristatyti
brandaus turinio komiksus.

2. Autoriaus tyrimai taip pat rodo, jog tarp
jauniausios Lietuvos kartos de facto yra
jsitvirtinusi komiksy kulttra, nors vietos
autoriy komiksy knyguciy egzistavimas
yra nezinomas net keturiems i§ penkiy
apklaustyjy. Panaudojus $ig de facto isi-
tvirtinusig komiksy kultiirg, baty galima
sukurti papildomo nacionalinio kultarinio
ir simbolinio kapitalo.
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LITHUANIAN COMICS: UNUSED CULTURAL
AND EDUCATIONS INSTRUMENT

Tomas Mitkus

In this paper the author suggests that strong national comic book industry could be an important element to
effectively fulfil strategies goals for Lithuanian Ministry of Culture and Ministry of Education. Article analyse
the power of USA comic book to create symbolic and cultural capital, and if this effect could be repeated in
Lithuania. To determine Lithuanians attitude towards national and foreign comic book products quantitate
(13k people) and qualitative questionnaire survey was carried out. The survey results show that comic book
culture is de facto part of Lithuanian youth.

Keywords: Visual media, entertainment industries, comic book industries, comics in Lithuania, education

and cultural instrument, creative industries.
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