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Straipsnyje pramogos suvokiamos kaip viena i§ efektyvios komunikacijos formy, sudaranciy prielaidas ne
tik individo darbo jégos atgavimui ir relaksacijai, bet ir socializacijai. Aptariama pramogy prigimtis, povei-
kio individui ir imlumo joms priezas¢iy biologinis, psichologinis ir sociologinis aiSkinimai. Parodoma, kad
pramogos - tai daugiaplanis fenomenas, veikiantis misy prota, jausmus, atmintj ir démesj, kartu skatinantis
lankstumg ir inovatyvuma. Analizuojamos pagrindinés pramogy socialinés funkcijos (rekreaciné, pazintine,
ugdomoji, komunikatyviné, reprezentacing), jy vaidmuo individo ir visuomenés gyvenime.

Reik$miniai ZodzZiai: pramogos, komunikacija, kompetencija, socializacija, pramogy industrija, individas,

visuomené.

doi:10.3846/cpc.2013.01

Ivadas

Pramogos - vienas i§ patraukliausiy Zzmogui
dalyky. Jos leidzia ne tik atsipalaiduoti, pailséti,
bet ir persikelti i kitg realybe - pramogy rea-
lybe, kurioje galioja savi désniai, kur visi sun-
kumai pasirodo ne tokie jau nejveikiami, o
pats individas reik§mingas ir svarbus to reginio
dalyvis, turintis galimybe ne tik jj stebéti, bet ir
dalyvauti bei priimti sprendimus.
Doméjimasis pramogomis pasaulyje nuo-
lat auga. Vis dazniau j pramogas imama zitréti
ir kaip j vieng i§ svarbiausiy gyvenimo kokybe
nusakanciy rodikliy. Todél nenuostabu,
kad sparciai auga pramogy industrija, ypac
i§sivysciusiose Salyse. Ji uzima vis didesne
dalj $alies ekonomikoje, jtraukdama Zenklius
darbuotojy srautus. 2007 m. JAV pramogy
industrijoje dirbo 2 % visy $alies dirbanciyjy
asment, ji uzémé 4,2 % viso verslo, 0 2010 m. -
jau 2,7 % dirbanciyjy asmeny ir sudaré 4,8 %

viso verslo. Daugelyje i$sivysciusiy $aliy pra-
mogy industrija vidutiniskai sukuria nuo
2 % iki 5 % bendrojo vidaus produkto (BVP)
(Lietuvos kiarybinés ir kultarinés industrijos
2008: 49-52).

Daugelis ekonomisty pripazjsta, kad pra-
mogy verslas yra svarbi varancioji jéga pasaulio
ekonomikoje (Braynt 1999: 9). Tai skatina rimtai
ziaréti | ,nerimtas pramogas” — organizuojami
seminarai, konferencijos, kursai ir kt. Pasitelkus
naujas informacines technologijas, kuriami vis
nauji pramogy produktai ir pirmiausia vaizdo
zaidimai. Pla¢iu mastu organizuojamos jy pris-
tatymo vartotojui kampanijos.

Plec¢iasi ir pramogy teikimo priemoniy
ratas. Nepaisant to, pirmgsias vietas stabiliai
uzima internetas ir televizija (Kacerauskas 2008:
18-25). Pramogos internetu JAV 18-34 m.
amziaus grupéje per 2 metus (2008-2010 m.)
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iSaugo nuo 27 iki 42 %, 18-54 m. amziaus
grupéje TV pramogines laidas ziari 58 %
amerikieciy.

Vis didesnio démesio susilaukia ir sociali-
niai tinklai. 73 % 18-24 m. amziaus amerikie¢iy
ir 61 % brity socialinius tinklus laiko svar-
bia pramogy forma. Pusé 35-49 m. amziaus
amerikiec¢iy ir 56 % brity socialinius tink-
lus laiko patrauklia pramogy forma (Study
Reveals Shift as Social Networks become ,,Social
Entertainment® http://www. Edelman. Com/
news /Shop One.asp?ID-247).

Nors pramogy industrija ypac sparciai plé-
tojasi, ta¢iau rimti sisteminiai pramogy feno-
meno tyrinéjimai, siekiant issiaiskinti jo pri-
gimtj, pramogaujanciyjy motyvacijg ir poveikj
individui, pradéti palyginti neseniai - XX a.
aStuntajame deSimtmetyje.

I$ dalies tai galima paaiskinti. Esmé ta,
kad pats pramogy objektas jvairiy tyréjy yra
skirtingai suprantamas. Sunku nubrézti riba,
kur pramoga prasideda ir kur baigiasi. Be to,
pastangas konceptualiai apmastyti pramogy
fenomeng nulemia turimos informacijos kiekis
ir edukacijos lygis, taip pat socialinis, etninis
ir kultarinis kontekstas — skirtingy kultary ir
etniniy grupiy atstovai skirtingai suvokia ir
vertina pramogas.

Todél nenuostabu, kad tyréjy zvilgsnis
pirmiausia krypsta j plac¢iausiai vartojamas
pramogas, juy pateikimg televizijoje ir medi-
jose (Hartley 1999, 2008; Emmanuel 1995) bei
pramogy jtakos ekonomikai ir individy gyve-
nimui analiz¢ (Wolf 2003).

Sistemingai pramogos pradétos tyrinéti JAV
XX a. aStuntajame desimtmetyje (Dolf Zillman,
Jening Bryant, Peter Verderer, Deci Ryan ir kt. ),
kiek véliau ir Europoje (Boschat, Hoffman-
Riem 1994; Maconi 1998). Tyréjai pramogas
suvokeé kaip viena i§ svarbiy komunikacijos
formy. Todél akademinés pramogy studijos
tapo svariu i$$tkiu komunikacijos teorijai ir
praktikai (Bryant 2000).

Didziausio tyréjy démesio susilauké medijy
ir ziniasklaidos teikiami pramogy produktai,
ju pateikimas ir poveikis individy pasirin-
kimui ir visuomenei. Empiriniai tyrimai pa-

déjo geriau suvokti pramogas, jy paplitimg ir
pramogaujanciyjy prioritetus. Taciau dar labai
pasigendama pramogy teorinio konceptualaus
apmastymo ir jy funkcionavimo ypatumo
jzvalgy.

Lietuvoje pramogos ligi $iol taip pat menkai
tyrinétos. Daugelis skelbty $ia tema teksty yra
informacinio, konstatuojamojo, apra§omojo
pobudzio. Pasigendama gilesniy pramogy
fenomeno prigimties, jo funkcionavimo
ypatumy ir socialiniy funkcijy atskleidimo. Sio
straipsnio tikslas ir bus bent i$ dalies uzpildyti
minétaja spraga.

Pramogy samprata: aiskinimy jvairové

Pastaruoju metu pramogos yra susilaukusios
filosofy, psichology, sociology ir kultarology
démesio. Kiekvienas i§ minétyjy moksly atstovy
pramogas vertina ir suvokia pagal savo mokslo
srityje taikomus metodus. Todél nenuosta-
bu, kad néra bendros ir visiems priimtinos
pramogy apibrézties.

Psichologams pramoga - tai Zmogaus
poreikis atsipalaiduoti imantis kitokios veiklos,
kuri suteikty dziaugsmo ir sumazinty jtampa.
Sociologams - tai tam tikroms socialinéms
grupéms budinga laisvalaikio praleidimo
forma. Todél jie linke ai$kintis, kas yra pramo-
ga, koks yra jos patrauklumas ir priimtinu-
mas konkre¢ioms socialinéms grupéms.
Kultiirologams - tai kulttirinéje bendruomenéje
egzistuojancios zmoniy laisvalaikio praleidimo
formos ir budai, kuriais ji identifikuoja save ir
Sitaip i$siskiria i$ kity bendruomeniy.

Nepaisant to, visi tyréjai sutaria, kad pramo-
gos — tai pasilinksminimo ir emocinio atsipalai-
davimo forma, suteikianti galimybe maloniai
praleisti laika, patirti gery emocijy ir pojuciy.
Kitaip tariant, pramogy paskirtis - individo
fiziné, emociné ir intelektualiné rekreacija.
Vienas i§ svarbiausiy rekreacinés pramoginés
veiklos uzdaviniy - pakelti bendrajj Zzmogaus
tonusg, kurti gera, dziaugsminga nuotaika.
Nustatyta, kad emociné reakcija i tai, kas
linksma, juokinga, sumazina nerving jtampa
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ir nuovargj. Be to, nuotaikingas pramoginis
renginys sukuria dziaugsmo pojitj, sustiprina
optimistinj poziirj j gyvenima, skatina pozityvy
mastyma (Vorderer 2003, 2006).

Pramogaudamas Zzmogus (ar grupé zmoniy)
patenkina savo dvasinius poreikius, turi
galimybe jvertinti ir kartu koreguoti bei lavinti
savo komunikacinius gebéjimus ir kompeten-
cijas, suvokti savo vietg ir vaidmenj jvairiy
socialiniy tinkly kontekste.

Pramogos néra vienartisés ir vienaplanés, jy
jvairové individg kartais ir stebina, ir pribloskia,
ypa¢ atsirandancios naujos jy rasys bei formos,
keliancios jam nemenkus issukius. Akivaizdu
ir tai, kad jvairios etinés ir kultarinés bendri-
jos skirtingai supranta pramogas ir elgiasi juy
atzvilgiu. Tad kyla klausimas - kas yra pramo-
gos, kokia jy prigimtis ir kas skatina zmones
pramogauti?

Daugelis tyréjy (Emannuel 1995; Vorderer
2000) nurodo, kad pramogos - tai daugialypis
fenomenas. Jis veikia muisy prota, nuteikdamas
aktyviai dalyvauti pramoginiame veiksme. Taip
pat veikia atmintj, versdamas prisiimti seniai
uzmirstus dalykus ir atgaivinti seng patirtj,
sukelia prisiminimus ir Zadina asociacijas
(Verderer 2000). Sis fenomenas pritraukia
misy démesj, ver¢ia mus, kad batume akyli,
démesingi aplinkiniams ir lankstis, gebantys
greitai prisitaikyti prie pakitusios situacijos ir i
ja isigyventi, batume pasiruose netikétumams —
patirti tai, ko dar nesame patyre.

Tokiu budu pramogos tampa patraukliu
ir kartu paslaptingu reigkiniu, zavindiu ir
traukianciu zmones. Atsakymo j klausima
kodél - paprasto ir visiems priimtino — néra.
Labiausiai paplite yra keli skirtingomis teori-
némis prielaidomis paremti aiSkinimai.

Pirmoji preilaida: imlumo pramogoms prieZas-
Ciy reikia ieskoti Zmogaus biologijoje. Pramoginis
aktyvumas glidi pa¢iame zmoguje. Zmogus turi
auksto ir zemo lygio receptorius (jaudiklius),
kurie leidzia pajusti skirtingo lygio pramogas
ir atitinkamai j jas reaguoti (Zukerma Marvin).
Paveikti Zmogaus juslinius receptorius gali
jvairas aplinkos veiksniai, ir ne tik paveikti, bet
ir nulemti individo pasirinkimus konkreciy

pramogy atzvilgiu. Bitent tuo ir uzsiima
ziniasklaida, sitilydama j juslinius receptorius
orientuotus tam tikrus pramogy kompleksus
(Weihart 2006).

Antroji prielaida: imlumo pramogoms prie-
Zasciy reikia ieskoti Zmogaus psichologijoje.
Zmogus nuolat siekia pasitenkinimo, ir tai
skatina ji ieskoti vis naujy malonumo potyriy
formy. Pramogos kaip tik ir tampa tokia forma.
Isitraukdamas i pramogine veikla Zzmogus jau-
¢iasi laimingas, o pati veikla jam maloni, pa-
traukli ir zavinti. Todél nesinori iSeiti i§ Sitos
veiklos, nebent j veikla, kuri suteiks dar dides-
nio malonumo. Tokiu biidu Zmoguje yra
igimtas polinkis malonintis. Butent jis ir daro
zmogy imly pramogoms, kurios teikia malonu-
mus jo regai, juslei ir vaizduotei. Aktyviai daly-
vaudamas pramogose Zmogus patiria savotiska
katarsj. ,Pramogos - tai dvasinis katarsis"
(Weihart 2006: 23).

Trecioji prielaida: imlumo pramogoms prie-
Zasciy reikia ieskoti Zmogaus socializacijoje.
Zmogus evoliucionuoja, kartu kinta ir jo emo-
ciniai bei pazintiniai gebéjimai. Mes nuolat
ugdome savo gebéjimus, kurie padeda mums
adaptuotis prie aplinkos. Pramogos, zaidimai
kaip tik ir padeda daug sékmingiau tai daryti.

Pramogos padeda geriau adaptuoti jau
turimg ir gauta nauja informacijg, padaryti
ja prieinamesne ir veiksmingesne, i§plecia
zmogaus gebéjimy ratg, skatina ugdytis gyve-
nimui $iuolaikiniame pasaulyje reikalin-
gas kompetencijas. Tai paai$kina, kodél vis
daugiau Zmoniy pasineria j zaidimus, pramo-
gas, kuriuose jie i$bando save, iSmoksta naujy
dalyky, lavina jgudZius, gauna informacija,
kuri reikalinga ir realiame gyvenime (Bryant,
Cantor 2003). Pramogos padeda Zmogui
geriau pasijusti $iuolaikiniame pasaulyje, su-
prasti jj ir jame jsigyventi. Per pramogas ateina
ir gilesnis tikrovés bei jos reiskiniy supratimas,
nes pramogos — neatsiejama jos dalis. Taigi,
pramogos pasitarnauja sékmingesnei individo
socializacijai ir integracijai { visuomene.

Dalyvauti pramogose individg skatina ir
medijos bei ziniasklaida, pateikdamos visa
puokste pramogu. Vartotojiskoje visuomenéje
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dalyvavimas pramogose tampa individa jparei-
gojanciu dalyku, nes to reikalauja vyraujan-
tis elgesio standartas, tapes jprasta norma.
Todél pramogy pasirinkimas vartotojiskoje
visuomenéje neretai i§ laisvo tampa privers-
tinai pasirenkamas. Tam, kad individas galéty
visaverciai dalyvauti pramogose, butini trys
dalykai - kompetencija (competention), au-
tonomija (autonomy) ir bendrysté (community)
(Bryant, Vorderer 2006: 75-76).

Kompetencija — individas turi bati tinkamai
pasirenges ir gebantis dalyvauti pramogose, ati-
tikti jy keliamus reikalavimus. Autonomiskumas
(asmens), autonomija — individui turi bati suda-
ryta galimybé laisvai rinktis pramoga, nepatiriant
spaudimo i $alies. Bendrysté (susietumas) — indi-
vidas turi jausti ne tik i§ dalyvavimo pramogoje
gautg pasitenkinima, bet ir pajusti rysj su kitais
zmonémis ir Sitaip sustiprinti pasitenkinima.
Butent bendrumo su kitais jausmas sustiprina ir
malonumyg, ir solidarumo pojitj.

Tik esant minétiems trims dalykams gali-
mas visavertis pramogavimas, o pramoga
igyja socialine verte. Medijy ir ziniasklaidos
vaidmuo ¢ia itin didelis. Juk pramogoms
vertinguma suteikia medijos, sitilydamos vie-
nas ar kitas pramogas, tuo darydamos jtaka
individui jas renkantis. Kartu didele jtaka jos
turi ir individo kompetencijy ugdymui (-si).
Demonstruodamos pramogy produktus, medi-
jos skatina doméjimasi ir nora dalyvauti pramo-
giniuose renginiuose. Sitaip ugdo individy
imlumg pramogai. Medijose (TV) pateikiamos
pramogos reikalauja i§ individy tam tikry
gebéjimy - atsirinkti programas, jas jrasyti,
naudotis vaizdo ir teksto jraSymo technika ir
kt.). Ypa¢ placiy kompetencijy reikalauja vaizdo
ir garso zaidimai (atsirinkti zaidimus, jeiti i
tinklg, iSeiti i§ jo, ripestingai jvertinti situacija,
priimti sprendimus ir kt. (Zilllman, Vorderer
2000). Tokiu btidu medijos ne tik supazindina
su naujomis technologijomis, bet ir skatina
jas jsisavinti, nes be jy pramogavimas vaizdo
(virtualioje) erdvéje tampa nejmanomas. Tad
galima tarti, kad pramogos tampa svarbiu ne tik
individo emocinj, vizualinj, bet ir intelektualinj
bei technologinj akiratj plecianciu veiksniu.

Kita vertus, uzpildydamos individo lais-
valaikj, pramogos daro jtakg asmenybei, jos
socialiniam aktyvumui bei produktyvumui -
zmogus, patyres pramogos dziaugsma, atkuria
save kaip darbo vieneta, relaksuoja ir pasirengia
naujam darbui. Taigi pramogos atlieka ir svar-
bias socialines funkcijas.

Pramogy socialinés funkcijos

Salygiskai galima buty i§skirti penkias pramogy
funkcijas: 1) rekreaciné; 2) pazintiné; 3) ug-
domoji (lavinamoji); 4) komunikatyviné;
5) reprezentaciné (Salies jvaizdzio kirimo).

Rekreaciné funkcija. Visy pramogy paskirtis —
padéti zmogui atsipalaiduoti po sunkiy dar-
by, uzmirsti rapescius ir bent trumpam pabu-
voti pasaulyje, kur néra jtampos, rapesciy,
kur nereikia niekur skubéti ir baimintis, kad
pavéluosi. Nors ir $iame pramogy pasaulyje
egzistuoja savo taisyklés ir elgesio standartai,
taciau priimame juos su malonumu, nes jie
nesusieja misy jokiais jsipareigojimais ir at-
sakomybe. Turbait Zzmogus nieko néra linkes
taip sunkiai prisiimti, kaip atsakomybés. Tad
nenuostabu, kad, pasitaikius progai, stengiasi
jos iSvengti. Pramogos bent laikinai nuima nuo
7mogaus peliy $ig atsakomybés nasta. Zmogus
pasijunta laisvas ir galjs elgtis kaip panoréjes,
neprisiimdamas jokiy jsipareigojimy. Tokiu
buadu atsipalaiduoti, pailséti, atkurti prarastg
dvasine ir fizine pusiausvyrg. Todél nenuostabu,
kad zmones traukia tokios pramogos, kurios
yra nejprastos, keistos, menkai zinomos, Siek
tiek paslaptingos ir rizikingos, nes nuo to jos
tampa dar patrauklesnés. Biitent jos sudaro
salygas darbo jégos fizinei ir emocinei rekre-
acijai. Kartu jos labiausiai i$reiskia ir pramogy
rekreacine dvasig.

Pazintiné funkcija. Kiekviena pramoga
daugeliui Zmoniy yra naujas, nepatirtas nuo-
tykis. Dalyvaudami jvairiose pramoginiuose
renginiuose zmonés turi galimybe pasiner-
ti { naujg, jiems menkai Zinomg pasaulj ir
artimiau susipazinti su jo ,gyventojais“ ir ¢ia
galiojanciais elgesio standartais. Kitaip tariant,
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pazinti tai, ka lig $iol net nejtaré egzistuojant.
Sitaip praplésti ir savo pazinimo akiratj. Ta¢iau
$is pazinimas yra savotiskas. Esmé ta, kad
pramogu pazintiné funkcija reiskiasi kitaip nei
moksle. Pramogy srityje svarbiausia - jausmai,
emocionalus i§gyvenimas naujos patirties,
kurig kartais sunku jvardyti ir iSreiksti zodziais.
Taciau neabejotina viena - tai kazkas naujo, ligi
$iol nepatirto ir smagaus, ka norétum patirti dar
ir dar kartg. Tuo tarpu mokslinio pazinimo sri-
tyje vyrauja protas. Cia gauta nauja informacija
siekiama i8reiksti sgvokomis ir jvertinti esamo
pazinimo lygio kontekste.

Be to, pramogos nereikalauja iSankstinio
pasirengimo, nors kartais supazindina su vi-
sai neregétais dalykais. | jas tiesiog ateinama.
Taciau, jums atéjus, jos pamazu ir nepastebimai
jus jtraukia, prikausto démesj, ir atrodo keista,
kodél ligi $iol ¢ia nesilankyta. Tai, kg suzinome
pramoginiy renginiy metu, kartais stebina,
kartais glumina, bet visada paséja viltj ¢ia vél ir
vél sugrizti. Kodél? Sunku i$reiksti Zodziais, bet
Sirdies gilumoje jauti tg potraukio galia, prie§
kurig sunku atsispirti.

Ugdomoji funkcija. Dalyvaudamas jvairiuose
pramoginiuose renginuose, individas patiria
didelj emocinj pramogy aplinkos spaudima
ir netikéty patirtj, kuri gerokai veikia jo ver-
tybines nuostatas, pozitrj ir nusistatymus
vieno ar kito reiskinio atzvilgiu. Toji jgyta
patirtis ugdo tolerancijg, lavina charakterj ir
bendrazmogiskasias savybes. Taip pat ir naujus
jigudzius, kuriy pradmenis zmogus igyja daly-
vaudamas jvairiuose zaidimuose. Tokiu badu
pramogos tampa svarbiu ne tik jo asmenybés
vertybiniy orientacijy formuotoju ir ugdytoju,
bet ir tam tikry kompetencijy bei informacijos
teikéju. Tad nenuostabu, kad atlikti tyrimai
rodo, jog, daugelio apklausty jaunuoliy teigimu,
pramogy renginiai jiems turi kur kas didesnj
ugdomajj poveikij nei mokykla, tévai ar draugai.
Ypac tos pramogos, kurios susijusios su kom-
piuteriniais zaidimais (Wolf 2003: 36-40).

Komunikatyviné funkcija. Nors pramogos
gali bati tiek individualios, tiek kolektyvinés,
taciau abiem atvejais joms yra budingas ben-
dravimas. Netgi asmuo, uzsiimantis individua-

liomis pramogomis (pvz., tenkindamas poreikj
keliauti), nei$vengiamai savo kelyje sutinka
zmoniy, su kuriais tenka bendrauti. Zaisdamas
kompiuterinius zaidimus, virtualiojoje erdvéje
bendrauja su tariamais priesais, siekdamas juos
jveikti.

Kur kas didesnés komunikacijos galimybés
atsiveria dalyvaujant pramogose, kurios
sutraukia daugybe jvairaus amziaus, profesijy,
socialinés padéties Zmoniy. Visus juos vienija
siekis patirti pramogos dvasig, atsipalaiduoti,
uzmirsti kasdienybés ripescius ir problemas.
Butent $is siekis ir sutelkia zmones, daro juos
reginio bendradalyviais. Reginio metu isreikstos
emocijos visada yra orientuotos ne j nebylia
mase, bet i $alia esancius tokius pat reginio
dalyvius. Tokiu budu reginys tampa prielaida
uzmegzti rysj, kuris pereina j bendravima.
Reginio vertinimas, santykio su juo i§sakymas
gilina bendravimo rysius tarp Zmoniy, juos
suartina. Vienos idéjos, siekio pagauti jie
tampa stipriis, drasas ir nenugalimi. Pramogy
verslas, Sitaip telkdamas zmones ir tapdamas jy
bendravimo skatuliu, ugdo visuomenéje soli-
darumo jausma, be kurio pilietinés visuomenés
tapsmas yra sunkiai jsivaizduojamas.

Reprezentaciné funkcija. Pramogy gausa
savaip liudija apie gyvenimga $alyje, Zmones, juy
charakterj, gyvenimo budg ir polinkius. Taip
pat apie palankios aplinkos buvima emociskai
ir fiziSkai susigrazinti prarastas darbo jégas. Kita
vertus, rodo imluma naujoms technologijoms,
kurios yra neatsiejama $iuolaikiniy pramogy da-
lis (pvz., kompiuteriniai vaizdo zaidimai). Prasta
jranga ir menkas profesinis pramogy vers-
lo organizatoriy pasirengimas palieka prasta
jspadj atvykstantiems turistams, formuoja
atsilikusios Salies jvaizdj. Ir priesingai. Taigi
pramogy jvairovés buvimas, jy organizavimo
ir technologinis lygis ne tik reprezentuoja $alj,
bet ir kuria jos jvaizdj.

Kaip matyti, atlikdamos minétasias funk-
cijas, pramogos vaidina svarby vaidmenj
visuomenés gyvenime. Todél nenuostabu,
kad pramogy verslo plétotei skiriamas vis
didesnis démesys, o pats §is verslas tampa vis
pajamingesnis. 1995 m. pramogy verslas pasau-
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lyje uzdirbo 1 trln. doleriy, 1999 m. - 1,3 trln.
doleriy (Bryant 2000: 9), o 2010 m. - jau
2,1 trln. doleriy. 2010 m. lietuviai pramogoms
iSleido 676 mln. Lt. (www.marketnews.lt/). Tai
rodo, kad pramogos gali ne tik linksminti, bet
ir padéti uzdirbti didelius pinigus.

Kita vertus, didéjantis visuomenés pilieciy
démesys pramogoms rodo augancia orientacija
i postmaterialines vertybes, kurios sietinos
su didesnio komforto, ekologinio saugumo
ir asmens saviraiSkos galimybiy siekiais, su
asmens rekreacijai ir pramogoms keliamais
reikalavimais.

Pac¢iame pramogy versle taip pat vyksta
tam tikri poky¢iai. Pastebimai vis labiau ryskéja
pramogy verslo pastangos ne tik tenkinti
visuomenéje egzistuojancius nepatenkintus
poreikius (taip pat ir poreikj pramogoms), bet
ir sillyti visuomenei vis naujas, neretai labai
rafinuotas, orentuotas i Zemiausius Zmogaus
instinktus pramogas. Pasitelkus naujausias
pramogy rinkodaros technologijas, Zzmogus vis
labiau jtraukiamas j pramogu karuselg ir ilgai-
niui tampa nuo jos priklausomas. Formuojasi
priklausomybés nuo pramogy sindromas,
maitinamas ir uoliai palaikomas vartotojiskoje
visuomenéje placiai i$siSaknijusiy nuostaty,
kurias ir skelbia verslas: ,Vartotojas visada tei-
sus. Jei turi poreikj, mes jj patenkinsime*

Taigi iskylancig problema galima suformu-
luoti taip: ar leisti pramogy industrijai laisvai
sitlyti pramogas, $alia jprastiniy, taip pat ir tas,
kurios i§ esmés svetimos individo prigim¢iai,
veikia jj destruktyviai, pateikdamos iskreipta
tikrovés ir vertybiy vaizda? Ar tam tikros
valstybés istitucijos turéty grieztai kontro-
liuoti pramogy versla, atlikdamos jos teikiamy
visuomenei pramogy auditg (ir netgi atranka) ir
tuo varzyti verslo teise¢ — tenkinti nepatenkintg
visuomenéje individy poreikj pramogoms,
o piliecio (vartotojo) teis¢ — turéti pasirin-
kimo laisve ir savarankiskai rinktis pramogas.
Vienareik§mio atsakymo néra. | §j klausimag
atsakinéjame sau kasdien. Ir kiekvienas at-
sakome savaip, biidami totalinéje vartotojiskos
visuomeneés siilomy pramogy apsuptyje.

I$vados

Pramogos yra svarbi komunikacijos forma,
sudaranti palankias individy bendravimo ir
ju socializacijos salygas. Jos paliecia prota,
nuteikdamos mus aktyviai dalyvauti pramogi-
niame veiksme, paveikia atmintj, skatindamos
prisiminti seniai uzmirstus dalykus ir atgaivinti
sena patirtj, vercia biti démesingus ir lankscius,
gebancius greitai prisitaikyti prie pakitusios
situacijos ir buti pasiruo$us netikétumams -
patirti tai, ko dar nesame patyre. Visi Zmonés
daugiau ar maziau yra imlas pramogoms.
Visiems priimtino atsakymo i klausimg kodél -
néra. Labiausiai paplite trejopo tipo atsakymai,
kurie remiasi skirtingomis teorinémis prielai-
domis - biologinis (imlumo priezasc¢iy ieSkoma
zmogaus biologijoje), psichologinis (imlumo
priezasc¢iy ieSkoma Zmogaus psichologijos
ypatumuose) ir sociologinis (priezasciy ieSkoma
socialinéje aplinkoje).

Nepaisant skirtingy imlumo pramogoms
aiSkinimy, sutariama, jog tam, kad individas
galéty visaverciai dalyvauti pramogoje, bitina
kompetencija (tam tikry gebéjimy ir jgudziy,
reikalingy dalyvaujant pramogoje, buvimas),
autonomija (laisvai rinktis pramoga galimybés
buvimas) ir emociné bendrysté (susietumas)
(emocinio ry$io su kitais dalyvaujanciais
pramogoje buvimas, stiprinantis malonumo ir
solidarumo pojutj). Tik tokiu atveju pramoga
igyja ne tik individualig, bet ir socialing verte.

Pramogos néra stabilus fenomenas, jos
nuolat kinta, jvairéja, atsiliepdamos j vis naujus
individy poreikius. Néra ir visiems priimtinos
pramogy klasifikacijos, kadangi jos gali bati
klasifikuojamos pagal savus kriterijus, kurie
visada yra subjektyviis ir salyginiai.

Pramogos yra ne tik svarbi individo darbo
jégos ir dvasinés relaksacijos priemoné. Jos taip
pat telkia Zzmones, ugdo bei formuoja jy estetinj
ir kulttirinj skonj. Taigi atlieka ir svarbias socia-
lines funkcijas.

Kita vertus, pramogos vartotojiskoje visuo-
menéje yra laisvai teikiamos rinkoje, kur galioja
paklausos ir pasitlos principai. Tarp daugelio
pramogy esama ir tokiy, kurios orientuotos i
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zemiausius zmogaus instinktus, nepasitarnauja
individo fizinei, emocinei ir intelektualinei re-
laksacijai, komunikaciniy gebéjimy ir socialiniy
kompetencijy ugdymui (-si), ta¢iau sudaro
salygas pramogy verslui pasipelnyti. Todél
visada buvo, yra ir bus pagunda kontroliuoti
pramogas. Taciau, kaip rodo patirtis, né viena
kontrolés praktika nepasitvirtino. Tad belieka
pasikliauti ziarovo skoniu, sgmoningumu ir
atsakingumu renkantis pramogas.
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ENTERTAINMENT AS A FORM OF COMMUNICATION:
CONCEPTS AND SOCIAL FUNCTIONS

Valdas Pruskus

The article deals with the phenomenon of the entertainment. Entertainment is perceived as one of the effective

forms of communication stimulating the socialization of the individual in the society. There are presented the

definitions of that phenomenon given by the representatives of different sciences (psychologists, sociologists,

and researchers of culture). The variety, the difficulties of its classification and possibilities are also discussed in

the article. There are analysed its kinds and peculiarities and disclosed the main social functions (recreational,

cognitive, educational, communicational, representative), its role in life of individual and society.

Keywords: entertainment, communication, kinds of entertainment, entertainment industry, individual, society.
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