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KURYBOS EKONOMIKOS PENKIAKAMPIS
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Straipsnyje pristatomos penkios kirybos ekonomikos koncepcijos. Remiamasi penkiy karybos ekonomikos
autoriy plétojamomis teorijomis, naujojo reiskinio egzistavimo aiskinimais. Johno Howkinso aiSkinimas
grindziamas teorija, kad kiirybos ekonomika sudaro penkiolika (paties autoriaus suklasifikuoty) karybiniy
industrijy. Kalbama apie santykj tarp karybingumo ir ekonomikos: ir nors $ie abu reiskiniai néra nauji, taciau
nauja yra jy tarpusavio santykio prigimtis ir mastas. Platus karybingumo aiSkinimas lémé Richardo Floridos
teorijos apie visuomenéje besiformuojancia karybine klase atsiradima, t. y. apie grupe profesionaly, mokslo
ir meno darbuotojy, kuriy buvimas kuria ekonominj, socialinj ir kultirinj dinamizmga, ypa¢ miesto srityse.
Richardas Cavesas kiirybines industrijas charakterizuoja pagal septynias ekonomines savybes ir teigia, kad
jos pacios savaime néra unikalios, taciau jy sektoriai, kuriy varomoji jéga karybingumas, sukuria naujus
poziurius j verslo procesus, naujy produkty pasialg ir paklausa, apima tiek ekonominius, tiek socialinius
$aliy ukio plétros rodiklius. Charlesas Landry i$plétojo karybinio miesto koncepcijg. Autorius jrodinéjo, kad
miestai turi vienintelj svarbiausig istekliy - savo zmones. Karybingumas pakeicia vieta, nattralius i$teklius ir
prieiga prie rinkos, tapdamas pagrindiniu miesto augimo dinamiskumo varikliu. Siuo terminu apibréziamas
miestas, kuriame jvairi kultariné veikla yra neatskiriama miesto ekonominio ir socialinio funkcionavimo dalis.
Johno Hartley teorija grindziama karybiniy identitety koncepcija. Pagrindiniai veiksniai, lemiantys sparty
karybiniy industrijy augimg pasauliniu mastu, susije tiek su technologijomis, tiek su ekonomika. Skaitmeninés
revoliucijos ir ekonominés aplinkos, kurioje §i revoliucija jvyko, sukelti technologiniai komunikacijy poky¢iai,
susiliejo sukurdami sglygas kurybos ekonomikos plétrai.

Reik$miniai Zodziai: kirybos ekonomika, karybinés industrijos, karybiné klasé, karybinis miestas,

karybinis identitetas.
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Ivadas

Kiarybos ekonomika - XXI a. ekonomikos
reiskinys, grindziamas ne paprastu, utili-
tarinius poreikius tenkinanciu vartojimu, o
sudétingu, simboliniu vartojimu ir aukstesniy
socialiniy poreikiy tenkinimu. Nadienos
i§sivysciusio pasaulio vartotojai stebinamai
keicia savo savybes — nuo funkcinio iki intelek-
tinio ar moralinio pasitenkinimo poreikio kas-
dienos vartojimo kontekste. Pramogos placiaja

prasme ir gyvenimo stilius suformuoja i$§tkius
paslaugy ir gamybos ekonomikos pamatams:
gamyba automatizuojama, paslaugy industri-
joje mazéja zmogiskyjy istekliy poreikis, todél
tikstantmecio (angl. Millennials) kartos atstovai
tampa pilnaverciais kiirybos ekonomikos daly-
viais: vartotojais, tiekéjais, stebétojais. Kintantys
rinkos poreikiai formuoja naujas uzduotis
komunikacijy, technologijy, i$radimy sferose.
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Drauge kinta ir kiirybiniy industrijy, kurios
yra karybos ekonomikos $erdis, specifika, nes
jos kontekste vyksta kasdieniai simbolinio var-
tojimo poreikiy poky¢iai, kurie kaip timiai gim-
sta, taip pat ir iSblésta. Pasaulyje didéja islaidos
»malonumy“ paslaugoms: j $ig sritj persio-
rientuoja mados, programinés jrangos, turizmo,
laisvalaikio industrijos. Karybos ekonomikos
apimtys sparciai auga sukurdamos naujas darbo
vietas, formuodamos naujus rinkos poreikius ir
drauge reaguodamos j rinkos liikescius.
Kiarybos ekonomika grindziama labiau idéjy
nei fiziniu kapitalu ir plétojama informaciniy
bei komunikacijos technologijy pagrindu.
Naujasis informacinis turinys ir skaitmeninés
technologijos atveria naujas erdves ir mazina
kastus. Viena pagrindiniy karybos ekonomikos
savybiy - informacijos vartojimas kuriant
nuosava jos turinj. Antroji savybé - didéjantis
interaktyvumo poreikis, kai kirybos produkto
karéjas ir jo vartotojas susaistomi tarpusavyje
saveikaujanciais saitais. C. Fillas §j procesa vadina
abipusiu sukibimu (angl. engagement) (Fill 2009).
Kirybos ekonomikos poveikis yra didziausias ne
per tradicines karybines industrijas, o pritaikant
igidzius ir verslo modelius kuriant organizacijy
verte ir valdant intelektinj kapitalg. Kaip atskiri
procesai, kiirybingumas ir ekonomika, vystési
savarankiskai jau daugelj amziy, taciau XXI a.

jie igijo nauja bendra vardiklj - tapo kiirybos
ekonomika, iSaukstinancia intelektine nuosavybe
kaip svarbiausig $ios naujosios ekonomikos
pozymj (Levickaité 2010: 202-203). Nudienos
organizacijos tampa vis labiau priklausomos nuo
karybingumo, nes atsisakoma tradiciniy fiziniy
zaliavy, vis placiau vartojamos neapciuopiamos,
intelektinés zaliavos.

Kiarybinés industrijos - kiirybos
ekonomikos Serdis (Johnas Howkinsas)

J. Howkinsas (2007) pirmame savo knygos
Kiirybos ekonomika leidime 2001 m. teigé, kad
karybinés industrijos yra kirybos ekonomikos
$erdis. Anot jo, kaip viska padalijo skaitmeninés
technologijos, taip dalija ir kiiryba, bet ne
zmoniy norus bati karybingiems, o jy gebéjima
iSreiksti savo kirybinguma paklausiais produk-
tais. J. Howkinsas kiirybines industrijas su-
sistemino j penkiolika sektoriy, praplésdamas
Jungtinés Karalystés kultaros, medijy ir sporto
departamento pasialytg kirybiniy industrijy
sarasg, kuris tapo pagrindine ekonominio
vertinimo sisteminimo taisykle kalbant apie
globalias, Salies ar miesto kiirybines industrijas
i§sivysciusio ir besivystancio pasaulio $alyse
(1 lentelé).

1 lentelé. Kirybiniy industrijy sriciy palyginimas pagal DCMS (2006) ir J. Howkinsq (2007)

Karybiniy industrijy sritys pagal Jungtinés Karalystés kul-
taros, medijy ir sporto departamenta (DCMS 2006)

Karybiniy industrijy sritys pagal J. Howkinsa (2007)
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J. Howkinsas (2007) kiekvieng kiirybiniy  tybes nuo tradiciniy industrijy ir jy verslo.
industrijy sritj vertina pagal indélj i Salies 2 lenteléje pateikiamos autoriaus suklasifikuotos
ekonomika, kuriama pridétine verte bei skir-  kiirybinés industrijos ir jy vertinimas.

2 lentelé. Kirybiniy industrijy sritys pagal J. Howkinsq (2007)

Sritis Vertinimas

Reklama Galimybé isplésti savo darbg uz tradiciniy medijy (spaudos, televizijos ar lauko reklamos)
riby, skverbiantis j naujus moderniy ir jprastiniy technologijy santykius, kuriais $iandie-
nés organizacijos pasiekia savo klientus, tus¢ias vietas uzpildydamos logotipais, prekiy
Zenklais ir $ukiais. Reklamos verslas juda nuo autoriy teisiy verslo prie abiejy - autoriy
teisiy ir prekiy zenkly verslo. Reklamos augimo tempai skirtingose valstybése priklauso
nuo ekonomikos salygu, nes islaidy pokytis menui ir kitoms industrijoms paklasta eko-
nomikos svyravimams, o poky¢iai reklamos islaidoms jas aplenkia.

Architektara Tai autoriaus teisiy verslas; architektira issiskiria kaip tarptautiskiausia i$ visy 15 indus-
trijy: i$ dalies dél to, kad nesiremia zodZiais, taip pat todél, kad pasieke tik jai budingg
tarptautine ikonografija, nepriklausancia nuo jokiy tauty ar kultiiry. Salies statybos rin-
kos dydis atspindi valstybés ekonomika. Nepaisant to, architekty darbai neproporcingai
pasklinda po $alis, turincias stipry privaty sektoriy ir kapitala.

Menas Meno rinka yra nejprasta, nes susiduria tik su originaliais darbais, kurie unikalas ir reti.
Kol daugelio industrijy tikslas - tirazuoti ir bandyti parduoti kuo daugiau kopijy, meno
pardavéjo darbas — pabrézti retuma. Tarp $iy rinky dar jsispraudzia muziejai ir galerijos,
kurie saugo ir kaupia geros kokybés ar specifinius darbus. Jy pagrindinis verslas (su tam
tikromis i$imtimis) yra saugoti pavelda ir ieskoti naujy meno darby.

Dirbiniai Dirbiniai klesti dvejose atskirose rinkose: meno rinkoje, kurioje jie eksponuojami gale-
rijose bei parduodami aukcionuose, ir daug didesnéje — turizmo bei laisvalaikio rinkoje.
Meno rinkoje menininkai dirba taip pat, kaip ir kitose medijose, pasitelkdami tuos pacius
vaizduotés jgudzius. Masinéje rinkoje Zmonés gamina ir perka amatininky produktus,
pernelyg nesureik§mindami autorystés ar formaliosios estetikos, o juos jkainoja pagal
naudingumg ir kokybe.

Dizainas JAV industrinio dizaino asociacija (angl. IDSA) industrinj dizaing apibadina kaip
»koncepcijy ir specifikacijy, kurios optimizuoja produkty ir sistemy funkcijas, verte ir
i$vaizda, karima ir tobulinima, taip suteikiant naudg vartotojams ir gamintojams® (IDSA
2010). Nuo 2000 m. $iy industrijy pajamos Jungtinéje Karalystéje mazéjo. Industrinio
dizaino rinka taip pat traukeési daugelyje Europos $aliy bei JAV, bet didéjo Kinijoje ir
Japonijoje.

Mada Tai mazas, bet konkurencingas verslas; kintantis meno, amato, dizaino, gamybos, pre-
kybos ir vieSumo misinys, labiausiai matomas visos tekstilés ir drabuziy industrijos
smaigalys, turintis neproporcingai didele jtakg visuomenei ir vaidinantis svarby socialinj
vaidmenj. Praktikoje mados dizaineriai labiausiai priklausomi nuo prekiy Zenkly, preky-
biniy paslap¢iy ir kity apsaugos formy.

Filmai Si industrija susideda i$ keturiy pagrindiniy sektoriy: JAV produkcija (Holivudas ir ne-
priklausomi gamintojai), kita nacionaliné produkcija (daugiausia Australijoje, Brazilijoje,
Jungtinéje Karalystéje, Kanadoje, Prancuzijoje, Vokietijoje, Italijoje, Indijoje, Kinijoje ir
Honkonge, taip pat mazesnés apimtys dar keliose desimtyse $aliy), JAV priklausancios
pasaulinés platinimo kompanijos, taip pat tikstanciai kity kompanijy, kurioms priklau-
so kino teatrai, televizijos kanalai ir DVD parduotuvés. Filmai saugomi autoriy teisiy.
Daugelis jstatymy savoka ,autorius“ interpretuoja gana placiai: jtraukiamas scenarijaus
autorius, prodiuseris, rezisierius ir kt. (taip pat kostiumy, dizaino ir kt. apsauga). Sukurto
filmo teisés parduodamos arba licencijuojamos platintojams pagal teritorija, tarpininko
rasj (kino teatras, kabeliné televizija ir t. t.) ir kalba.

Muzika Muzika - labiausiai neapc¢iuopiamas kiirybos produktas. Drauge su leidyba, jis yra labiau-
siai plintantis. Si industrija turi keturis pagrindinius sektorius: kompozicija, atlikimas,
leidyba (licencijavimas) ir garso jrasai.




86 Rasa Levickaité, Ramojus Reimeris Kiirybos ekonomikos penkiakampis

2 lentelés tesinys

Sritis

Vertinimas

Scenos menai

Scenos menai susideda i§ jvairiy, atliekamy ant scenos ir reikalaujanciy specifinés vietos,
pasirodymuy. Jiems priklauso tokios veiklos rasys kaip rasymas, prodiusavimas, atranka,

rezisavimas ir vaidyba, dizainas, ap$vietimas ir jgarsinimas, kostiumai, scenografija, rin-
kodara ir administravimas.

Leidyba Aktyviausios knygy rinkos pasaulyje yra Kinija, JAV ir Jungtiné Karalysté. Kaip Zmonijos
pasiekimy perteikéja, knyga neturi analogo. Zmonéms knygos patinka ne vien dél turi-
nio, bet ir dél skirtingos i$vaizdos bei ap¢iuopiamumo. Isleisty knygy skaicius ir tirazai
nuolatos didéja, taciau pelno marzos yra kaip niekada zemos.

Mokslo tyrimai ir Tai patenty verslas. Vertinant pasauliniu mastu, 2006 m. pirmaujancios rinkos buvo JAV

technologijos (330 mlrd. JAV doleriy), Kinija (136 mlrd.), Japonija (130 mlrd.) ir Vokietija (53 mlrd.).

Kitos pirmaujancios $alys: Prancazija (35 mlrd., 2003 m.), Koréja (23 mlrd., 2003 m.),
Jungtiné Karalysté (21 mlrd., 2004 m.), Kanada (18 mlrd.), Italija (17 mlrd.), Australija
(9 mlrd.), Olandija (8 mlrd.), Austrija (6 mlrd.) ir Sveicarija (6 mlrd., 2000 m.).

Programiné jranga

Kompiuteriniy programy ragymas ir dizainas taip pat yra karyba. Baty prasminga kie-
kvieng programinés jrangos rasj priskirti atitinkamai kategorijai, tokiu badu programinés
jrangos industrijos gamyba ir pardavimas biity priskirtas prie mokslo tyrimy ir technolo-
gijy, o kompiuterinis dizainas - prie dizaino. Ta¢iau Zmonés, dirbantys su kompiuteriais,
suvokia tokig kiirybg kaip atskirg industrijg, todél J. Howkinsas jg taip pat vertina atskirai.

Zaislai ir zaidimai
(i8skyrus kompiuteri-
nius Zaidimus)

Zaidimy ir Zaisly dizainas, gamyba ir pardavimas yra veikiami kompiuteriniy Zaidimy
augimo. Zaislai ar zaidimai - tinkami keletui intelektinés apsaugos rasiy. Jy pavadinimai
gali buti prekiy Zenklais, o dizainas ir meniniai elementai - saugomi autoriy teisiy.

Televizija ir radijas

Vertinant techniniais parametrais, transliavimas — specifinis ir nesudétingas verslas, su-
sidedantis i§ garsy ir vaizdy siuntimo oru zitirovams. Televizijos raida ateityje priklausys:
pirma, nuo perdavimo tinkly pralaidumo didinimo, jskaitant skaitmeninius, interneto
protokolus (IPTV) ir didelés raiskos televizija (HDTV); antra, nuo to, kaip bus sujungtos
tradicinio transliuotojy formato ,vienas — daugeliui“ paslaugos galimybés su interneto
paslaugomis ,,vienas — vienam®; ir, trecia, kaip bus kuriami nauji produktai, galintys pa-
naudoti visas medijas. Daugelis $iy patobulinimy reikalauja papildomy lésy, taciau greitai
atsiperka.

Kompiuteriniai
Zaidimai

Si industrija susideda i$ trijy sektoriy: zaidimai, kuriy pagrindas — jtaisai su atitinkama
programine jranga; visiems kompiuteriams tinkantys kompaktiniai diskai ir DVD Zaidi-
mai; ir internetiniai Zaidimai. Tobuléjant zaidimy jtaisams, spartéjant jy procesoriams ir
atsiradus prieigai prie interneto, personaliniy kompiuteriy Zaidimy sektorius sumazéjo.

Kaip teigia J. Howkinsas (2010), kai kurios
karybinés industrijos — nepastovios, pvz., muzika
ir dizainas. Siuo metu augancios industrijos yra
architektiira, menas, moksliniai tyrimai ir tech-
nologijos. Vienos industrijos plinta greiciau uz
kitas, nes zmonés tampa vis kiirybingesni, o tech-
nologijos leidzia produktams gauti daugiau pelno.

Septynios kiirybiniy industrijy
ekonominés savybés (Richardas Cavesas)

Harvardo universiteto ekonomistas, kiirybiniy
industrijy tyrinétojas Richardas Cavesas (2002)
karybines industrijas pasiilé vertinti pagal sep-
tynias ekonomines savybes (zr. 3 lentele).

3 lentelé. Kirybines industrijas charakterizuojancios ekonominés savybés pagal R. Cavesq (2000)

Savybeés

Vertinimas

Principas
»hiekas nezino*

Karybos produkty rinkoje egzistuoja paklausa, taciau jos ciklas priklauso nuo reakcijos j produkta,
o 8i reakcija néra zinoma nei prie§ produkto pasirodyma, nei lengvai suprantama po pasirodymo.

Menas dél meno

Menininky rapestis — meno kuariniy originalumas, atlikimo technika, profesiniai jgadziai, kari-
nio estetika, harmonija ir pan. Siekiant §iy karinio jgyvendinimo ir pateikimo tiksly, uzdarbis
atsiduria prioritety sgraso pabaigoje. Todél menininkai susitaiko su mazu uzdarbiu, o ne renkasi
geriau apmokama, taciau, jy manymu, banalig veikla.
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3 lentelés tesinys

Savybeés

Vertinimas

Popuri principas

Kompleksiniy kiarybiniy produkty (pvz., filmy) gamyba reikalauja jvairialypiy jgadziy. Kuo dau-
giau jgadziy pritaikoma, tuo geresnis ir vertingesnis rezultatas pasiekiamas.

Beribé jvairove

tika, scenarijai).

Produktai diferencijuojami pagal kokybe ir unikaluma; kiekvienas produktas — jvairiy indéliy
kombinacija, vedanti link beribés jvairovés (pvz., kurybinio rasymo darbai: poezija, proza, eseis-

Sarasas A / Kadangi karybiniai jgtdziai diferencijuojami vertikaliuoju biidu, menininkai vertinami pagal
sarasas B savo jgudzius, originaluma, karybinio proceso patirtj, ,pagamintus“ kirybinius produktus.
Igadziams budingos tam tikros nedidelés skirtybés, ta¢iau didziuliai skirtumai atsiskleidzia, kai
prabylama apie talenta, kuris dazniausiai yra tiesiogiai proporcingas finansinei sékmei.
Protingasis Ars longa (visa Hipokrato sentencija Ars longa, vita brevis (liet. Menas - ilgalaikis, gyvenimas
laikas - trumpalaikis)) R. Caveso vartojama ilgaamzio meno poziariu. Dalis karybiniy produkty turi

ilgaamziskumo savybiy (kurios sukelia klausimy dél autoriniy teisiy) ir suteikia galimybe¢ meni-
ninkams (ar jy $eimoms) véliau pelnytis i§ rentos.

Sios R. Caveso nusakytos ekonominés
kiarybiniy industrijy savybés buvo kritikuoja-
mos dél konservatyvaus ir nelankstaus pozitrio
(Towse 2003). Manoma, kad ne visi meno
darbuotojai (kairéjai) yra skatinami varomosios
jégos — menas dél meno; objektu menas - ilgalai-
kis gali tapti ir nekarybiniai produktai (pvz., kita
licencijuota produkcija); protingasis laikas gali
apreépti ir labai didelés apimties bei daugialypiy
struktiiry projektus. Kiarybinés industrijos
pacios savaime néra unikalios, taciau jy sek-
toriai, kuriy varomoji jéga — kiirybingumas,
generuoja naujus pozidrius i verslo procesus,
naujy produkty pasiila ir paklausa, aprépia tiek
ekonominius, tiek socialinius $aliy tkio plétros
rodiklius. Be abejo, kirybinés industrijos yra
lanksc¢ios ir patrauklios siekiant bendradar-
biauti su nekiirybinémis industrijomis.

Kirybos klasé ir jos funkcijos
(Richardas Florida)

Karybos ekonomikos raida neatsiejama nuo
kiairybinés klasés ir karybos verslininky teori-
jos. Platus kiirybingumo aigkinimas taip pat
lémé Richardo Floridos (2002) teorijos apie
visuomenéje besiformuojancia kirybine klase
atsiradimag, t. y. apie grupe profesionaly, mok-
slo ir meno darbuotojy, kuriy buvimas kuria
ekonominj, socialinj ir kultirinj dinamizma,
ypac miesty srityse. Konkreciau, karybos klasé
sudaryta i$ mokslo ir inzinerijos, architektiros ir

dizaino, §vietimo, mokslo, muzikos ir pramogy
srityse dirbanciy Zmoniy, kuriy ekonominé
funkcija - kurti naujas idéjas, technologijas ar
karybinj turinj. R. Floridos pozitriu, kirybos
klase sudaro ir didelé verslo, finansy bei teisés
karybos profesionaly grupé. Nesvarbu, ar tai
baty menininkai ar inzinieriai, muzikantai
ar kompiuteriy zinovai, rasytojai ar vers-
lininkai, Sie darbuotojai turi bendrg kirybinj
etosa — jie vertinami pagal kiirybinguma,
individualuma, skirtumus ir gabumus. Trumpai
tariant, tai Zzmongés, kuriantys ekonoming verte
karybingumu. Karybos klasés vertybés yra in-
dividualumas, meritokratija (gabiyjy valdzia),
jvairove ir atvirumas.

R. Florida apytiksliai apskai¢iavo, kad
XXT a. pr. kiirybinei klasei atstovavo beveik
trec¢dalis JAV darbo jégos, o kiirybos sektoriuje
buvo i$mokama beveik pusé visy Sios Salies
atlyginimy (mazdaug 1,7 trilijono JAV doleriy),
t. y. tiek, kiek bendrai i$mokama gamybos ir
paslaugy sektoriuose. ,,Karybingumas - tai ne
protiniai gabumai. Karybingumas siejamas su
gebéjimu sintetinti. Tai duomeny, suvokimo ir
medziagos perzitira bei atranka norint sukurti
ka nors naujo ir naudingo“ (Florida 2002).
Po keleriy mety R. Florida i$plétojo idéja,
kad Zmonija Zengia j kiirybos amziy tuomet,
kai karybingumo augimas tampa pirmuoju
ekonomikos veiksniu (Florida 2005). Jis pateiké
savo 3T (technologijos, talentas ir toleran-
cija) ekonominio augimo teorija. R. Floridos
teorija skiriasi nuo tradicinés, nes autorius
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jrodinéjo, kad butent talentas valdo ekonominj
augima. Be to, jis zengé dar vieng zingsnj, su-
kurdamas trecigja T (tolerancija), reikalinga
norint pritraukti Zzmogiskuosius isteklius.
R. Floridos darbas buvo kritikuojamas: pvz.,
teigta, kad per plati yra profesiniy kategorijy
skalé, naudojama apibréziant kirybine klase.
Nepaisant to, pripazinta, kad $is mokslininkas
stipriai prisidéjo prie vie$ojo diskurso apie
besirandancia kiirybos ekonomika. Tuo pat
metu, siekiant apibadinti sékmingai veikiancius
ir talentingus verslo Zmones, galinc¢ius transfor-
muoti idéjas j kiirybinius produktus ar paslau-
gas visuomenei, atsiranda sgvokos ,,ktrybos
verslininkai® ir ,,kiirybos miestai®

Kurybiniai miestai ir miesty ekonomika
(Charlesas Landry)

Karybos ekonomikos teorijai plétotis aktuali
karybinio miesto koncepcija. Savo origina-
liame veikale apie kiirybinio miesto savoka
Charlesas Landry (2000) teigia, kad miestai turi
vienintelj svarbiausig i$tekliy - savo Zmones.
Karybingumas pakei¢ia vieta, nataralius
iSteklius ir prieiga prie rinkos, tapdamas
pagrindiniu btudu siekiant miesto augimo
dinamizmo. C. Landry aigkina, kad ,$iandien
daugelis pasaulio miesty i§gyvena pereina-
muosius periodus, kuriuos dazniausiai sukelia
atsinaujinusios globalizacijos gyvybingumas.
Sie peréjimai skiriasi priklausomai nuo regiono.
Tokiose srityse kaip Azija, miestai auga, kitur,
pavyzdziui, Europoje, senoji pramoné nyksta
ir miesty pridétiné verté priklauso ne nuo to,
kas pagaminama, o labiau nuo produktams,
procesams ir paslaugoms taikomo intelektinio
kapitalo“ (Landry 2006).

Karybos ekonomikos idéja placiai taikyta
ir miesty ekonomikai. Taip atsirado sgvoka
kiirybinis miestas. Siuo terminu apibréziamas
miestas, kur jvairi kulttriné veikla yra neatski-
riama miesto ekonominio ir socialinio funkcio-
navimo dalis. Tokie miestai paprastai statomi ant
tvirtos socialinés ir kultiirinés infrastrukttros
pamato, turi santykinai aukstg karybinio

uzimtumo lygj ir stengiasi buti patrauklas
vidaus investicijoms dél savo geros kultarinés
infrastruktaros.

Karybiniai miestai savo kiirybinj potencialg
naudoja jvairiai. Kai kurie veikia kaip mazgai,
teikiantys kulttiring patirtj miesto gyventojams ir
lankytojams, pristatantys savo kultarinio paveldo
vertybes, arba kulttrine veiklg (scenos ir vizualieji
menai). Kaip skelbiama Creative Economy Report
(2008), kai kurie miestai, tokie kaip Beirutas,
Edinburgas ar Zalcburgas, kurdami bendra
miesto tapatybe, organizuoja festivalius. Kiti
ripinasi didesnémis kultGrinémis ir Ziniasklaidos
industrijomis, kurios uztikrina uzimtuma ir
pajamas bei tampa miesto ir regiono augimo cen-
trais. Kitais atvejais svarbesnis kulttiros vaidmuo
karybiniame mieste susijes su meny ir kultairos
gebéjimu skatinti miesto tinkamuma gyventi,
socialinius rysius ir kultiirine tapatybe.

Karybinio sektoriaus inasas j ekonominj
miesty gyvuma gali bati jvertintas pagal sekto-
riaus tiesioginj indélj i i8dirbj, pridétine verte,
pajamas ir uzimtuma, taip pat pagal netiesiogi-
nius ir papildomus rezultatus. Pastarieji atsiran-
da dél norinciy patirti miesto kultrg asmeny
ir miestus lankanciy turisty isleidziamy pinigy.
Be to, miestai, kuriuose kultarinis gyvenimas
aktyvus, gali pritraukti vidiniy investicijy i$
kity pramonés $aky, siekianciy jsikurti centre.
Tai suteikia malonia, stimuliuojancia aplinka
miesty darbuotojams.

Vienas unikaliausiy kiarybinio miesto
pavyzdziy yra Londonas. Jame kiirybinés indus-
trijos — antras pagal dydj miesto ekonomikos
sektorius. 1995-2001 m. Londono kirybinés
industrijos augo greiciau nei kitos didziosios
pramonés $akos (i$skyrus finansines ir verslo
paslaugas) ir $iuo laikotarpiu padidino uzimtuma
20-25 proc. (Creative Economy Report 2008).

UNESCO kirybiniy miesty tinklas, jkurtas
2004 m., atspindi besikeiciantj kulttiros ir jos
vaidmens visuomenéje, kaip ekonomikos dalies,
suvokimg (Creative Economy Report 2008). Sio
tinklo idéja grindziama tuo, kad net jei dauge-
lis miesty pasaulyje ir suvokia, jog kiirybinés
industrijos vaidina vis svarbesnj vaidmenj
vietinés ekonomikos ir socialinés raidos pla-
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nuose, jie akivaizdziai nemato, kaip panaudoti
§j potencialg arba kaip vykstant tokiam augimui
jdarbinti tinkamus asmenis.

Pagrindinis $io tinklo tikslas - palengvinti
kultariniy grupiy plétra visame pasaulyje:
keistis techninémis ziniomis, patirtimi, pavyku-
sios veiklos pavyzdziais ir, pasinaudojant
karybinémis industrijomis, skatinti vietine
ekonomine ir socialine raida. Siekiant geresniy
plétros rezultaty, kultirines industrijas privalu
padalyti j atskirus smulkesnius sektorius, tad
karybiniy miesty tinklas buvo suskirstytas j sep-
tynis teminius tinklus. Miestai gali rinktis vieng
sritj, j kurig sutelks savo pastangas. Tie, kuriy
karybiniai produktai literattiros, kino, muzikos,
folkloro, dizaino, informaciniy technologijy
(naujosios ziniasklaidos) ar gastronomijos sri-
tyse jau yra pripazinti, gali bandyti prisijungti
prie $io tinklo. Miestai drasinami kandidatuoti
i tas sritis, kurios turi didziausig ekonominés ir
socialinés plétros potenciala.

Rengiant pasaulio kirybos ekonomikos
ataskaitg Creative Economy Report (2008),
Monrealis buvo pasirinktas kaip pirmasis
studijy objektas tiriant jungtinio dizaino veikla
ir kultariniy sri¢iy plétra, budingg ir kitoms
pasaulio vietoms. Dizaino savoka jau tapo
visateise miesto planavimo strategijos dalimi.
Monrealyje dizainas susijes ne tik su gerovés
karimu, bet ir su Zzmoniy gyvenimo kokybés
gerinimu. Kanados valdzia pakvieté dizainerius
ir architektus perkurti atviry erdviy estetikg
(funkcionalumg) ir atrasti bei atnaujinti apleis-
tas Monrealio dalis, siekiant padaryti jas daug
patrauklesnes miesto gyventojams. Projektas
»Monrealio prekybos dizainas“ kvieté dizai-
nerius (architektus) darbuotis, kurti prekybiniy
zony i$vaizdg ir atmosfers, perprojektuoti
jvairias vie$asias erdves.

Nors Kirybiniy miesty tinklo atsiradimo
pradzioje ir buvo kreipiamas démesys j daile bei
pagrindines kulttirines industrijas (tokias kaip
literatiira, muzika ir tautosaka), taip pat noréta
remtis vienos i§ iSbandyty kultariniy sri¢iy ar
sektoriy duomenimis, ta¢iau sunkumai jrodant
iSmatuojamus ekonominius rezultatus tikriau-
siai atvedé prie daugiau ekonomika paremto

$io tinklo modelio, o démesys buvo nukreiptas
nuo elitiniy meny (tradicijos) ir jy teikiamy
privalumy (ar miesto papuosimy) j inovatyvesnj
(dizainas) ir labiau j rinka orientuota pozitrj - i
karybiniy industrijy plétrag miesto erdvéje.

Kirybiniai identitetai - nykstanti
tradiciné karybos paslaugos riba (Johnas
Hartley)

Kirybos ekonomikos kirybiniy identitety
teorija, plétojama J. Hartley (2005), grindziama
asmeninémis idéjomis, talentu, patirtimi ir dar-
bu. Karybos ekonomika, kad ir kokiu pozitriu
baty tiriama ir analizuojama, yra priklausoma
nuo karybinio identiteto. Pavyzdziui, kiirybinio
produkto kiirimo, gamybos ir distribucijos
grandinés kiekvienoje i§ grandziy egzistuoja
kiarybinio darbuotojo poreikis. Lygiai taip pat
ir i§ kitos grandinés pusés, t. y. pirkéjo, tikimasi
karybingo vartotojo. Anot J. Hartley (2005),
karybos ekonomikos ramsciai - Zmogaus
vaizduoté, inovacijos, patirtis, kiirybinis dar-
bas ir vartojimas. Moderniojo identiteto
formavimasi autorius vadina ,,PP (pasidaryk
pats) pilietybe (angl. DIY (do-it-yourself)
citizenship) (Hartley 1999), taip apibtidindamas
naujgjj pramogy formatg ir peréjima prie
nykstancios ribos tarp karybinés paslaugos
kiréjo, pardavéjo bei vartotojo; arba kitaip -
darbo, laisvalaikio, mokymosi, pramogy ir
poilsio susiliejima.

Kiirybos ekonomikos penkiakampis

XXI amziuje kiarybingumas tampa ekonomine
veikla, kai idéja transformuojama j materijg —
i$§ abstraktaus j konkrety pavidalg. UNCTAD
kiirybos ekonomika apibréziama (Creative
Economy Report 2008) taip: a) kiirybos ekono-
mika - besiformuojanti sagvoka, paremta
karybiniu kapitalu, gebanciu kurti ekonominj
augimg ir plétra; b) kiirybos ekonomika gali
skatinti pajamas, darbo viety kiirima ir jplaukas
uz eksporta, remdama socialinj jtraukimg,



90 Rasa Levickaité, Ramojus Reimeris Kiirybos ekonomikos penkiakampis

kultaring jvairove ir zmogaus socialing raida;
c) karybos ekonomika apima ekonominj,
kultarinj ir socialinj aspektus, saveikaujancius
su technologijomis, intelektine nuosavybe ir
turizmu, kuris sudaro per 10 proc. pasaulio
ekonomikos; d) tai Ziniomis grista ekonominé
veikla valstybés mikro- ir makrolygiu; e) tai
galimas plétros pasirinkimas, reikalaujantis
inovatyvios, tarpdalykinés strategijos ir tarpin-
stitucinio veikimo; f) kiirybos ekonomikos
$erdis yra kirybinés industrijos.

J. Howkins
Kiirybinés
industrijos

C. Landry R. Florida
Karybiniai Karybos
miestai klasé

KURYBOS

J. Hartley
Karybiniai
identitetai

Ekonominés
savybés

1 pav. Kiirybos ekonomikos penkiakampis (schema—
autoriy)

Kirybos ekonomikos dedamosios yra
karybinés industrijos, kiirybos klasé, kiirybiniai
miestai, kiirybiniai identitetai, kiirybos ekono-
mikos ekonominés savybés (1 pav.). Sie pen-
ki kirybos ekonomikos teorijos atributai
saveikauja tiek tarpusavyje, tiek visi bendrai,
kurdami idéjy, karybingumo, vaizduotés ir
karybiniy inovacijy visuma.

ISvados

Kirybos ekonomikos penkiakampj sudaro
penkiy teorijy kompleksas. Pirmoji, J. Howkinso
(2007) teorija, grindziama aiskinimu, kad
nei kirybingumas, nei ekonomika néra nauji

rei$kiniai, bet nauja yra jy tarpusavio santykiy
prigimtis ir mastas bei tai, kaip jiedu jun-
giasi kurdami ypatingg verte ir gerove. Anot
J. Howkinso, kiirybos ekonomika apima pen-
kiolika autoriaus suklasifikuoty karybiniy
industrijy, pradedant menais ir baigiant
platesnémis mokslo ir technologijy sferomis.
Antroji, R. Floridos talento (2002) teorija,
grindziama aiSkinimu, kad visuomenéje randasi
karybiné klasé (grupé profesionaly - mokslo
ir meno darbuotojy), kuri sukuria ekonominj,
socialinj ir kulttirinj dinamizmga, ypa¢ miesty
srityse. Trecioji, R. Caveso (2002) plétojama
kirybos ekonomikos teorija, grindziama
karybiniy industrijy septyniy ekonominiy
savybiy charakterizavimu. Anot autoriaus,
kairybinés industrijos pacios savaime néra
unikalios, taciau jy sektoriai, kuriy varomoji
jéga yra kiirybingumas, kuria naujus pozitrius
i verslo procesus, naujy produkty pasiala ir
paklausg, apima tiek ekonominius, tiek socia-
linius $aliy akio plétros rodiklius. C. Landry
(2000) isplétojo ketvirtaja, kirybinio miesto,
teorija. Autorius jrodinéjo, kad miestai turi
vienintelj svarbiausig iStekliy - savo Zmones,
o karybingumas pakeicia vieta, nataralius
isteklius ir prieiga prie rinkos, tapdamas
pagrindiniu badu miesto dinamizmui augti.
Penktoji, J. Hartley (2005) pristatyta teorija,
yra grindziama karybiniy identitety feno-
menu. Autorius teigia, kad kirybiniai iden-
titetai neatsiejami nuo asmeniniy idéjy, tal-
ento, patirties ir darbo komplekso. Pateiktos
penkios teorijos sudaro prielaidas suvokti
karybos ekonomika kompleksiskai. Toks suvo-
kimas apima idéjy, karybingumo, vaizduotés ir
karybiniy inovacijy visuma.
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A PENTAGON OF CREATIVE ECONOMY
Rasa Levickaité, Ramojus Reimeris

The article presents five concepts of the creative economy based on creative economy theories and interpreta-
tions developed by five authors. John Howkins interpretation is based on the theory that the creative economy
consists of fifteen creative industries (classified by the author). The creativity and economics is nothing new,
but new is the relationship between them in its nature and extent. Broad interpretation of creativity led to the
theory of creative class developed by Richard Florida. The creative class is a group of professionals, scientists
and artists, whose existence creates economic, social and cultural dynamism, especially in urban areas. Rich-
ard Caves characterizes creative industries by seven economic properties and states that creative industries
themselves are not unique, but sectors of the creative industries which are driven by creativity generate new
approaches to business processes, new product supply and demand both in terms of economic and socio-
economic development indicators of countries. Charles Landry has developed a concept of the creative city.
The author argues that cities have the single most important resource - its people. Creativity substitutes the
location, natural resources and access to the market, becoming a key engine in the dynamic growth of the
city. This term is used to define a city where varied cultural activities are an integral part of economic and
social functioning of the city. A theory developed by John Hartley is based on the concept of creative identi-
ties. The main factors behind the rapid growth of the creative industries worldwide are connected both to the
technology and the economy. Digital revolution and economic environments in which this revolution took
place has caused technological and communicational changes which have merged creating the conditions for
the development of the creative economy.

Keywords: creative economy, creative industries, creative class, creative city, creative identity.
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