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Redaktoriaus Zodis

VARTOJIMO IR KURYBOS VISUOMENIU DISKURSALI:
MEDIJU IR KOMUNIKACINIAI ASPEKTAI

Jovilé BAREVICIUTE

Vartojimo (kitaip - vartotojy) ir kirybos
visuomenés - tai du $iuolaikiniy visuomeniy
tipai, apie kuriuos pastaraisiais deSimtmeciais
mokslinéje literatiiroje rasoma itin placiai.
Apie vartotojy visuomen¢ diskutuoti pradéta
jau seniai, apytikriai nuo praéjusio amziaus
3-iojo desimtmecio, o vienas griez¢iausiy jos
kritiky buvo prancuzy filosofas ir sociologas
Jeanas Baudrillard’as, po 1968 m. geguzés jvykiy
Paryziuje netrukus paskelbes knyga ,,Vartotojy
visuomené: mitai ir struktaros® Butent $ioje
knygoje skleidziamos jzvalgos, kurioms apibi-
dinti tinka Thornsteino Vebleno ,,parodomojo
vartojimo® sgvoka, kai pertekliniu vartojimu
siekiama socialinio prestizo ir galios - tai pa-
grindinis tikro vartotojo tikslas.

Vis délto Siandien greta vartojimo (varto-
tojy) visuomenés koncepto kai kurie autoriai
(pavyzdziui, vienas garsiausiy jy — amerikietis
Richardas Florida) ne maziau jtikinamai praby-
la apie i§ pirmo zvilgsnio radikaliai prie$ingos
karybos (kitaip - kiréjy ir karybininky) visuo-
menés igkilimg. Taip tarsi paneigiama mintis,
esg $iuolaikinés visuomenés vien tik vartoja deél
paties vartojimo, ir imama jrodinéti, kad jos geba
kurti ir kuria kai ka visiskai naujo ir netikéto,
kas pirmiausia paveikia misy potyrius. Taciau
ar vartotojy ir karéjy / kirybininky visuomenes
yra iSties pagrista ir logiska suprieinti vieng su
kita? Veikiau esama daugiau jas vienijanciy, o ne
tarpusavyje skirianciy bruozy ir veiksniy.

Vienas svarbiausiy $iy tipy visuomenes
jungianciy veiksniy - tai medijuotos komuni-
kacijos sklaida ir ty visuomeniy funkcionavimas
neatsiejamai nuo naujyjy medijy kuriamy sa-
lygy ir teikiamy galimybiy. Tiek vartotojy, tiek
karéjy / kirybininky visuomenése gyvenantys
individai siekia i$siskirti i$ pilkos masés, turéti
vienokiy ar kitokiy individualiy i$skirtinumy,
susikurti jiems patrauklia tapatybe ar geidzia-
ma statusg visuomenéje. O ¢ia ypac svarbus
vaidmuo atitenka naujajai ziniasklaidai ir medi-
juotajai komunikacijai. Siame zurnalo numeryje
i§ savo pasirinkty ir jiems jdomiy perspektyvy
straipsniy autoriai gvildena su medijy ir komu-
nikacijos aspektais vienaip ar kitaip susijusias
$iuolaikiniy visuomeniy - vartojancios ir ku-
riancios — problemas.

Pirmoje dalyje gretinami ir lyginami du
minéti — vartojimo ir kirybos — visuomeniy
konceptai. To savo tekstuose imasi Agnieska
Juzefovi¢ ir Eglé Jaskaniené, démesj sutelkda-
mos j tam tikrus kiirybos visuomenés aspektus.
Ieva Manté Valivonyté savo straipsnyje ana-
lizuoja vartojimo visuomenés problematika,
gilindamasi | mados ir asmens individualumo
raiskos ypatumus.

Antroje dalyje Siuolaikiniy visuomeniy
problematika toliau tyrinéjama imantis naujyjy
medijy ir apskritai technikos raidos refleksijy.
To savo straipsniuose imasi Saulius Kanigauskas
ir Algis Mickinas - pirmasis autorius labiau
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apibendrintu zvilgsniu, o antrasis — konkretes-
nio teorinio tyrimo perspektyvoje.

Trecia dalis organiskai pratesia antraja:
joje plétojami detalesni naujyjy medijy ty-
rinéjimai, jas interpretuojant kaip tam tikro
socialinio poveikio ir galios priemones. Agné
Rimiené ir Vilmanté Liubiniené savo straips-
nyje analizuoja televizijos jtaka religinei
komunikacijai XXI a. visuomenéje, o Ieva
Aurylaité gilinasi j komunikacinio galios dis-
kurso apimtj ir ribas.

Paskutinéje, ketvirtoje, dalyje plétojamos
filosofinés jzvalgos $io numerio tema. Jy savo
straipsniuose imasi du autoriai - Edvardas
Rimkus, labiau susitelkdamas j pazinimo as-
pekta, ir Seungbae Parkas, daugiau démesio
skirdamas patyrimo problemai.

Tikimasi, kad $is zurnalo numeris veiksmin-
gai prisidés prie Vilniaus Gedimino technikos
universiteto Karybiniy industrijy fakulteto ir
kity Lietuvos bei uzsienio universitety moksli-
ninky produktyvesnio dialogo skatinimo.



