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Straipsnyje aptariama gandy klasifikavimo problema. Gandy plitimas jvairiose visuomeninio gyvenimo
srityse skatina bandymus juos suklasifikuoti ir taip geriau atpaZinti ir paZinti. Taciau lig Siol néra vientisos
gandy klasifikavimo sistemos. Straipsnyje analizuojami jvairiis bandymai juos klasifikuoti, isryskinant jy
stiprigsias ir silpngsias puses. Kartu pateikiama ir sava klasifikavimo sistema, kurig taikant atskleidZiami

kultariniy gandy raiskos ypatumai.

Reik$miniai ZodZiai: gandas, socialiné grupé, kultira, kultariniai gandai, klasifikavimas.

Ivadas

Gandy poveikis visuomenei yra neabejotinas.
Gando galia labiausiai susijusi su jo neapibréz-
tumu. Gando turinio neapibréztumas kaip tik
ir sudaro prielaidas jo tolesnei sklaidai. Tada,
kai néra konkretaus gando informacijos tei-
kéjo - vienintelio ir aigkiai jvardyto - mazéja
atsakomybé uz tokios informacijos skleidima.
Todél nenuostabu, kad gandas turi daug pe-
réméjy ir skleidéjy. Jis apima jvairias Zmogaus
veiklos sritis, kurios néra vienodai svarbios ir
reik§mingos visiems pilieciams. Todél ir déme-
sio jiems skiriama nevienodai, kaip ir patiems
gandams.

Nepaisant to, i§ seno netriko bandymy
gandus suklasifikuoti, taikyti jvairius kriterijus,
kuriais galima buty nustatyti bendruosius jy
ypatumus ir kurie atrodo gana pagrjsti (Pe-
terson, Gist 1951; Knapp 1994; Panarin 2005
ir kt.). Sie kriterijai leisty isry$kinti ir konkre-
taus gando ypatumus. Tadiau, nepaisant pa-
teikty siilymy, bendros, vientisos ir visuotinai
priimtinos gandy tipologijos lig $iol néra. Tai le-
mia i§ dalies ir pati gando prigimtis, pasizyminti

daugiasluoksniskumu ir daugiareik§miskumu.
Kita vertus, tyréjams lieka galimybé sitlyti vis
naujg klasifikacijg ir méginti atskleisti jvairius
$io reigkinio raigkos ypatumus.

Sio straipsnio tikslas — aptarti pateiktus
gandy klasifikavimo variantus, i§ryskinti jy
stiprigsias ir silpnasias vietas, logiskai ir struk-
tarigkai jas pagristi, taip pat sitlyti klasifikavimo
sistema, pritaikyti jg kultiros gandy sklaidai.

Gandy klasifikavimo prielaidy ir
galimybiy apzvalga

Klasifikuoti gandus remiantis logika labai
sunku, nes néra vienodo nei gandy, nei gandy
paplitimo sri¢iy apibrézimo. Kadangi gandai
plinta jvairiose visuomeninio gyvenimo srity-
se, todél kyla pagunda suskirstyti juos pagal
raiskos sritis.

Kai kurie autoriai (JImurpues 1995: 8) ski-
ria tris pagrindines visuomeninio gyvenimo
sritis — politine, ekonoming ir ideologine - ir
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jas tiria kaip tris erdvés segmentus, kur tarpsta
gandai. Taciau toks skirstymas atrodo nesta-
bilus, asimetrikas, todél abejotinas. Kadangi
taip skirstyti yra gana salygiska, todél atrodo
nebaigta. Be to, vargu ar jmanoma grieztai
atskirti minétgsias visuomeninio gyvenimo
sritis. Juk, $iaip ar taip, jos viena be kitos
egzistuoti negali. Todél ir gandai vienu metu
gali bati trejopi. Vis délto gandus klasifikuoti
batina siekiant geriau suvokti jy veikimo mas-
ta, apimtj ir jtakg visuomenés ir jos socialiniy
grupiy samonei. Taigi klasifikuojant gandus
pirmiausia reikia atsakyti j daugybe kylanciy
klausimy.

Pirmas klausimas. Gandy S$altiniai - kas
juos kuria ir skleidzia? Klausimas, atrodo, pa-
gristas. Bet vargu ar jmanomas vienas atsaky-
mas. Juk gando $altinis gali buti ir individas,
ir mazos grupés ar jy organizacijos. Taip pat
gandus gali teikti ir tokia sunkiai apibréziama
didelé grupé kaip, pavyzdziui, politikos, kulti-
ros ar intelektualy opozicija.

Antras klausimas. Apie gandy objektus -
kas perima ir naudoja gandus? Tai irgi ne tik
pavieniai individai, bet ir didelés socialinés
grupés (etosas, klasés, sluoksniai), net institu-
cijos. Tik juos priima skirtingai. Taigi ir gandy
poveikis yra skirtingas.

Trecias klausimas. Kas yra skleidéjas ir
kas platinimo tarpininkas? Jei ¢ia paminésime
ziniasklaidg, tai kils klausimas - kuo ,,gandai”
skiriasi nuo ,dezinformacijos“?

Ketvirtas klausimas. Ar egzistuoja gandy
sklidimo apribojimai socialinéje erdvéje? Gal-
bat tai priklauso tiek nuo subjekty ir adresaty,
tiek nuo paciy gandy skleidéjy fiziniy ir mate-
rialiniy ypatybiy?

Penktas klausimas. Kokia yra vienokiy ar
kitokiy gandy paplitimo trukmé?

Sestas klausimas. Kokios priemonés gali
apriboti gandy plitimg? ValdzZios aparatas
stengiasi turéti kultiriniy ir teisiniy normy
sankcijy sistema, kuria buty galima paveikti
gandy plitimg. Taciau, kaip rodo patirtis, tai
padaryti néra paprasta.
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Septintas klausimas. Kuo ypatinga pati gan-
dy perdavimo forma, kaip ji atspindi gando
teikéjo interesus?

Visi atsakymai j $iuos klausimus sudaro
tipologinio gandy suskirstymo, t. y. grupavimo
pagal veiklos sritis, pagrinda. Jy ypatybés tar-
pusavyje esmingai susipynusios. Pavyzdziui, jei
gandy adresatas — kaimyno Zmona, tai teritori-
né gando poveikio apimtis bus nedidelé. Jeigu
gandy vartotojas — etnosas, tai per tam tikras
priemones (vietinis radijas, televizija, spauda)
gandy poveikio teritorinis ir laiko parametrai
bus kur kas didesni. Grupuojant gandus pagal
$ias ypatybes, sudaroma apra§omojo pobudzio
tipologija. Cia sunku i$vengti ir ideologiniy
stereotipy. Tad moksliniu poziiariu tai néra
perspektyvus budas.

Kur kas perspektyviau, atrodo, buty klasifi-
kuoti gandus pagal saveikos sistemos, aprasy-
tos P. Sorokino (Copoxun 1991), socialinius
elementus (individai, jy veiksmai, saveikos
palydovai):

- bendraujanciy (sgveikaujanciy) individy

kiekj ir kokybe,

- veiksmy pobudj,

- skleidéjy buda.

Panagrinékime tai i$samiau. Gando sklei-
dimo procese gali dalyvauti jvairus subjekty
skaicius. Atsizvelgiant j subjekty kiekj, gandai
gali sklisti:

- tarp dviejy individy,

- tarp vieno ir daugelio,

- tarp individy grupiy.

Gandy sukeélimo ir funkcionavimo procese
dalyvaujanciy individy skaicius tiesiogiai ir
esmingai veikia jy intensyvumag, ilgalaikiskuma
ir teritorinj pasklidima.

Atsizvelgiant j individy prioritets, gandai
skiriasi savo pobtidziu. Antai vyrai labiau nei
moterys linke kurti ir skleisti gandus, susiju-
sius su politinémis naujienomis (oficialiomis
ir neoficialiomis). Moterys mégsta gandus apie
kainy augima, $eimos gyvenima. Jaunuomené
nuolat keiciasi informacija apie jzymius spor-
tininkus, roko Zvaigzdes, pagyvene Zzmonés -
apie pensijy dydj, naujus vaistus ir jy kainas,
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aplinkiniy likimus ir t. t. Individy puoseléjami
prioritetai ir interesai sagveikaudami nulemia
nagrinéjamo tarpasmeninio bendravimo po-
badj.

Idomu, kaip sklinda gandai minioje? Mi-
nia yra neorganizuotas ir emocionaliai jaudrin-
tas zmoniy sambiiris. Cia, kaip teigia kai kurie
tyréjai (Heller 1984; Shibutani 1966; Goffman
1999; Smith 2001; ir kt.), jos dalyviai susivie-
nodina, pasirenka viena daugiau ar maziau
standartinio elgesio modelj. Individualiis Zmo-
niy elgesio skirtumai ¢ia tam tikram laikui nu-
slopinami, elgiamasi pagal minios elgesio ste-
reotipa. Kadangi kai kuriy tyréjy, pavyzdziui,
W. Weintraubo nuomone, gandai yra vienas i§
informacijos skleidimo miniai biidy ir vienas
18 skiriamyjy informacijos ypatumuy, tai galima
suabejoti vidiniais kokybiniais minios sudéties
skirtumais. Siuo atveju gandai atlicka minios
dalyviams orientacing funkcija susidariusiomis
aplinkybémis ir padeda jiems palyginti savo
veiksmus su kity dalyviy veiksmais, vadinasi,
tampa kolektyvinio sprendimo priémimo pro-
ceso neatsiejama dalimi, t. y. suformuoja tam
tikras elgesio normas, tikslus ir veiksmy budus
(Weintraub 1989: 112—-114).

Kasdienio gyvenimo salygomis teminis gan-
dy sklidimo jvairumas pastebimas plika akimi.
Jis priklauso ne tik nuo ekonominiy, demografi-
niy, teritoriniy, kultariniy ypatumy, bet ir nuo
pilieciy sveikatos buklés, psichikos, religiniy,
politiniy ir daugelio kity veiksniy. Taciau, plis-
dami socialinése grupése ir jvairiose kultaros
terpése, jie taip pat deformuojasi. Kiekvienas
zmogus, skleisdamas ganda, pats to né nesuvok-
damas, $iek tiek pakeicia jo turinj. Dazniausiai ji
paveikia jsivyrave visuomenéje ar jo socialinéje
aplinkoje stereotipai, kuriy paiso. Tokiy gandy
cirkuliavimo tyrimai rodo, kad ir dviejy daly-
viy sgveikos metu, kai vienas kitam pagnabzda
kokj pranesima, kitas savo ruoztu jam atsako.
Taip subjektai saveikaudami pasikeic¢ia slapta
informacija.

Lygiagreciai su vienos krypties saveika egzis-
tuoja: 1) dvisalé sgveika, 2) trumpalaiké saveika
ir 3) ilgalaiké saveika. Atsitiktinai susitike lifte,
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troleibuse asmenys tiesiogiai pasikei¢ia informa-
cija, kuri greitai uzmir§tama. Kitas dalykas, kai
mieste pasklinda gandai apie vietinio valdzios
pareigiino korupcija - jie sklando ilgai, kartais
net ir tada, kai jis pasitraukia i$ pareigy.

Kitam gandy skleidimo saveikaujant asme-
nims formai yra badingi nesutaikomai priesisky
ir draugisky pokalbiy bruozai.

Pirmuoju, nesutaikomai priesiskos saveikos,
atveju - abi Salys skelbia priesingos prasmés
gandus. Pavyzdziui, ,, A", Seimo pirmininko $a-
lininkas, pranesa ,,B kad prezidentas meluoja,
0 ,B prezidento $alininkas, ne tik tai neigia,
bet ir sako, kad pats Seimo pirmininkas yra ko-
rumpuotas. Siuo atveju gando patikimuma nu-
lemia Saltinio autoritetas. Tokia priestaringa, o
kartais piktavalé ir nuozmi informacija paprastai
paskleidziama vienai $aliai ginantis arba puolant
kitg salj.

Antruoju, draugiskos saveikos, atveju - at-
virksciai, vyksta procesas, kurio metu ,, A” siekia,
kad ,,B“ ne tik sutikty su jo informacija, bet ir
noréty, kad ji baty perduodama toliau - kitiems.
Si draugiska saveika kaip tik ir padeda gandams
sparciai plisti. Pasitikédamas nepatikrinta, bet
jspudinga ir imponuojancia informacija, gandy
rinkéjas susitapatina su grupe ir kartu patiria
ir savotiska pasitenkinima, kurj sukelia Zinoji-
mas, kad jis turi informacijos, kurios kiti dar
nezino.

Paisant gandy platintojy, saveika rodo ir ry-
$§iy ypatumus. Garsiné, arba tiksliau Zodiné, sa-
veika yra budingiausia gando savybé. Vienas i§
gando apibrézimy, pateikty sociologijos zodyne
(Dictionnaire de la sociologie), yra toks: ,tai in-
formacija, arba pasakojimas, kuris perduodamas
»] ausj ir taip platinamas® (1989: 171). Deréty
pridurti, kad gandai neretai yra lydimi judesiy
kalbos ir pirmiausia mimikos ir judesio (galvos
linktel¢jimas, zvilgsnis ir kt.). Be to, Zmonés pa-
sitelkia ir simbolinj bendravimg (nepatikrintos
informacijos skleidimas per spauda, radija, televi-
zijg, laiskus, telegramas, internetu). Suprantama,
kad tokiu atveju gandy turinys ir plitimo budas
kitoks, taciau visada jy paskirtis ilieka. Kartais
gandai deformuojami taip smarkiai, kad, grjze
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per kitus skleidéjus atgal iki pradinio skleidé¢jo,
biina savo turinj visi$kai pakeite. Daugelyje $aliy
atlikti tyrimai parodé, kad gandy turinys tiesio-
giai priklauso nuo skleidéjy individualiy ypaty-
biy ir pozitrio (Jones 1980; Gillmore 1978).

Pateiktas gandy klasifikavimas atrodo so-
ciologinis, o ne tradicinis, nes leidZia nustatyti,
kurios grupés linkusios skleisti gandus, kaip jos
tai daro ir kieno jie yra platinami. Ta¢iau nekal-
bama apie kitus svarbius dalykus - gando turinj,
santykj su realybe ir kt. Todél susipazinsime ir su
kitokiu gandy klasifikavimu bei jo kriterijais.

Savita gandy klasifikavimo sistemg pateikia
JAV sociologai W. A. Petersonas ir N. P. Gistas.
Jie siilo gandus skirstyti j tipus pagal:

— turinj (politiniai, ekonominiai, ekologi-

niaiirt. t.),

- laiko orientacija (aptariantys praeitj, pra-

nasaujantys, nuspéjantys ateitj),

— kilmés pobudj (spontaniski, tiksliniai),

- santykj su realybe (racionalts, fantasti-

niai) (Peterson, Gist, 1951: 159).

JAV sociologas R. H. Knappas gandy skirsty-
ma | tipus grindzia pagal tai, kokius emocinius
zmoniy poreikius gandas atitinka. Remiantis
$iuo emocinés reakcijos kriterijumi, skiriami
trijy tipy gandai:

- gandas lukestis,

- gandas gasdinimas,

- isskirties gandas (Knapp 1994: 22).

Gandas litkestis atspindi Zmoniy, tarp ku-
riy jis sklando, lukes¢ius. Pavyzdziui, per Antraji
pasaulinj karg JAV pasklido gandai, kad Japoni-
jai ilgalaikiams karo veiksmams testi neuzteks
naftos. Gandy lakes¢iy platinama informacija
kartais objektyviai skatina nusivylima. Tai de-
moralizuoja Zmones.

Gandas ggsdinimas rodo visuomenéje plin-
tancia baimés ir pavojaus nuojauta. Tokie gandai
dazniausiai atsiranda kylant socialinei jtampai ir
dideliems konfliktams!. Gasdinimy plitimas efek-

U Pavyzdziui, po Seimo pirmininko A. Paulausko atsi-
statydinimo pasklido gandai, kad Lietuvos politinis
stabilumas ardomas pagal Rusijos specialiyjy tarnyby
planus.
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tyvesnis ir turi palanky psichologinj pagristuma
terpéje, kurioje vyrauja nerimas ir nepasitikéji-
mas. Baimé dazniausiai demoralizuoja Zmones,
stabdo piliec¢iy socialiniy pareigy realizavima ir
dezorganizuoja tikslinga valstybés veikla.

Isskirties gandas remiasi placiai paplitusiais
prietarais vertinant kitas socialines grupes, tau-
tines ar seksualines mazumas, o tai sukelia nei-
giamga reakcija, kartais virstancia agresyviais
i$puoliais pries jy narius. Ryskus tokio gando
Maskvoje jvykdo atvykéliai i§ Kaukazo. Arba:
kiekvienas ¢e¢énas ar palestinietis — potencialus
teroristas ir pan. Agresyvis i$skirties gandai, su-
keliantys nesantaika tarp Zmoniy, jtarumg ir
tarpusavio nepasitikéjimg, nepalankumg ir ne-
apykantg i§skirtiems Zmonéms ar socialinéms
grupéms, griauna jprastus visuomenés rysius ir
organizacinius struktarinius darinius.

Rusy sociologas I. N. Panarinas pagal
zmoniy psichikai daroma poveikio lygj gandus
skirsto j: 1) gandus, kelianc¢ius tam tikry Zmoniy
grupiy nerimg, bet nesutrikdancius socialinio el-
gesio formy, 2) gandus, sukeliancius tam tikros
socialinés grupés antivisuomeninj elgesj; 3) gan-
dus, griaunancius socialinius rysius ir organiza-
cinius valdymo santykius, virstan¢ius masiniais
samysiais, panika ir pan.

Kaip matome, yra nemazai méginimy gan-
dus klasifikuoti taikant jvairius kriterijus, kurie
atrodo gana pagrjsti. Tac¢iau bendros gandy tipo-
logijos néra. Tad tyréjams lieka galimybé sialyti
vis nauja klasifikavimg ir méginti atskleisti jvai-
rius $io reikinio raiskos ypatumus.

Toki klasifikavimg sitilome ir mes. Cia atsi-
Zvelgiama ir j esama, tik stengiamasi logiskiau
ir esmingiau tai pagrijsti.

Gandy klasifikavimo kriterijai:
kultariniai gandai ir jy ypatumai

Kiekvienas gandas pasizymi tam tikrais ypa-
tumais, kurias galima jvardyti pagal tam tikrg
kriterijy sistema. Kokie yra tie kriterijai, kuriais
jmanoma apibudinti bet kurj ganda?
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Pirma. Gandy socialinis aktualumas - aktu-
alais ir neaktualas.

Antra. Gando paskirtis — masiski, nemasis-
ki, skirti tik tam tikro lygio Zmonéms, nedide-
léms grupéms.

Trecia. Gando pobudis - piktavaliai ar pra-
moginiai (pokstai).

Ketvirta. Gando esmingumas - paviruti-
niski (apie bendriausius klausimus, jvykius) ir
esminiai.

Penkta. Gando teikéjas (kairéjas) — Zinomas,
autoritetingas (spauda, valdininkas) ar nezino-
mas.

Sesta. Gando vartotojas - aktyvus ar mé-
géjas.

Septinta. Gando turinio objektas — individai,
socialinés grupés, institucijos.

AStunta. Gando paplitimo sritis - $alis,
regionas, miestas, kaimas, socialiné grupé, pro-
fesiné grupé.

Devinta. Gandy gyvavimo trukmé - trum-
palaikiai ir ilgalaikiai.

Desimta. Gando plitimo apribojimai - teisi-
niy ir moraliniy sankcijy uz gando platinima
buvimas ir nebuvimas.

Kaip minéjome, gandai plinta jvairiose Zmo-
niy veiklos srityse (ekonomikos, politikos, kul-
taros, socialinéje ir kt.). Tos sritys pasiZymi tam
tikru savitumu. Todél ir gandy poveikis, mastas
ir padariniai ¢ia gali buti skirtingi. Kita vertus,
jvertinti tuos kriterijus taip pat keblu. Vis délto
remiantis $iais kriterijais galima méginti vertinti
plintancius gandus ir nustatyti jy raiskos ypatu-
mus, juos skirstyti pagal tipus.

Kaip veikia $ie kriterijai, matyti i§ toliau pa-
teikto kultariniy gandy aptarimo.

Kulttra yra tautos dvasinio gyvenimo rais-
ka. Kultara (jos produktais) tauta prisistato
pasauliui, yra atpazjstama ir pripaZjstama kaip
unikali Zmoniy bendrija. Kultiiros produktai, jy
sukarimo aplinkybés ir patys karéjai sulaukia
visuomenés démesio. Kadangi kulttros reiski-
nius ir karinius visuomenés nariai supranta ir
vertina skirtingai, tai, savaime suprantama, kad
apie juos irgi sklinda jvairiy gandy.
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Socialinis aktualumas. Pagal socialinj aktua-
luma kulttriniai gandai bana dvejopi - aktualiis
ir neaktualiis.

Socialiai aktualiuose ganduose kalbama
apie reik§mingus kultiros Zmoniy poelgius ir
veiksmus, kuriais jie rei$kia savo pozicijg opiais
socialinio gyvenimo klausimais. Pavyzdziui, kul-
tiros Zmoniy atsisakymas paremti vieng ar kita
valdzios proteguojamga kultiirinj renginj, priimti
apdovanojima ir pan. ir taip solidarizuotis su
visuomenés daugumos pozicija valdzios ir tam
tikry institucijy atzvilgiu.

Socialiai neaktualas gandai yra susije su
kultros Zmoniy grupiy tarpusavio santykiais
ir jy aiskinimusi, pavyzdziui, mazai Zinomy dai-
lininky grupés pastangos ir netikéti veiksmai,
siekiant surengti savo darby paroda kaip i$§ukj
visai menininky visuomenei. Susiklos¢ius tam
tikroms aplinkybéms, neaktualts gandai gali
tapti socialiai aktualas ir reik$mingi.

Paskirtis. Kultariniai gandai néra visiems
vienodai jdomts. Juolab kad kulttros produk-
ty priémimas reikalauja i§ Zmogaus tam tikro
pasirengimo ir issilavinimo. Suprantama, kad
ne visi tai turi ir dél to negali tinkamai jvertinti
kultaros reiskinio. Todél interpretacijoms ir gan-
dams plisti atsiveria plati erdvé. Tiesa, jdomiau-
si jie kultiiros Zmonéms ir su jais susijusioms
institucijoms.

Pagal paskirtj kultariniai gandai skirstomi
i masinius ir atrankinius. Masiniuose ganduose
pateikiama didesnei visuomenés daliai priimti-
na kultaros produkto ar jos kiréjo jvertinimo
versija. Atrankiniai (elitiniai) gandai plinta ne-
didelése, daznai paciy kultaros karéjy (muziky,
radytojy, dailininky) grupése. Juose pateikiamas
kultaros reigkiniy, produkty ar karéjy veiksmy
ir poelgiy vertinimas.

Pobidis. Kultiros srityje yra daug karybin-
gy, ambicingy, atkakliai siekianc¢iy pripazinimo
asmenybiy. Kadangi karyboje néra aigkiy taisyk-
liy, kuriy deréty grieztai laikytis, tai ieSkoma
naujoviy, eksperimentuojama siekiant atkreipti
démesj i save. Tad karéjy darbai, nestandarti-
nis juy elgesys bei veiksmai, ypac nesilaikymas
jprasty elgesio taisykliy bei normy, ir tampa
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aptarimy objektu, jvairiy gandy penu, kuriy
platintojais dazniausiai tampa gerbéjai, konku-
rentai ir Ziniasklaida.

Pagal pobudj kultiriniai gandai bina dve-
jopi — piktavaliai ir pokstai. Piktavaliai gandai
kreipia muisy démesj j kiiréjo asmenines savybes
(egoizma, nesazininguma, pasiputima ir t. t.),
taip pat kelia abejoniy dél jy sukurty darby
autenti$kumo ir vertingumo. Dazniausiai juos
platina pikti nedraugai ir konkurentai, pasitelke
Ziniasklaidg.

Gandais pokstais gali buti pavieS§inama in-
formacija apie kuréjy asmeninius polinkius ir
nejprastus gebéjimus. Pavyzdziui, gandai apie
kulinarinius kurio nors dailininko pomeégius ir
eksperimentus, kurie esg padeda ieskoti naujy
rai$kos formy ir atlikimo technikos. Arba ne-
jtikinamas ir Sokiruojancias valdzios suteiktas
lengvatas (prizus, apdovanojimus) meninin-
kams. Pavyzdziui, LITEXPO paviljone jreng-
toje specialioje patalpoje kiekvienas lankytojas
galéjo susitikti su Zymiausiais menininkais. I§
esmés tai draugiski pajuokavimai, kuriuos pla-
tina draugai ir gerbéjai.

Esmingumas. Pagal aptariamo klausimo na-
grinéjimo i$samumga ir esminguma gandai btina
pavirsutiniski ir esminiai. Pavirutini$ki gandai
yra susije su nejprastu jZymybiy elgesiu vie§osio-
se vietose (pvz., gandai apie jaunimo garbinamy
popmuzikanty pasirodymus). Beje, tokius gan-
dus palaikyti ir net skleisti linkusios ir pacios
jzymybés. Esminiuose ganduose kalbama apie
numatomas reformas, radikalius poky¢ius kulti-
ros politikoje, kurig vykdo valdZzios institucijos,
apie i§ryskéjusias naujas tendencijas tam tikro-
se meno ir kultiros srityse (dailéje, muzikoje,
literatairoje), taip pat menininky kiryboje. (Pa-
vyzdziui, gandai apie visiska valstybés paramos
nutraukimg nacionaliniam kinui arba Zinomo
abstrakcionisto sugrjzima j realizmg ir pan.) To-
kius gandus neretai linkusios skleisti (i§mesti)
pacios valstybinés institucijos, siekdamos savy
tiksly, taip pat piktavaliai kritikai.

Teikéjas (kuréjas). Kultiros produkty varto-
tojy gausu. Ne maziau jvairus ir jy pasiskirsty-
mas pagal i$silavinimag, interesus ir pasirengima
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juos perimti. Todél ir kultiiros vertintojy esama
jvairiy. Pagal gando autoryste skiriami dvejopi
kulttros gandai - kai kairéjas Zinomas ir kai ka-
réjas nezinomas.

Gandai, kuriy karéjas Zinomas, yra tie, kurie
skleidziami apie asmenines menininko savybes,
polinkius, prioritetus. Tokiy gandy teikéjai
(karéjai) dazniausiai buna draugai ir gerbéjai,
taip pat menininkg remiancios institucijos ir
kritikai.

Gandai, kuriy kiiréjas nezinomas, yra tie, ku-
riuose keliamos abejonés dél autoriaus kiriniy
neoriginalumo ir vertingumo. Aktyviausi tokiy
gandy skleidéjai dazniausiai yra konkurentai (i$
pavydo) ar priesiskai nusiteikusios institucijos,
siekiancios savy tiksly.

Vartotojas. Reikia pripazinti, kad kultiriniai
gandai néra tokie socialiai paveikas ir imlas
kaip ekonominiai, socialiniai ar politiniai. Pasi-
rengusiyjy perimti kultiros produktus ir juos
tinkamai naudoti taip pat néra daug. Todél
nenuostabu, kad ir kultariniy gandy vartoto-
jy, atrodo, yra nedaug. Vis délto galima skirti
dvejopus tokiy gandy vartotojus — mégéjus ir
aktyviuosius.

Meégéjai esame kiekvienas, nes, susidire
su kultiros reiskiniu ar tape kultiros produk-
to ar paslaugos vartotoju, girdime vienokj ar
kitokj aplinkiniy vertinima, kuris turi jtakg ir
mums. Dalydamiesi jsptidziais su draugais ir
kaimynais, kartu teikiame jiems ir tam tikrg in-
formacijg, jvertintg savo poziariu. Taigi sialome
perimti jy dar nepatikrinta informacijg. Butent
tokia informacija ir grjstas gandas.

Aktyvusis tokio gando vartotojas samo-
ningai ir kryptingai skleidZia informacijg apie
kultaros reiskinj, produkty ar jo kiréja. Tokie
dazniausiai bina menininko draugai, gerbéjai,
kritikai ir konkurentai. Kiekvienas i$ jy turi savo
motyvus ir interesus.

Gando turinio objektas. Kaip minéjome,
kultaros produktai ir jy suvokimas reikalauja
vartotojo pastangy bei tam tikro pasirengimo.
Pla¢iai vartojamai prekei jsigyti nereikia ypa-
tingo pasirengimo, o susidirimas su kultiros
reiskiniu (spektaklio, parodos aplankymas)
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reikalauja meninio i$prusimo, kurj turi nedau-
gelis. Nenuostabu, kad didZziuma meno kiriniy
ir reiskiniy, taip pat nemazai kultaros produkty
tam tikrai visuomenés daliai taip ir lieka nesu-
prantami ir dél to neprieinami. Kur kas priei-
namesnis dalykas yra jy karéjai. Asmeninis jy
gyvenimas, polinkiai, elgesys tampa visuomenés
démesio objektu ir kartu savoti$ka kompensa-
cija uz negaléjima buti visaverciam jo sukurty
kariniy vartotojui.

Kas zmones domina labiausiai?

Pirma, asmeninés savybés ir budo ypatybés.
Daugelis menininky nepasizymi geru, taktisku
elgesiu. Jie nelabai paiso jprasty visuomenéje
elgesio ir gyvensenos taisykliy bei normy ir
tuo atkreipia | save aplinkiniy démesj. (Prisi-
minkime, kad ir kalbas apie muzikos pasaulio
zvaigzdes Michele’s Jacksong, Madonna, Alg
Pugaciovy, Dzordang Butkute ir t. t.)

Antra, menininky kaip profesinés grupés
atstovy bruozai.

Trecia, asmeninis gyvenimas. Zmones domi-
na netradiciné seksualiné jZymybiy orientacija,
skyrybos, naujos vedybos, partnerystés santy-
kiai ir pan.

Ketvirta, pajamos ir turtas (honorary dydis,
nekilnojamasis turtas ir kt.).

Penkta, i$silavinimas, profesinis pasiren-
gimas (mokymasis pas jZymius menininkus,
stazuotés uzsienyije ir pan.).

Sesta, pripazinimas (dalyvavimas jvairiuose
konkursuose uzsienyje, ten laimétos premijos ir
gauti apdovanojimai).

Septinta, prieinamumas (santykiai su gerbé-
jais, artimaisiais, bendravimo ypatumai ir kt.).

Paplitimo sritis. Kultariniy gandy plitimo
mastg lemia pati kulttros fenomeno prigimtis.
Jie turi daug reik§meés vartojimo kontekste. Tar-
kime, ekonominiams produktams reikalingas
vartotojas: pagaminti produktai turi bati per
tam tikra laikg suvartoti. Vartojimas skatina
gamyba. Kultaros produktai (ne komerciniai)
gali egzistuoti ir be vartotojo. Tarkime, roma-
nas parasytas, bet nepaskelbtas - jis laukia savo
skaitytojo, kuris ji atras galbtt po 50 mety. Taigi
jis gali buti ir be skaitytojo. Svariy, reik§mingy
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meno kariniy, kultaros produkty sukarimo
negalima nei prognozuoti, nei planuoti. Kas
kita — masinés kultaros produktai; jy karimas
tiesiogiai priklauso nuo visuomenés poreikio:
poreikis skatina jy gaminima. Si aplinkybé
nulemia tai, kad grei¢iau ir intensyviau plinta
gandai, susije su masinés kulttros produktais
ir jy karéjais, nes butent jie yra geriau Zinomi
ir pageidaujami nei kariniai, reprezentuojantys
elitine kultarg (Knapp 1994).

Deréty pabrézti, kad gandai apie masinés
kultaros produktus ir jy karéjus plinta beveik
vienodai greitai grupés, miesto bei kaimo, regio-
no ir $alies mastu. Gandai apie elitinés kultaros
produktus ir kiiréjus daugiausia plinta palyginti
nedideliame suinteresuoty asmeny - zZinovy,
gerbéjy ir specialisty biiryje. Be to, jie nebiina to-
kie $okiruojantys, nepaprasti kaip komercinés
kultaros gandai.

Gyvavimo trukmé. Pagal gyvavimo trukme
kultariniai gandai gali buti trejopi — trumpalai-
kiai, laukiantys savo valandos ir ilgalaikiai.

Trumpalaikiai gandai biina susije su skan-
dalingais, neretai vienkartiniais, bet patrau-
kianciais démesj komercinés kultaros atstovy
pasirodymais (ypac tai pasakytina apie popmu-
zikos grupes).

Laukiantys savo valandos gandai yra susi-
je su doméjimusi kiiréjy gautais honorarais,
asmeninio gyvenimo detalémis ir kt. Jy objek-
tas — tiek komercinés, tiek elitinés kultaros
karéjai ir jy veikla.

Ilgalaikiai gandai perduodami i$ kartos j
karta. Skleidziamos kalbos apie unikalius nutiki-
mus. Ilgainiui jie apauga vis naujomis pasakoto-
ju interpretacijomis ir tampa savotiskais mitais.
Tokie gandai sklinda tiek apie komercinés, tiek
elitinés kultaros karéjus ir jy veikla. (Prisimin-
kime tarp muziky paplitusj ganda apie Mozarto
mirtj (kas nuzudé Mozartg?) arba gandus apie
E. Presley’, ,,Bitlus“ ir t. t.)

Plitimo apribojimai. Kultariniy gandy esmé
néra tokia pavojinga kaip ekonominiy ar poli-
tiniy gandy turinys. Tiesa, ir jie tam tikromis
aplinkybémis gali sudrumsti visuomenés ramy-
be. (Pavyzdziui, jvairtis pasakojimai apie viesa
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jaunimo mégstamy grupiy pasirodyma, kuris
gali sukelti neprognozuojama vietiniy gerbéjy
reakcijg ir veiksmus.) Tac¢iau sankcijos uz tokiy
gandy platinimg néra taikomos. Juk negalima
patvirtinti ar paneigti skelbiamo fakto, kol
nebus jsitikinta: ar jvyks koncertas, ar bus paro-
dytas spektaklis. Kita vertus, nedera uzmirsti,
kad intriguojancios informacijos apie kultiros
renginius skelbimas yra vienas i§ sudedamuyjy
ir bene svarbiausiy reklamos elementy. Kitaip
tariant, busimas renginys visada lieka paslaptis,
o gandai tg paslaptj kaip tik ir padeda ilaikyti.

ISvados

Vienodos gandy tipologijos néra. Tai lemia
gando prigimtis, pasizyminti daugiasluoksnisku-
mu ir daugiareik§miskumu, taip pat sudaranti
galimybe tyréjams sitlyti savo grupavimg ir
meéginti atskleisti vis naujus $io reiskinio raiskos
ypatumus.

Sialomas gandy klasifikavimas remiasi de-
$imties kriterijy sistema. Tai gando socialinis
aktualumas (aktualis ir neaktualas), gando
paskirtis (masiniai, lokaliniai ar elitiniai), gando
pobidis (piktavaliai ar pramoginiai (pokstai),
gando esmingumas (pavir$utini$ki ar esminiai),
gando teikéjas (kiiréjas) (Zinomas, autoritetingas
ar nezinomas), gando vartotojas (aktyvusis ar
meégéjas), gando turinio objektas (individai, so-
cialinés grupés ar institucijos), gando paplitimo
sritis (Salis, regionas, miestas, kaimas, socialiné
grupé, profesiné grupé), gando gyvavimo truk-
meé (trumpalaikis, laukiantis savo valandos,
ilgalaikis), gando plitimo apribojimai (ar yra
teisinés ir moralinés sankcijos uz gando platini-
ma, ar jy néra).

Remiantis i§vardytais kriterijais atlikta kulta-
riniy gandy analizé rodo, kad $i sistema leidZia
ne tik jvertinti jvairiose Zmoniy veiklos srityse
plintancius gandus, bet ir nustatyti jy raiskos
ypatumus.

Kadangi kultairiniai gandai, susij¢ su kulttri-
ne Zzmogaus veikla, néra tokie aktualts kaip eko-
nominiai, politiniai ar socialiniai, tai jy plitimas,
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imlumas ir paveikumas kur kas labiau priklauso
nuo individo ar socialinés grupés kultirinio nu-
siteikimo, nei plintant kitiems gandams.
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THE PROBLEM OF CLASSIFICATION OF RUMOURS:
PECULLIARITIES OF CULTURAL RUMOURS

Valdas Pruskus

The paper analyses classification of rumours. There were many attempts to classify rumours using different
criteria. Some authors (A. Dmitrijev 1995) classify them in accordance with three main spheres of social life
where they function: political, economic and ideological rumours. However, such a classification is rather
conditional, thus it will always seem to be roughcast.Other authors (P. Sorokin 1991) classify rumours in
accordance to social elements of interaction systems: the quality and quantity of communicating (interacting)
individuals, type of interaction and character of information conveyors. This classification seems to be more
sociological because it enables to identify which groups spread rumours and how they do it. However, this
classification does not mention other important things: the content of a rumour, its relation to reality and
so on. The American sociologists W. A. Peterson and N. P. Gist (1951) classify rumours into types according
to their content (political, economic, etc.), time orientation (explaining past, predictive or foretelling), origin
(spontaneous, purposive) or relation with reality (rational, fantastic). So there is not one classification of
rumours. Partially it is conditioned by a multiple nature of rumours. On the other hand, it is important not
only to classify rumours but also to have some mechanism which is able to reveal functioning peculiarities
of a particular rumour.

The author of this study supposes that every rumour despite its topics has certain features which can be
set using a particular system of criteria. There are ten criteria which can describe a rumour and name the
peculiarities of its functioning and spread.

They help to define any rumour and include the social actualness of a rumour (actual and unreal), the
purpose of a rumour (popular, unpopular), the nature of a rumour (malicious or entertaining (jokes), the
depth of a rumour (superficial or deep), the supplier (author) of a rumour (known, authoritative or un-
known), the receiver of a rumour (activist or amateur), the object of rumour contents (individuals, social
groups, institutions), the area of rumour spread (country, region, village, social group, professional group),
the duration of rumour existence (short-lived, long-lived), the restrictions of rumour spread (juridical
and moral sanctions for spreading the rumour or absence of them). Despite the fact that rumours spread
in different original spheres of human activities, their influence and possible social consequences can be
different. According to the mentioned criteria, they can be not only evaluated, but also the peculiarities of
their expression can be set. In accordance to the above-mentioned criteria, the study analyses the cultural
types of rumours.

Keywords: rumour, social group, culture, cultural types of rumours, classification.
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